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Najwazniejsze pojecia do zapamigtania

CPC — ( z ang. cost per click) model reklamy w Internecie, gdzie reklamodawca ptaci za
kazde klikni¢cie W swoja reklame

CPM — ( z ang. cost per mile) model reklamy w Internecie, gdzie reklamodawca ptaci za
1000 wyswietlenswojej reklamy

CTR — Patrz Wspélczynnik klikalno$ci

Google AdWords — nazwa programu reklamowego Google obejmujacego wyswietlanie
reklamy w obrgbie wynikow wyszukiwarki Google jak rowniez w obrgbie stron
internetowych stowarzyszonych z Google (Sie¢ Partnerska).

Docelowy adres URL - docelowy adres URL jest to doktadny adres na stronie
internetowej reklamodawcy, na ktora uzytkownicy przechodza po kliknigciu reklamy
Google AWords. Uzytkownicy nie widza docelowego adresu URL w reklamie AdWords,
poprzez co moze on kierowac ich na okres§lona podstrong w obregbie witryny
reklamodawcy.

Dopasowanie stowa kluczowego — mechanizm rozpoznawania stowa kluczowego w
AdWords i wyswietlania reklam dla tych stéw kluczowych. Im bardziej szerokie
dopasowanie stowa kluczowego tym szerszy zasieg bgdzie miata reklama dla danego
stowa kluczowego.

Konwersja - w przypadku reklam internetowych konwersja nastepuje wtedy, gdy po
kliknigciu reklamy uzytkownik wykonuje zdefiniowana wczesniej przez nas akcjg (np.
dokonuje zakupu produktu, zapisuje si¢ na newsletter, pozostawia dane kontaktowe, itp.

Maksymalny koszt kliknigcia CPC to najwyzsza kwota, jaka reklamodawca zgadza sig
zaplaci¢ za jedno kliknigcie reklamy, przy czym koncowy koszt kliknigcia jest ustalany w
drodze aukcji (jest niemal zawsze nizszy od maksymalnej ceny ofertowej). Maksymalny
koszt kliknigica CPC moze by¢ ustawiony dla grupy reklam lub dla poszczegoélnych stow
kluczowych.

Miejsca docelowe — witryny lub tez czg$ci witryn w ramach Sieci partnerskiej, na ktore
mozna kierowac reklamy Google AdWords

Promowane filmy wideo sa nowa forma reklamowa na Youtube, poprzez ktora mozemy

promowa¢ wilasne filmiki i kanaty Youtube.dla grupy reklam lub dla poszczegolnych
stow kluczowych. Wyswietlane sa one na zasadzie aukcji
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Ranking reklamy kierowanej na stowa kluczowe okresla jej pozycje w wynikach
sponsorowanych Google. Ranking takiej reklamy jest iloczynem maksymalnej stawki za

kliknigcie (maksymalnego CPC) i Wyniku Jakosci tego stowa kluczowego.

Rozszerzenia reklam Google AdWords — dodatkowa informacja o lokalizacji firmy, ktora

moze by¢ wysSwietlana na lokalne zapytania w obrebie reklamy AdWords.
Funkcjonalno$¢ t¢ mozna wlaczy¢ w obrebie interfejsu Google AdWords

Sie¢ Partnerska - Sie¢ Partnerska obejmuje w Polsce tysiace stron internetowych,
serwisow informacyjnych i blogow, ktore przystapity do Sieci reklamowej Google i

wyswietlaja reklamy Google AdWords.

e Malezgcy do prywatnego przewoznika skiad o diugesci 360 metrdw

utknaf na przejezdzie w pigtek o godz. 14.20. Jak za dotknigciem

czarodziejskiej rozdzki, na niewielkiej osiedlowej ul. Stonecznej powstat
gigantyczny korek.

- To jakies kuriozum - przyznaje dyrektor Zaktadu Linii Kolejowych spotki
PKP Paolskie Linie Kolejowe w Warszawie Jan Telecki. - Jak pracuje 35
lat w zawodzie, czegos podobnego nie widziatem. Zdarzaty sie co
prawda jakies awarie zakfaddw energetycznych, ktérych przewidziec sie
po prostu nie da. Ale zeby paliwa zabrakto? Do takiej sytuacji w ogdle
nie powinno dojsc¢. Teraz wszystko zalezy od przewoZnika, ktdry musi
zatatwic dodatkowg lokomotywe, a ona zepchnie skiad na stacje w
Ptocku. Na miejscu tankowac nie mozZna.

/+ Reklama Google AdWords

Elektrocieptownie & kotly

Frzemysiowe IN2lalacie zaslane ocapadami arewnopodobnymi | biomasa

ww.ics-8ustris. at/pl

Sie¢ Wyszukiwania — partnerzy Google, na ktorych witrynach w wynikach wyszukiwania
pojawiaja si¢ reklamy Google AdWords (np. wynik wyszukiwania Gazeta.pl).

ool n

al Szu kaj lzakiady fryzjerskie ] [ OK l
(%) Swist ) Polska () onetpl O Katalog enhanced by GOOSIC'"

Znaleziono w onetpl

B Fucha zs Odra ER=! o]
R Dwudziestoletnia Klaudia z wyksztatcenia fryzjerka pracuje w
i jednym z zakladow ...

+ S ——

Katalog stron (748)

Blog (1121)

Wiadomosgci (115)

e razura

Encyklopedia (1)

Forum (58]

Kurs fryzjerstwa
Podstawy, techniki, narzedzia. Petna swoboda nauki. 15% rabatul
www_fryzjer eskk pl Reklama Google AdWords

Linki sponsorowane

Centrum Urody SUNSPA

fryzjerstwo, kosmetyka, laser, me.d estetyczna, promocja
www._sunspa.com.pl

Eryzjerzy kompletni

Od klasycznej elegancji. Do wolnomy$licielskie] awangardy.
www.warszawa. berendowicz-kublin.pl
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Stowa kluczowe - wyrazy lub frazy, ktore okreslaja Twoj biznes i to, czym si¢ Twoja
firma zajmuje. Uzytkownicy Internetu wyszukuja w wyszukiwarkach internetowych
produkty i ustugi wtasnie za pomoca stow kluczowych.

Przyktad.:

Dla zakladu fryzjerskiego w Krakowie stowami kluczowymi (zwanymi tez
frazami kluczowymi) moga by¢: ,,zaktady fryzjerskie”, ,fryzjerzy”, ,,strzyzenie wlosow
Krakéw”, ,.fryzjerzy Krakow”, ,zaklady fryzjerskie Krakow”, ,fryzjerstwo Krakow”,
,.fryzury §lubne Krakow”, ,,modelowanie wtoséw Krakow”, itp.

GOL jgl[;‘ zaklady fryzjerskie

® Szukajwinternecie © Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

Strona docelowa — podstrona, na ktora kierowana jest reklama. W przypadku reklamy
Google AdWords strona docelowa jest podstrona, na ktora trafia uzytkownik po
kliknigciu w reklame.

Szacunkowa stawka pierwszej strony - parametr, zwany rowniez szacunkowa stawka
pierwszej strony, okresla w przyblizeniu stawke kosztu kliknigcia (CPC) wystarczajaca
do umieszczenia reklamy na dane stowo kluczowe na pierwszej stronie wynikow
wyszukiwania Google. Szacunki sa oparte na Wyniku jako$ci i biezacej konkurencji
reklamodawcéw o dane stowo kluczowe

Wspotczynnik klikalnosci (CTR) - wyrazona w procentach liczba kliknig¢ reklamy
podzielona przez liczbg jej wyswietlen - np. 50 kliknig¢ 1 1000 wyswietlen tworzy CTR
5% jako, ze CTR = (50/1000) * 100%= 5%

Wykluczajqce stowa kluczowe kampanii - zdefiniowane przez reklamodawcg AdWords
stowa kluczowe, na ktore na pewno nie pojawi si¢ jego reklama AdWords. Wykluczajace
stowa kluczowe blokuja wyswietlanie reklamy na okreslone stowa kluczowe.

Wynik Jakosci w Google i sieci wyszukiwania - parametr przypisany do poszczegolnych
stow kluczowych kampanii AdWords, do ktorego obliczenia wykorzystuje sig¢ wiele
czynnikow. Parametr ten jest wyznacznikiem trafnosci stowa kluczowego w danej grupie
reklamowej AdWords do pozostatych stow kluczowych tej grupy reklamowe;j, tekstu
reklamowego oraz dla zapytania wprowadzanego przez uzytkownika. Im wyzszy Wynik
Jakosci stowa kluczowego, tym nizsza jego Szacunkowa stawka pierwszej strony i lepsza
pozycja reklamy.

Wynik Jakosci w sieci partnerskiej - parametr przypisany do poszczegélnych grup
reklamowych kampanii AdWords, do ktorego obliczenia wykorzystuje si¢ wiele
czynnikow. Parametr ten jest wyznacznikiem trafno$ci danej reklamy AdWords dla
konkretnej strony w Sieci partnerskiej Google. Im wyzszy Wynik Jakosci reklamy, tym
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wigksze prawdopodobienstwo, ze reklama bgdzie wyswietlana na stronie w Sieci
Partnerskiej 1 wyzsza bedzie jej pozycja.

Wyswietlany adres URL - jest to adres strony internetowej wyswietlany uzytkownikom
w reklamie AdWords w celu identyfikacji witryny, do ktorej przejda po kliknigciu
reklamy. Zielony tekst w ponizszej reklamie ponizej to wyswietlany adres URL..

Reklamy w Google

Chcesz szybkich wynikow?
Utwoérz kampanig dzisia;j!
adwords.google.pl

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us
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https://adwords.google.com/select/starter/signup/ForkAuth

Podstawy | wprowadzenie

Co to jest reklama Google AdWords ?

Reklama Google AdWords to ptatna reklama w wyszukiwarce Google i na Stronach z
Trescia Google. Caly przewodnik poswigcony jest reklamie tekstowej, graficznej i video
Google AdWords.

Wyglad reklamy AdWords

Fryzjerstwo Krakow

Doktadne lokalizacje na mapie.
Sprawdz Mapy Google!
mapy.google.pl

Reklama Adwords sktada sie z czterech elementdw:

nagtowek, ktory moze mie¢ do 25 znakow;

wiasciwy tekst reklamy, sktadajacy si¢ z dwoch linijek tekstu, z ktorych kazda
moze mie¢ do 35 znakow;

adres docelowy reklamy, pod ktory trafiaja uzytkownicy, ktorzy klikng reklame
(w samym linku AdWords adres ten nie jest widoczny dla uzytkownika)

adres strony internetowej wyswietlany na samej reklamie (tzw. adres wyswietlany
reklamy), ktorego dtugos¢ rowniez jest ograniczona limitem 35 znakow

Tworzac tekst reklamowy reklam AdWords trzeba pamigta¢ o tym, ze Google ma dos$¢
restrykcyjnag polityke zatwierdzania tekstu reklamowego.

Zalecenie redakcyjne tworzenia tekstu reklamowego Google AdWords

Aby Twoj tekst reklamowy zostat dopuszczony do wyswietlania:

Mariusz Gasiewski

musi by¢ poprawnie gramatyczny i ortograficznie (niedopuszczalne jest skracanie
wyrazow, o ile nie sa to powszechnie obowiazujace skroty);

nie moze zawiera¢ zbednych i sztucznych powtorzen stow kluczowych;

nie moze zawiera¢ symboli zamiast stow (znakow typu ,.#”, ,.$7, ,,@”),

nie moze zawiera¢ obrazliwego ani niewlasciwego jezyka, przy czym dotyczy to
réwniez niepoprawnych form takich wyrazow 1 ich wariantow.

nie moze zawiera¢ wykrzyknika w nagléwku (dopuszczalny jest tylko jeden

www.ittechnology.us
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wykrzyknik w catym tekscie reklamy);

e nie moze zawieraC wyrazow, przy ktorych naduzywane jest stosowanie duzych
liter (np. ,,SPRAWDZ" albo ,,PROMOCJA”). Jednocze$nie dozwolone jest
rozpoczynanie wielka litera wszystkich slow tekstu reklamy jak rowniez
rozpoczecie wielka litera kazdego wyrazu w wyswietlanym adresie URL

e nie moze zawiera¢ wezwan do dzialania pasujacych do reklamy o kazdej tresci i
jednoczesnie bezposrednio naktaniajacych do kliknigcia w reklame (np. ,.kliknij
tutaj”). Dozwolone jest natomiast, a nawet zalecane zawieranie w tek$cie reklamy
wezwanie do dziatania, np: ,,zarezerwuj teraz”, ,,sprawdz”

e musi zawiera¢ standardowe znaki interpunkcyjna, poprawna forme uzycia matych
1 duzych liter.

e nie moze zawiera¢ symboli, liczb i litery, ktore stosowanych w inny sposéb niz
ich pierwotne przeznaczenie

Wykorzystanie rabatow, cen i bezptatnych ofert

W przypadku, kiedy tekst reklamowy AdWords przedstawia ceng, specjalny rabat lub
oferte ,,bezptatna", musi ona by¢ jasno i doktadnie wyswietlona w witrynie w odlegtos$ci
1-2 kliknig¢ od docelowej podstrony reklamy.

Przykiad

Noclegi w Krakowie
Niedrogo, w poblizu PKP.

25% znizki dla statych klientow.
www.JakasStrona.pl

Tekst reklamy informuje o 25% znizce dla statych klientow. W tej sytuacji docelowy
adres URL reklamy musi prowadzi¢ do takiej podstrony, od ktdrej sa maksymalnie 2
kliknigcia do podstrony, gdzie mozna znalez¢ informacjg o znizce dla statych klientow.

Z wszystkimi wytycznymi Google, co do tekstu reklamowego zapoznasz si¢ na stronie:
https://adwords.google.pl/select/quidelines.html

Wymogi Google zwigzane z witryng docelowa reklamy

Strona docelowa reklamy AdWords musi spetnia¢ nastepujace kryteria:

e docelowy adres URL reklamy (czyli podstrona, na ktdrej zostanie odestany
uzytkownik po kliknigciu reklamy) musi dziata¢ prawidtowo.
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o strona docelowa reklamy nie moze by¢ w fazie tworzenia

e strona docelowa reklamy nie moze prowadzi¢ do adresu e-mail lub pliku (
dotyczy to przede wszystkim wszystkich plikow audio, wideo, graficznych i
innych dokumentow, do ktdrych otwarcia lub uruchomienia wymagany jest
dodatkowy program)

e nie moze zawiera¢ okien typu pop-up (zarowno w chwili przejs$cia uzytkownika
do witryny jak tez jej opuszczenia)

e na stronie docelowej reklamy musi by¢ dopuszczone uzywanie przycisku Wstecz
przegladarki (uzytkownik musi mie¢ mozliwo$¢ powrotu do strony, na ktorej
znalazt 1 kliknat link reklamy, za pomoca przycisku Wstecz przegladarki
internetowej)

Tresci, ktérych nie mozna promowa¢ w Google AdWords

W obrebie tresci, ktorych nie mozna promowac poprzez program Google AdWords

znajduja si¢ przede wszystkim:
e wysokoprocentowe alkohole i napoje z jego zawarto$cia

przemoc

produkty zwiazanych z dialerami

system e-gold i produkty powiazane

wyrabianie fatszywych dokumentow, takich jak dowody tozsamosci, paszporty,

numery NIP lub PESEL, dokumenty imigracyjne

kasyna online i hazard

lekarstwa na recepte

,cudowne lekarstwa”, takie jak ,,Wylecz cukrzycg w 1 tydzien”

witryny o tematyce dotyczacej tamania zabezpieczen 1 usuwania blokad w

oprogramowaniu

produkty marketingu masowego (np. oprogramowanie do masowego rozsylania

poczty e-mail)

oszustwa i wytludzanie danych osobowych

tresci promujace spamowanie wyszukiwarek

partnerskie programy wprowadzania danych

podrébki markowych produktow

treSci zawierajace niedopuszczalne pomoce naukowe (np. prace magisterskie,

referaty)

pomoc w fatszowaniu wynikow testow narkotykowych

e promowanie kopiowania lub rozpowszechniania tresci chronionych prawem
autorskim bez zgody wtasciciela praw autorskich

e prostytucja

e sztuczne ognie 1 urzadzenia pirotechniczne

e tyton lub wyroby zwiazane z tytoniem, takie jak papierosy, cygara, fajki do
tytoniu

e urzadzenia utrudniajace wykrycie wykroczen drogowych
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e produkty i uslugi zwiazane z zautomatyzowanym klikaniem reklam
Produkty objete duzymi ograniczeniami przy promocji poprzez Google AdWords:

e tresci erotyczne i dla dorostych

e bron (np. bron palna, elementy broni palnej, amunicja, noze sktadane, noze
sprezynowe i kastety)

e ushugi na telefon komérkowy dozwolone sa tylko woéwcezas, gdy w witrynie w
widoczny i czytelny spos6b umieszczona jest cena oraz informacje o subskrypcji i
rezygnacji z niej.

e pozyskiwanie funduszy (np. dla organizacji charytatywnych) jest dozwolone tylko
woweczas, gdy strona docelowa reklamy zawiera jasne informacje na temat
zwolnien od podatku

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us
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Rodzaje tekstowe] reklamy AdWords

Google AdWords w wyszukiwarce i w wynikach Sieci 16
Wyszukiwania Google

W wyszukiwarce Google gtéwne wyniki wyszukiwania w wyszukiwarce Google sa
opierane na algorytmie Google (nie ma mozliwosci zaptaci¢ Google, aby si¢ tam znalez¢)
za$ wyniki sponsorowane, czyli reklama Google AdWords, pochodza od
reklamodawcow, ktorzy ptaca za kazde kliknigcie w swoj link.

Reklame¢ Adwords mozna zauwazyé po lewej stronie wynikéw wyszukiwania na
najpopularniejszej w Polsce wyszukiwarce www.google.pl. W przypadku, kiedy
oferujemy do$¢ wysokie stawki za stowa kluczowe, a sama jest reklama bardzo dobrze
zrobiona 1 przez to jest czgsto klikang przez uzytkownikow, Google umieszcza ja nad
wynikami wyszukiwania na zéttym polu (o tym, co o tym decyduje w dalszej czesci
kursu).

Google [y ' DL

© Seuojwinel_Wyniki Google AdWords | - Wyniki Google AdWords
Sieé  ®Pokaz opin.. y Wyniki 1 - 10 sposréd okelo 7,890,000 dla zapytania kmw {Znaleziono w 0,20 sck )
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http://www.google.pl/

Reklama AdWords kierowana na wyszukiwarkg Google moze by¢ rowniez wyswietlana
na stronach wynikow wyszukiwania Sieci Google, ktéra w Polsce obejmuje
wyszukiwarki na takich witrynach jak: Interia.pl, Onet.pl, Gazeta.pl, Dziennik.pl.

= e BSPAINE T zakdady fryzjerskie || ok |
® gwiast OPolska O onetpl O Katalog enhanced by GOOZle™
Znaleziono w onet.pl

W Fucha za Odra L
Fi 11262 | ; : . . . . mEEE
drmy ) Dwudziestoletnia Klaudia z wyksztatcenia fryzjerka pracuje w

Katalog stron (746) i§ iednym z zakladow ...

Blog (1121)

Wiadomosci (115)

e razura

Encyklopedia (1)

Forum (98]

Kurs fryzjerstwa
Podstawy, techniki, narzedzia. Petna swoboda nauki. 15% rabatul
www fryzjer eskk.pl Reklama Google AdWords

Cenirum Urody SUNSPA
fryzjerstwo, kosmetyka. laser, me.d estetyczna, promocja
WWW.SuUnspa.com.pl

Fryzjerzy kompletni
Od klasycznej elegancji. Do wolnomyslicielskiej awangardy:
www. warszawa.berendowicz-kublin_pl

Jak dziata kierowanie reklamy AdWords w wyszukiwarce

Reklamy AdWords, ktore widzimy z prawej strony wynikdw wyszukiwania i ponad
wynikami organicznymi sa kierowane sa na podstawie haset wpisywanych przez
uzytkownikéw do wyszukiwarki. W momencie, kiedy uzytkownik wpisze jakie§ hasto w
wyszukiwarke, pojawiaja sig¢ rowniez wyniki sponsorowane zwigzane z tym hasltem.

Linki sponsorowane Google AdWords sa wigc reklama kierowang na stowa kluczowe
uzytkownika. Aby dana reklama zaczgla sig pojawia¢ na okreslone zapytanie
uzytkownika musze dodac¢ te hasto (stowo kluczowe) do mojej kampanii AdWords.

Przykiad:

Jezeli checg, aby moja reklama AdWords pojawiala si¢ w momencie, kiedy
uzytkownik wpisze w wyszukiwarke hasto ,,fryzjerzy Krakow” powinienem doda¢ stowo
kluczowe ,,fryzjerzy Krakow” do mojej kampanii AdWords

Modele optaty za reklame w wyszukiwarce Google

Reklama AdWords w wyszukiwarce Google jest wigc reklama sprzedawana w modelu
CPC, czyli oplaty za kazde kliknigcie reklamy (reklamodawca ptaci w momencie, kiedy
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uzytkownik kliknie w reklam¢ AdWords i zostanie przeniesiony na strong internetowa
reklamodawcy).

Google AdWords w Sieci partnerskiej Google

Reklamy Google AdWords poza wynikami wyszukiwania Google.pl i stronami wynikow
wyszukiwania Sieci Google moga by¢ roéwniez wySwietlane w obrebie Sieci partnerskiej
Google. Sie¢ partnerska Google obejmuje w Polsce tysiace witryn, serwisow
informacyjnych i blogow, ktore wspotdziataja z Google w zakresie wyswietlania
kierowanych reklam AdWords. Kazda witryna, na ktérej mozna zobaczy¢ reklamy
tekstowe oznaczone tytutem ,,Reklamy Google” wyswietla reklamy AdWords.

: - Sony Ericsson K800i
e
Reklamy Google Z
T 208 5 0d 479,00 do 815,31 PLN w 57 sklepach
Wyprzedaz o Sk 2 - Sy
Laptopow ° miel 319 ogmn.doda opinie
Ostatnie | Kategoria : Telefony komorkowe
egzemplarze. ", Dodaj do notesu
Niecodzienne
ceny. RTV EURO —
51 5 Z== N <
N
z
Amckutidi g . 0d 71,00 do 1399,00 PLN w 55 skiepach
Najlepszy GPS 8 .- L2 7 opinii dodaj opinie
Pentagram Nomad O & Kategoria : Telefony komérkowe
P 5210 GPS : S
2 2 + Dodaj do notesu
Nawigacja
samochodowa z

Jak dziata kierowanie reklamy AdWords w Sieci partnerskiej Google ?

Reklamy AdWords wyswietlane na stronach Sieci partnerskiej Google moga by¢
kierowane na 3 rdzne sposoby:

e Kierowanie na podstawie stow kluczowych dodawanych do kampanii AdWords.
Stowa kluczowe sa dodawane podobnie jak w przypadku reklam AdWords
kierowanych na wyniki wyszukiwania Google i strony wynikow wyszukiwania
Sieci Google. Sama technologia Google powoduje wyswietlenie reklamy na
stronach powiazanych z dodanymi przez nas stowami kluczowymi. System
Google stara si¢ wowczas odgadnac¢ na podstawie dodanych do nas stéw
kluczowych tematyke reklamy, a nastgpnie wyswietla¢ reklamg na stronach
powiazanych z tym tematem.

Przykiad:
Jezeli do kampanii AdWords wyswietlanej w obrgbie witryn Sieci partnerskiej
Google dodamy takie stowa kluczowe jak: ,,agd”, ,,pralki”, ,,zamrazarki” system
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Google wyswietli nasza reklamg na witrynach zwiazanych z AGD (o tym jak to
zrobi¢ pdzniej W rozdziale Kampania AdWords kierowana na Sieé Partnerskq za
pomocq stow kluczowych na stronie 225).

e Bezposrednie kierowanie reklamy na miejsca docelowe w obrgbie Sieci
partnerskiej Google (na podstawie adresu Url strony lub kategorii do, ktorej
nalezy ta witryna lub tematu, z ktérym jest zwigzana). Kampania kierowana na
miejsca docelowe zostanie doktadniej opisana w rozdziale Kampania AdWords
kierowana na miejsca docelowe na stronie 244.

Przyktad.:
Jezeli chcemy nasza reklamg¢ AdWords wyswietli¢ na witrynie
www.jakasstrona.pl, ktéra nalezy do Sieci partnerskiej Google, mozemy to zrobié¢
dodajac do naszej kampanii AdWords adres url www.jakasstrona.pl

e Kierowanie reklamy na podstawie wyboru stow kluczowych i miejsc docelowych.
W tej sytuacji wybieram strony docelowe i dodaj¢ stowa kluczowe, a reklama
bedzie wyswietlana na wszystkich podstronach witryn docelowych, ktore sa
powiazane znaczeniowe z wybranymi stowami kluczowymi. Kampania online
(taka jest nazwa tego typu kampanii w interfejsie AdWords) zostanie doktadnie;j
opisana w rozdziale Kampania online AdWords stronie 256.

Przykiad:
Jezeli chcemy nasza reklame AdWords wyswietli¢ na takich podstronach witryny
www.jakasstrona.p (przy zatozeniu, ze nalezy do Sieci partnerskiej Google), ktore
sa zwigzane z kosmetykami, mozemy to zrobi¢ dodajac do interfejsu AdWords
adres url www.jakasstrona.pl i stowa kluczowe takie jak: kosmetyki, szminki,

pudry.

Struktura Google AdWords

Konto Google AdWords ma strukturg drzewiasta. Najwyzsza forma jest konto, ktore jest
podzielone na kampanie, a te dalej na grupy reklamowe zawierajace teksty reklamowe i
stowa kluczowe. Mozna to zwizualizowa¢ w ponizszy SPosob.
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Poziom konta

Na poziomie catego konta AdWords ustawiane sa:
¢ informacje rozliczeniowe (w jaki sposob zamierzamy ptaci¢ za reklame
AdWords)
e preferencje konta (jezyk interfejsu, powiadomienia, ustawienie strefy czasowe;j.
e ustawienia dostepu do konta dla adreséw email

Poziom kampanii

Na poziomie kampanii ustawiane sa:

e daty rozpoczecia i zakonczenia wyswietlania reklam AdWords

e dzienny budzet

e Ustawienia wy$wietlania reklamy (czy ma by¢ wyswietlena na wyszukiwarce
Google, czy w w obrgbie wynikow wyszukiwania wykorzystujacych
wyszukiwarke Google czy tez w Sieci partnerskiej Googlr)

e kierowanie reklamy na jezyki i lokalizacje

e harmonogram wys$wietlania reklam (w ktorych godzinach maja by¢ wyswietlane
reklamy)

W praktyce kampanie wykorzystuje si¢ do reklamowania r6znych ustug danej firmy.

Przyktad
Mamy wiasciciela sali weselnej w Krakowie. W obrgbie ustug swojej firmy moze
on wyrdznic:
e organizacj¢ konferencji
e organizacj¢ wesel
e pracg restauracji
e organizacj¢ komunii
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Wiasciciel ten moze podzieli¢ swoje konto na kampanie odpowiadajace jego ustugom,
aby ustali¢ znaczenie reklamy danej ustugi wedlug przychodéw zwiazanych z tymi
ustugami.

Przypusmy, ze najwigcej zarabia on na konferencjach, mniej na organizowaniu wesel,
jeszcze mniej na organizowaniu komunii, a najmniej na klientach przychodzacych do
restauracji.

Podziat ustug pomigdzy poszczegdlne kampanie pozwoliloby mu da¢ rdzne budzety
dzienne dla roznych ustug. Powiedzmy, ze mogtoby to wyglada¢ w nastepujacy sposob
(400 zt dziennie na konferencje, 200 zt dziennie na wesela, 50 zt dziennie na komunie, 20
zt na promocje restauracji).

Komunie Restauracja

Poziom grup reklamowych

Na poziomie grup reklamowych ustalane sa:
e stowa kluczowe, na ktore bedzie si¢ wyswietlata reklama lub tez miejsca
docelowe w Sieci partnerskiej, na ktorych bedzie si¢ pokazywata reklama
o teksty reklamowe AdWords lub tez reklamy graficzne lub tez reklamy wideo

Grupy reklamowe powinny odzwierciedla¢ jedna, §cisle ze soba zwiazana calo$¢.

Przyktad
W obrgbie kampanii Restauracja mozemy stworzy¢ grupe reklamowa:
a) restauracja Krakow z stowami kluczowymi

restauracja Krakow
restauracja w Krakowie
Krakow restauracja
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b) kolacja Krakéw z stowami kluczowymi

kolacja Krakdw

gdzie kolacja w Krakowie
kolacja w Krakowie
Krakow kolacja

c) obiad Krakow z stowami kluczowymi

obiad Krakow

obiady Krakow

obiady biznesowe Krakdw
obiad w Krakowie
Krakéw obiad

d) lunch Krakow z stowami kluczowymi

lunch Krakow
lunch w Krakowie
Krakow lunch

1itp

Szczegdlowe tworzenie kampanii Google AdWords, powody takiego podziatu grup
reklamowych 1 stow kluczowych znajdziesz w dalej czg$ci tego podrecznika.

Formy opftaty za ruch w Google AdWords

Przy kampaniach Google AdWords mamy do wyboru 5 réznych form optaty za

kliknigcia w reklame.

e Nacisk na klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC— obecnie

najpopularniejsza forma wyboru optaty za kliknigcie. W modelu tym wybieramy
maksymalna ceng, jaka jesteSmy w stanie zaptaci¢ za kliknigcie, przy czym
rzeczywista cena kliknigcia (ta ktora ostatecznie ptacimy) jest ustalana w drodze
aukcji (jest ona niemal zawsze nizsza od naszej maksymalnej ceny za kliknigcie).
Algorytm 1 sposob dzialania tego mechanizmu aukcji zostanie opisany pozniej w
rozdziale Stawki ofertowe Google AdWords (rozwiniecie) na stronie 218.

¢ Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) — w formie tej ustawiamy
najwyzsza ceng, jaka jesteSmy w stanie zaplaci¢ za kazda konwersj¢ (na przyktad
zakup lub rejestracje na newsletter). Opcja jest dostepna tylko w kampaniach, w

Mariusz Gasiewski

www.ittechnology.us

22



ktorych jest ustawione $ledzenie konwersji AdWords i ktorych byto co najmniej
15 konwersji w ciagu ostatnich 30 dni. Doktadne informacje na temat dziatania tej
formy optaty za kliknigcie zostana opisane p6zniej w rozdziale Optymalizator
konwersji na stronie 221.

o Automatyczne okreslanie stawek majqce na celu maksymalizacje liczby kliknie¢ w
ramach budzetu docelowego- narzegdzie stara si¢ automatycznie tak zarzadzaé
cenami ofertowymi za kliknigcie, aby zapewni¢ najwigksza mozliwa liczbe
kliknig¢ w kampanii dla okre§lonego budzetu. Doktadne informacje na temat
dziatania tej formy optaty za kliknigcie zostana przedstawione pdzniej w rozdziale
Automatyczne okreslanie stawek na stronie 220.

. Nacisk na wyswietlenia - uzyj maksymalnych stawek CPM - ptaci si¢ za kazde
1000 wyswietlen reklamy (bez wzgledu na to, ile razy zostanie ona kliknigta przez
uzytkownika). Ta forma optaty jest dostepna jedynie w Sieci partnerskiej Google.

Stawki i budzet

Opcja okreslania stawek y —
P (O Nacisk na kliknigcia - uzyj maksymalnych stawek CPC

(O Samodzielne okreslanie stawek dla kliknie¢
Automatyczne okreslanie stawek majace na celu maksymalizacje liczby kliknigs

Brak mozliwos$ci bezposredniego przejécia z opcji Nacisk na wysSwietlenia

y Jesli wybierzesz automatyczne okreslanie stawek, harmonogram wyswiet
wytaczony, a reklamy bedg wysSwietlane przez caty tydzien.

Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA
Opcija niedostepna, poniewaz dia tej kampanii nie ma wystarczajgcych danych na temat konwersji
(3 Nacisk na wyswietlenia - uzyj maksymalnych stawek CPM

Zapisz Anuluj

O tym, gdzie w interfejsie Google AdWords ustawia si¢ metodg ptatnosci mozesz
przeczyta¢ w rozdziale Preferencje ptatno$ci na stronie 97.
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Rozpoczynanie pracy z Google AdWords

Aby otrzymac konto Google AdWords konieczna jest rejestracja w programie Google
AdWords pod adresem https://adwords.google.pl.

Zakiadanie konta Google AdWords

Proces zaktadania konta Google AdWords sktada si¢ razem z 4 r6znych etapow

Zalozenie konta zaczynamy od kliknigcia duzego przycisku ,,Zacznij teraz”,

CO( )SlC AdWords Zmigd jezyk. | polski ol
Zareklamuj firme w Google =
Reldamy bacg pojawsaly sie w Google oraz w nasze; sieci reklamowe] — bez Zacznij teraz » ]
wzgledu na wysokos< budzely, Reklamodaaca placi tylko viedy, gdy uzytkownicy
Kiikaja reklame > g w
Twoje reklamy sa wyiwietlane  Uytkownicy Klikajz Wdlaczasicz & - Touale

abok odpowiednich Twoje reklamy... Twoljy Hirm: Konta Gt »‘\h

wynikdw wyszukiwania..., E-mal [
Maslo:

To st Twoja reldamz

[¥] Zapamigtaj mnia

1. Zalozenie konta Google

Do zalozenia konta Google AdWords konieczne jest posiadanie konta Google (bardzo
szybki proces).

Zaloi konto

Ktore z ponizszych najlepiej Cig opisuje?
) Mam adres e-mail 1 haslo, ktdrych u2ywam juz w ushsgach Google, takich jak AdSense, Gmail, Orkut czy 1Google
Nie uzywam podanych tu ushug

2 a. Mam adres e-mail i hasto, ktérych uzywam juz w ustugach Google, takich jak
AdSense, Gmail, Orkut czy iGoogle.

W przypadku, kiedy posiadasz konto Google (np. masz poczte na koncie Gmail ) mozesz
wybrac:
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e czy chcesz wykorzysta¢ dane swojego konta Google do nowo utworzonego konta
Google AdWords (wbwczas po prostu podajesz dane do logowania tego konta)

e czy tez wybierasz nowe dane do konta AdWords (wowczas tworzysz niejako
nowe konto Google).

2 b. Nie uzywam podanych tu ushug.

W przypadku, kiedy nie korzystasz z zadnych ustug Google niezbgdnym elementem
zaktadania konta Google AdWords jest zatozenie samego konta Google.

Tworzenie konta Google  Ustaw sirefe czasowy | walutg Zveryfiku] konto

Tworzenie konta Google

Aby razpaczad tworzenie konta AdWards, wybisez nazwe uzytkownda « hasto, ktdrych cheesz uzywad

Co najlepicj opisuje Twaj status?

O Mam adres e-manl | hasto, ktorych uzyvam juz w uslugach Gaoglo, taksch sak AdSense, Gmail, Orkul czy 1Goagle
= Nie uzywam podanych lu ushig

Utworz nowe Konto Google do AdWords,
Sprawdz, czy adres e-mail jest podany poprawnie. Musisz odebrac e-maila pod tym adresem, aby
zweryfikowad kanto

S [123@itectnologyys |
np. myname@example.com. Adres 12n bedzie uzywany do logowania na
konto

Haslo: [snnnens |

WhprowadZ pancwnie [eessees ]
hasfo:

Wipesz znaki widoczne na ponizszym obrazky

e wpisujesz swoj adres email (musi to by¢ rzeczywisty email, poniewaz na niego
zostanie wystany mail wystany mail z prosba 0 potwierdzenia konta Google)

e tworzysz hasto do nowego konta Google

e wpisujesz znaki pokazywane na obrazku (ochrona przed spamem)

e kliknij przycisk Utworz konto

3. Ustaw preferowang strefe czasowq i walute

W tym etapie wybieramy :
e panstwo lub terytorium, gdzie znajduje si¢ nasza firma
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e strefg czasowa konta (nie mozna jej p6zniej zmienic)
e walutg, w ktdrej bedziemy si¢ rozlicza¢ z Google. Po wyborze waluty nie ma
mozliwosci jej zmiany w przysziosci.

v Tworzeni2 konta Google Ustaw strefe czasowg iwalute  Zweryfikuj konlo

Ustaw preferowang strefe czasowg i walute

Aby skanfigurowac konto AdWoerds, musimy znac Twoja strefe czasowy i uzywana walute (jest to waluta, w
uywzna w transakejach z klientzms),

Wybierz stalq strefe czasowq dla swojego konta.

Bedaie to stiefa czasowa dla wszystloch mportow | rozkczen konls

Strefa czasowa kraju lub ™ =]

Lentotium.

Sirefa czasowa: (GHT=01:00) Warszaven (v

Wyblerz statq walutg dla swojego konta.

Przed podjsciam decyzji przejrey) dostepna epcje platnosci diz walut Iekalnysh. N wszystkis valuty =5 de
ity palekl (PLN 21) v

Po zalozeniu konta nle mozna zmienic ustawlen strefy czasowej | waluty.
Prosimy o sprawdzenie popravmodci wyboru | kliknigeie przyciaku Kontynuy”,

4. Zweryfikuj konto

Po wystaniu formularza system wysle na podany przez Ciebie adres email,
wiadomos¢ z prosba o potwierdzenia konta. Sprawdz podany przez Ciebie adres
email 1 kliknij w link aktywacyjny, ktory znajdziesz w wiadomosci od Google

v Tworzenie konla Google v Ustaw strafe czasows | walule Zweryfikuj konto
Twoje konto AdWords zostato utworzone
Sprawdi teraz e-mail (123@ittechnology.us), aby zweryfikowaé konto.

Kliknij link podany w tej viadomosci. aby zvanyfikowa adres. Dzigki temu mo2liwe bedzie

Po kliknigciu w link aktywacyjny przejdziesz do podstrony Adres e-mail zostat
zweryfikowany. Aby kontynuowac proces zaktadania i konfiguracji konta kliknij przycisk

Kliknij tutaj, aby kontynuowac.
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Uruchomienie konta Google AdWords

1. Utworzenie pierwszej kampanii »7

Po kliknigciu tego linku przejdziesz do interfejsu nowo otworzonego konta Google
AdWords. Wowczas system zaproponuje Ci stworzenie pierwszej kampanii AdWords.

Google AdWords

Strona gléwna Kampanie Mozliwosci Raportowanie - Informacja o platnoscl ~
Dla nowych reklamodawcéw

Utworz pierwsza kampanig

Plerwsze kroki

1. Wybierz budzet
@ 2. Utworz reklamy

Q 3. Wybierz stowa kluczowe dopasowujace reklamy do potencjalnych klientdw

Kliknij w przycisk Utwdrz pierwszq kampanie, CO rozpocznie proces tworzenia pierwszej
kampanii Google AdWords. Etap ten sktadat bedzie si¢ z 5 krotkich krokow.

Wybierz ustawienia kampanii

W tym kroku wybieramy:
e nazwg pierwszej kampanii AdWords

e jezyki i regiony, na ktorej bedzie kierowana nasza reklama AdWords jak rowniez

witryny, w obrebie ktorych bedzie si¢ pojawiata nasza kampania Google
AdWords

e urzadzenie, na ktore bedzie kierowana reklama

e opcje okreslania stawek za reklame (opcje te zostaty opisane w rozdziale
Ustawienia na stronie 40 )

e budzet dzienny reklamy
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Ogdlne

Mazwa kampanii

Lokalizacje, jezyki i grupy demograficzne

Lokalizacje (2

Kampania nr 3

—¢ Nazwa

W jakich lokalizacjach geograficznych majg byc wySwietlane reklamy?
(O Pakiet: Wszystkie kraje i terytoria
@ Kraj: Polska
() Region: Mazowieckie, PL
Wybierz inne lokalizacje

4—— ¢ |okalizacja reklamy

Whyswietl tralne adresy wraz z reklamami (zaawansowane) (2

Jezyki 20 W jakich jezykach mawig Twoi klienci?
polski - Edycja Witryny wyswietlania
Grupa demograficzna (zaawansowane) // rEkIamy
T
Sieci, urzadzenia i rozszerzenia ‘./'
Siect 2 @Wszystl{ie dostepne witryny (Zalecane dia nowych reklamodawcow)

Urzadzenia 2

Stawki i budiet

Opcja okreslania stawek (2

Budzet 2

() Samodzielny wybér

(® Wszystkie dostepne urzgdzenia (Zalecane dia nowych reklamodawcow)
O Samodzielny wybdr

/+ Opcje stawek

Opcje podstawowe | Opcje zaawansowane

-

@) Samodzielne okreslanie stawek dla kliknigé
{J Maksymalne stawki CPC okredlisz w nastepnym kroku.

() Automatyczne okreslanie stawek majgce na celu maksymalizacje liczby kliknigé w ramach budzetu
docelowego & Budzet

zt dziennie

Budzet dzienny odzwierciedla £rednia wydatkdw w =kali mieziaca. Faktyczne widatki w danym dniu moga =ig od niego réznic.

Preferencja pozycji, metoda wySwietlania (zaawansowane)

Ustawienia zaawansowane

Harmonogram: data rozpoczecia, data zakoriczenia, harmonogram wy3wietlania reklam
Whyswietlanie reklam: rotacja reklam, ograniczenie liczby wyswietlen

Domyslnie reklama jest kierowana na jgzyk polski i na Polskg. Dla firm, ktore dziataja
tylko na lokalnym rynku (np. zaklad fryzjerski w Krakowie) istnieje mozliwo$¢
ograniczania wyswietlania reklamy tylko do wybranego regionu Polski, a nawet tylko do
okreslonego miasta (sekcja Lokalizacje, jezyki i grupy demograficzne).

W obrebie sekcji Sieci, urzadzenia i rozszerzenia wybieramy witryny, gdzie bedzie sig
pojawiata nasza reklama. Domys$lnie zaznaczone jest pojawianie si¢ reklamy w
wyszukiwarce Google i w witrynach Sieci partnerskiej Google.

Doktadny opis wszystkich ustawien takiej kampanii Google AdWords mozna znalez¢ w
rozdziale Ustawienia na stronie 40.
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Po wybraniu ustawien kampanii przejdz do nastgpnego kroku klikajac przycisk Zapisz i
kontynuuj.

2. Utworz reklame i stowa kluczowe

Krok drugi obejmuje stworzenie reklamy AdWords, kt6ra bedzie wy$wietlana haszym
klientom. Reklama ta moze mie¢ forme graficzna lub tekstowa.

Szczegdtowe informacje na temat rodzajow reklam AdWords mozesz przeczyta¢ w
rozdziale Reklamy na stronie 46.

O tym, jak tworzy¢ efektywne i dobre teksty reklamowe Google AdWords mozesz
przeczyta¢ w rozdziatach Opracowanie tekstu reklamowego na stronie 147 (dla reklam
kierowanych na wyszukiwarke Google) i Wybor tekstu reklamowego na stronie 232 (dla
reklam kierowanych na witryny w obrgbie Sieci Partnerskiej Google).

Utwarz reklame

@) Reklama tekstowa O Reklama graficzna O Narzedzie do tworzenia reklam graficznych  © Reklan
(tylko WAP)

W tym miejscu wprowadZ swojg pierwsza reklame. PdZniej mozna utworzy¢ wiece] reklam. Jak napisac skutec

pomoc
MNaghowek Tani hotel w Krakowie Podglad reklamy
Wiersz opisu 1 300 m od PKP. Pokeje od 120 zt Tani hotel w Mowym Ji
wiersz opisu 2 Rabaty na diuzsze pobyty. Sprawds! 300 m od PKP. Pokaoji

Znizka 20% dla studer

Whyswietlany adres URL | ustopki.pl
www_example.com

Docelowy adres URL (7] nttp:/ |+ | | ustopkipl

Stowa kluczowe

Wybierz stowa kluczowe
Twaoje reklamy mogg byc wyswietlane w wynikach wyszukiwania stdw kluczowych wybranych w tym migjscu.
dobierane witryny w sieci partnerskiej, w ktdrych pojawiajg sie Twoje reklamy. Rozpocznij od 10 do 20 stéw ki
powigzanych z Twojg reklama. PoZniej mozna dodac wiece| stow kluczowych. Jak wybrac skuteczne stowa k

Kazde stowo kluczowe nalezy wprowadzac w osobnym wierszu. Dodaj stowa Przyktadowe stowa klucz
kluczowe w arkuszu kalkulacyjnym witryny
tanie hotele Krakdw - Kategoria: tanie nocl
tani hotel Erakaw « Dodaj wszystkie zt
hotele Krakdw « Dodaj tanie nocle
hotel Kralkow « Doda] tanie nocle

« Dodaj tanie nocle
« Dodaj tanie nocle
« Doda] tanie nocle
« Doda] tanie nocle
« Dodaj tanie nocle

Prognozuj ruch w sieci wyszukiwania ¥ Kategoria' pokoje
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Krok ten obejmuje réwniez wybor stow kluczowych, na ktore bedzie si¢ wyswietlata
nasza reklama Google AdWords. W wyborze stow kluczowych nalezy si¢ kierowac
zachowaniami uzytkownikow wyszukiwarki a jednoczes$nie naszych potencjalnych
klientow (stowa kluczowe, ktore beda wykorzystywali do wyszukiwania produktow i
ustug oferowanych przez nasza firmg). Doktadny proces wyboru stow kluczowych dla
reklamy Google AdWords mozna znalez¢ w rozdziale Opracowanie zestawu stow
kluczowych na stronie 134.

Po wybraniu tekstu reklamowego i stow kluczowych (mozesz pdzniej zmieniaé je
dowolna ilo$¢ razy) przejdz do rozliczen klikajac w przycisk Zapisz i przejdz do
rozliczen.

3. Konfiguracja konta

Wybierz panstwo lub terytorium, w ktorym znajduje si¢ Twoj adres platniczy.

W tym etapie wybieramy panstwo lub terytorium, w ktorym znajduje si¢ nasz adres
platniczy (prawny adres naszej firmy). W tym przypadku wybieramy oczywiscie Polske.
Wybierz forme platnosci

Ten etap obejmuje wybor ptatnosci za reklamg w Google AdWords.

Podeumowarne Enodo | Fulsienciu plumalo | Froteenc buits

Konfiguracja konta

Prosre polndsemowas nas, w jaki speseb choesz placic 2o reklamy
Wybeez jadng metods platnasc 2 bety porizey Przemys! sedj wybée. vz sty zmienc spoachy IRINOSD po 102pOCTeCU
wysmietiares rekiam. badomer musisl 2ozye nowe konio

Plotnuici po wykooamiu ushugl - Tatys Karta Ledytoms b konty bedy sviomatycr e chograne kusztem kiknes »
rwhermry

Karta kiedytams MastutCard Vs

Przodplats - Koaat kiovgl bedri 02 be2eco odaymosany od saida Twoego Koata w AdWoes
* Przotow bankowy Przuiow barkowy

Waine uwagl na emat bambecu bankowego

Ay preteoune phteahel yty moiwe, Musiar posidid cryray acuned baskowy | podel
paty UM (ORRnCyiry pREnCiG Jedek Lan rumar e 2oalang podany w CaEC pRanecdd
be opdinoea

W ekumanty 2 banku, a2 nabREZesT pawnaaol 20 komo AdWerds
u dodana Twnjege hanku odetranie paelewu przer Googhke maze

patrmad 510 drv rodoczych |2 numerom referenc iy

Karta krndytowa MasterCard Visa

Google oferuje dwie gldowne sposoby ptatnosci:
e Platnosci po wykonaniu ustugi, gdzie koszty za kliknigcie w reklam¢ AdWords

beda naliczane juz po tych kliknigciach. Jedyna forma ptatnosci w obrebie tej
opcji jest karta kredytowa.
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e Przedplata, gdzie reklama zostanie wyswietlona dopiero po przelaniu
okreslonych pienigdzy na konto bankowe Google. W obrgbie tej opcji ptatnosci
mozna wybra¢ przelew bankowy lub karte kredytowa.

Uwaga: 31

e Przy wyborze przelewu jako formy ptatnosci za kliknigcia w reklam¢ AdWords w
celu aktywacji konta Google AdWords wymagana jest wstepny przelew
weryfikacyjny w wysokosci przynajmniej 40 zt.

e Dodatkowo, aby ptatno$¢ przelewem zostata szybko i prawidtowo zaksiggowana
nalezy poda¢ w tytule przelewu pelny numer referencyjny ptatnosci. Opcja
generowania jednorazowego numeru referencyjnego jest na stronie Dokonaj
platnosci na karcie Moje konto.

Zgoda na warunki

Etap kolejny to zatwierdzenie warunkdw korzystania z AdWords.
Koofiguraie bonta

™ rpmasa bl premecyjm
*o v atares Ci g

o el Mt 129 00 Fusgls, 2o Twom horts Sodlane c0Cudose bty

.'Illﬁ | mwrenbi » 0
WARUNKI ZAMIESZCZANIA REKLAM PRZEZ GOOGLE IRELAND LIMITED
[(“GOOGLE")

) £l 2 awatis prrewpdly Fhwrtas - b

Podaj szczegoly platnosci

Etap trzeci i zarazem ostatni to wprowadzenie doktadnych danych do przesytanych faktur
przez Google. Wprowdzamy tam doktadny adres swojej firmy, numer telefonu, itp.

Istotna kwestia w etapie czwartym jest zaznaczenie odpowiedniej opcji w pytaniu:
,,Uzywam Google AdWords do celow biznesowych”. W przypadku zaznaczeniu opcji
,»hie”, tzn. w sytuacji, kiedy konto Google AdWords begdzie uzywany w prywatnym i
niekomercyjnym celu, dla konta begdzie naliczany podatek VAT zgodny z stawka
obowiazujaca w Irlandii (siedziba firmy Google w Europie).

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



Uzywam Google AdWords do ® Tak O Nie
celéw biznesowych: 2

Adres firmy. (2 O Moj adres firmowy jest taki sam jak adres f
O M6j adres firmowy jest inny niz adres faktur

Jesli posiadasz numer rejestracyjny EU VAT lub NIP, podaj ponizej kraj jego wydan
rejestracyjnego EU VAT lub NIP, zostaw to pole puste

Kraj wydania EU VAT/NIP: Polska v

PL |-
Numer rejestracyjny EU VAT/NIP: ‘

W przypadku zaznaczenia opcji ,,Tak dla konta nie bedzie naliczany podatek VAT. W
takim przypadku konieczne jest jednak podanie europejskiego numeru VAT dla naszej
firmy. Numer taki rejestruje si¢ w swoim urzedzie skarbowym (procedura jest prosta i
szybka — wypetnia si¢ jeden druk).

Po rejestracji europejski numer VAT naszej firmy ma posta¢ ,,PL-normalny numer VAT”

(czyli jezeli mdj numer VAT to ,,1234567”, to europejski numer VAT bedzie miat
postaé: ,,PL-1234567".)
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Panel zarzadzania reklama AdWords

Panel zarzadzania kontem Google AdWords jest dostepny pod adresem
https://www.adwords.google.pl/ Dostgp do panelu wymaga zalogowania si¢ loginem i
hastem utworzonym podczas tworzenia konta AdWords. 33

Panel zarzadzania AdWords umozliwia

e sprawdzanie stanu wyswietlanych reklam Google AdWords i zmiang informacji o
koncie 24 godziny na dobe, 7 dni w tygodniu.

o edytowanie stow kluczowych i tekstow reklamowych dowolng ilo$¢ razy 24
godziny na dobg, 7 dni w tygodniu

o tworzenie szczegdlowych raportow, ktdre pokazuja koszty, ilosci kliknigc i
wyswietlen reklamy

e dostep do historii ptatnosci, wystawionych faktur za reklame,

W panelu zarzadzania konta Google AdWords mozna wyrdézni¢ 4 gtdwne zaktadki
zwiazane z obsluga tego konta:

Strona gtowna,
Kampanie,
Mozliwosci
Raportowanie,
Informacja o ptatnosci,
Moje konto.

Doktadnych opis funkcjonalnosci 1 wykorzystania tych poszczegdlnych sekcji panelu
zarzadzania mozna znalez¢ ponize;.

Strona gtéwna (Migawka konta)

Migawka konta umozliwia szybki dostgp do najwazniejszych informacji zwiazanych z
kontem.
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https://www.adwords.google.pl/

Migawka konta

Alerty =
#  Reklamy nie s Swietlane, poniewaZ nie wptyneta ptatnoseé.

Ustawienia alertdw »

‘\“‘ﬁ--.

Stan konta T 1 -
¥ Platnosé odrzucona: aktywnosé kampanii (Online 1,01 zt

21 grudzien 2009 07:42:44 CET

Powiadomienia ~

Lista obserwacyjna =

Dzié (2010-01-02) /5] zmied daty /
Online (1) _..-/
’ Sredni
Nazwa Stan Wyswietlenia Klikniecia CTR CPC
AdWords Usunigta 0 0 000% 0,00z

.'lll
/
y

Zarzadzaj listg obserwacyjng Podsumowanie kampanii »

Skutecznosé stow kluczowych
Slowa kluczowe o najwyzszej skutecznosci™ 2

Dzi$ (2010-01-02) &5 zmied daty Eksportuj do pliku csv

Stowo kluczowe Kliknigcia  WySwietlenia CTR»
hotel spa olsztyn 0 0 0.00%
hotele spa w olsztynie 0 0 0.00%

Kampanie aktywne =

Online: 2

Litwdrz kampanig onling v d

Skutecznosé kampanii 2 ’/

Wszystkie kampanie typu Online: v  Fodsumowanies |
Szybki zakres dat: ¥ | |Calyczas b r

Koszt »

||

24.09.08 26.12.08 25.03.09 30.06.09 01.10.09 02.01.10

Poréwnaj z innym parametrem

Caty czas
Kliknigcia 7 560
Wyswietlenia 254 585
CTR  2,97T%
SredniCPC 0,05 zt
Sredni CPM 1,57 z¢
Catkowity koszt 400,52 zt
Wspdtczynnik konwersji 0,03%
Koszt za konwersje 195,36 =t
tacznie konwersji 2

Pomoc i porady

Pomoc pojawi sie w oddzielnym oknie.

ZnajdZ odpowiedzi na temat AdWords zawierajace terminy...

Przeszukaj Pomoc

przyktady: raportowanie lub dopasowanie zblizone

® Cozrobic, jesli moja platnosé zostala odrzucona?

® Jak mozna wySwietlic i poréwnac parametry na wykresie skutecznosci na swojej
stronie Migawka?

® Jak skierowac reklamy na jezyk i lokalizacie?

1. Dostegp do alertow ustawianych online w interfejsie Google AdWords, ktore
pozwalaja na informowanie o zdefiniowanych zmianach na koncie. Dokladny
opis ustawiania alertéw mozna znalez¢ w rozdziale Ustawienia powiadomien na

stronie 101 .

N

Stan konta Google AdWords jak rowniez informacja o problemach z ptatnoscia

3. Lista obserwacyjna utatwia monitorowanie statystyk dotyczacych kampanii
reklamowych. Za pomoca tej funkcji mozna sledzi¢ maksymalnie 10 kampanii.

4. Slowa kluczowe o najwyzszej skutecznosci - stowa kluczowe, ktorych
wspotczynnik klikalnosci CTR w wybranym okresie stanowi dwukrotnosé¢

$redniego CTR

o

Szybki dostep do statystk konta Google AdWords

6. Zmiana wskaznika pokazywanego na wykresie
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Kampanie
Sekcja Kampanie pozwala z jednej strony edytowa¢ ustawienia kampanii reklamowej
AdWords, dodawa¢ stowa kluczowe i tworzy¢ nowe teksty reklamowe z drugiej zas

umozliwia wyswietlanie podstawowych informacji na temat efektywnosci kampanii.

W obrebie sekcji Zarzqdzanie kampaniq wyr6zni¢ mozna 5 gtéwnych zaktadek.

e Kampanie

e Grupy reklam

e Ustawienia

e Reklamy

e Slowa kluczowe

e Sieci.
Kampanie

Sekcja Kampanie wyswietla ogdlne wyniki konta na poziomie kampanii (stan kampanii,
dzienny budzet, statystyki kliknig¢, wyswietleni (Wy$w.), wskaznika CTR (CTR),
$redniego kosztu CPC (Sr. CPC), kosztu i $redniej pozycji (St. poz.).

Widok wszystkich kampanii

Ponizszy zrzut ekranu pokazuje najwazniejsze elementy tej sekcji.

Syona gitens  WIELTTEEAE  Uobliwoécl  Rapectowasie «  Infonnacjo o platnokei «  Moje Kome

Viacysihin banipasin unliss  \ygzystkle kampanie anline E' S
anpaniior e e 20091213 - 2009.92.1 v -
Kamparharv 2
¥ rasiw m Grugy ioMlam  Ustawfenia  Reklamy  Stowo Muczewe  Slech ol dnssacs
Hrhal promenazo Sriesh opcie Wykeesu 3 - < . 4 12
anpN |1 oms - 1 ! o 4
palanrt / 13
|
- 1 |

- n
[}
LK
D

Pamos

100

£ e

» (o — - -y - —~e
; v e '

\ + SowsRartpures | Demhawe. v Viereimemd v Sewrnt | Wylwesd] | Vierysthie | Wazyalhie nhuf | Waryshie eprées u-iqr"h

e ML( m‘n Stan ‘?nmm Vipsmtedenis CTR v Sr, Kosnt $e, Koo, Nosrt komm. Wapokcr, ko, Koo, po

y \ CFC POL [1NNRTIeche) T (HMMTRchal o (1 hiniecie) 1 wpbwendentu

m O w Herpams OO0 gitoed FNUL . ] 0 b ODd% 000 U o 0 o DoU% 4

0 0% DoOmamE O e a2 Dars q

1w kuroan  10007Moeh Odowedsta ) Iy
£l:e K s 10 |
T 10od 8 . ‘. ooo% D004 QD03 ] o oma
e ] |
) DO AL v 000% R LOF ] 9 oz
)

JSomudin rigkam

i (ST 1 )
‘‘‘‘‘‘ 0 ¢ )

emcamn 10,00 d\oes OO20wedsla 0 0 0% ooomacdx 0 ] a2 0a0% g
Lacmw —wrzribs barganie spross 0 D 0% DODM ODAF D o ooy pame a
UL
Lacove - sief myrubmarty o O 00N D004 OD3 N o a a3 0% a
Lacne - siet pamaerzia 0 0 0% DD OMI D 0 003 0A0% L]
Lacio - 20,00 Hulien 0 0 opes opan peoE 0 o oo oo0s Q
warystcm
harpie
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1. Dostgp do wyboru zakresu pokazywanych statystyk (mozna wybra¢ dowolny
zakres daty)
2. Widok pokazywanych statystyk
3. Widok pokazywanych kampanii (np. mozna wybra¢ pokazywanie wszystkich
kampanii lub tez tylko tych, ktore sa aktywne w danym momencie)
Widok kampanii, poprzez ktory mozna przej$¢ do szczegdtow dowolnej kampanii 36
Zmien opcje wykresu — mozliwo$¢ zmiany pokazywanych danych na wykresie
(np. poréwnanie dwoch wskaznikoéw takich jak ilos¢ wyswietlen i kliknigc)

Grupy reklam  Ustawienia  Reklamy  Siow

-} Zmied opcje wykrasu

ok~

~1 Jeden patametr | Dwa pa_lpmel}y’
@ Kliknigcia ) Khiknigcia

O Wyswietlenia O Wydwietlenia
OCIR OCTR

O Sr. CPC 08 CPC

O Sr. CPM O 8 CPM

O Koszt O Koszt

O 8r. poz )51 poz

6. Przejscie do innych sekeji interfejsu Google AdWords
7. Filtr i widoki — kliknigcie tego przycisku prowadzi do dodatkowego menu
widokdw interfejsu

o Ukryj wykres — ukrywa wykres w interfejsie
o Do$¢ wazny przycisk Dostosuj kolumny. Pozwala ukrywac lub
pokazywac poszczegolne kolumny w widoku kampanii.

Grupy reklam  Ustawienia  Reklamy Stowa kluczowe Sieci

Ukryj wykres B

Zmien opcje wykresu
Dostosuj kolumny

& Filtruj kampanie

Segmentuj wedtug *

2008-12-15 2009-12-21

Wybierz kolumny 1 Dane pokazywane pozniej w widoku kampanii
[ Skutecznosé []Konwersje f
Kiiknigcia  []Konw. (wiele/kliknigcie)

Hrzeciggni 1 upusc element, aby Zmienic Kolejnosc

Kampania
¥ Wyswietlenia []Koszt konw. (wiele/kliknigcie) Er
UadZe
CTR [OwWspétez. konw. (wiele/klikniecie)
Stan

Sr. CPC Konw. po wyswietleniu

& cPm [ Konw. {1/klikniecie)

Koszt Koszt konw. (1/klikniecie)

Sr. poz. Wspék:z. konw. (1/klikniecie)
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o Filtruj kampanie — pozwala na filtrowanie kampanii wedtug wielu
kryteriow (np. pokaza¢ te kampanie, ktore wydaty wigcej niz 100 zt)

Grupy reklam  Ustawienia  Reklamy Stowa kluczowe Sieci L 3 m
Ukryj wykres i
Filtr
. \ Dostosuj kolumny 37
Koszt v | |=% = Usun Filtruj kampanie

+ Dodaj kolejny DZapiszﬁItr \ Segmentuj wedtug *

Zastosuj || Zamknij

o Segmentuj wedtug — pozwala na segmentacje danych wedtug kryteriow
(np. pokazanie danych po tygodniach czy tez po dniu tygodnia).

Ao

rowe Sieci

Ukry| wykres

Dostosuj kolumny

\\{itruj grupy reklam
Siec egmentuj wedtug *

i { Dzod 221
Tydzien
Miesigc Whyswietl - VWs:z
. Maks. Kiikniecia Wy Kwartat §r. Koszt Sr.
CPM Rok CPC (7 poz. {1I

8. Przycisk tworzenia nowej kampanii AdWords

9. Przyciski szybkiego aktywowania, wstrzymywania i usuwania kampanii
AdWords

10. Wigcej dziatan —

o Utworz alert niestandardowy — mozliwo$¢ utworzenia powiadomienia o

przekroczeniu okreslonych parametréw (np. chcemy by¢ powiadomieni o
sytuacji, kiedy $rednia pozycja reklamy spadnie ponizej 2).
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Sr. CPC

Kampanie Grupy rekle CTR e Sieci

Zmien opcje wykresu Sr. pozycja
Liczba kliknigc

Liczba wyswietlen D
/+ ane do alertu
Konwersje (1/Klikniecie) <@

Konwersje (wiele/klikniecie)

1213 Wspatczynnik konwersji (1/klikniecie)

(Te]=]

200

Utwérz alert niestandardor Wespdtczynnik konwersji (wiele/klikniecie)

Koszt konwersji (1/klikniecie)

Miestandardowe alerty pomai v sekcji komunikatdw powyzZe).

Koszt konwers|i (wiele/klikniecie)

J k t awdZ | Codziennie +
ak czesto t—» : :
& uj do O Wybrane kampanie Ograniczenia do alertu
& Wszystkie kampanie na tym koncie
Srednia kont . . . :
O Srednia maf+ Wysytanie powiadomienia na email
Dodatkowe powiadomienia E-mail ik

Alert mozna zostosowac do catego konta lub wybranych kampanii. Dodatkowo
mozemy zaznaczy¢ wysylanie takiego powiadomienia na adres email.

o Zarzadzaj alertami niestandardowymi — mozliwo$¢ modyfikowania
wczesniej stworzonych alertdéw (zmiana parametrow, usuwanie,
wstrzymywanie)

o Pobierz do pliku — mozliwos¢ pobrania widoku kampanii do formatu
CSV, html, xml, archiwum .gz

Eksportowanie statystyk tabeli

Pobierz statystyki z widocznych kolumn w tabeli w postaci dostosowant

Nazwa raportu | Raport dotyczacy kampan

SN @ Pk csv programu Bxcel v

Plik .csv programu Excel
Eksportuj 8 / gy

] ¢ Kamp tsv

xml

[0 u Kamg Plik csvw formacie skompresowanym .gz

11. Szybkie wyszukiwanie w obrgbie kampanii (np. wszystkich kampanii, ktore
zawieraja w nazwie ,,Promocje”)
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12. Informacje o konwersjach w przypadku, kiedy wtaczone jest §ledzenie konwersji
w koncie AdWords. Szczegdtowe informacje na temat uruchamiania §ledzenia
konwesji w AdWords mozna znalezé w rozdziale Sledzenie konwersji Google
AdWords na stronie 334

13. Informacje o konwersjach po wy$wietleniach dla reklamy graficznej.
Szczegdtowe informacje na ten temat mozna znalez¢é w rozdziale Konwersje po 39
wyswietlaniu na stronie 342.

14. Ogolne informacje o efektywnosci konta w podziale na Sie¢ partnerska 1 Sie¢
wyszukiwania.

15. Dostep do pomocy Google AdWords. Tematy pomocy dopasowuja si¢ do
aktualnego widoku interfejsu (w widoku kampanii pojawiaja sie tematy zwigzane
z kampaniami)Przycisk tworzenia nowej kampanii AdWords:

Grupy reklam

Kliknigcie nazwy danej kampanii w wierszach kampanii badz tez w menu kampanii u
gory z lewej strony przenosi nas do uktadu grup reklam konta Google AdWords. W
przypadku powyzszego zrzutu ekranu przyktadowa nazwa kampanii to Semcamp.

Strona gltowna GENNELIEE Mozliwosci  Raportowanie ~  Informacja o plat
Wszystkie kampanie online | VWezystkie kampanie online =
3 Kampania nr 2 ~| @ Kampania: Kampania SEMcamp
L Kampania nr3 o Il Wstrzymana  Budzet: 10,00 zt/dzien Edycja

1 Hotel promenada
1 Kampania gmail ’

L1 Kampania nr* Ustawieni Rekl ot
rupy reklam stawienia eklam i
B Kam pania SEMcamp Py i

Zmien opcje wykresu
1

5 spotkanie

L1 krewni test
L1 Kurs AdWords

Uktad sekcji Grupy reklam jest niemal identyczny z uktadem kampanii. Mamy tu niemal
te same funkcje, przy czym odnosza si¢ one oczywiscie do grup reklamowych.

Dodatkowo w widoku grup reklam pojawia si¢ przycisk Edycja, ktory pozwala na szybka
zmiang ustawien grup reklam (nalezy zaznaczy¢ grupy reklam i klikna¢ Edycja).
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M Ustawienia  Reklamy  Stowa kluczow

Zmien opcje wykresu

A

T o T
2009-12-45
Edycja || Zmien stan... « || Wiecej dziatan... = Szukaj
[0 e Grupa Kampania S5tan (2 Maks. Wskazany Auto. N
reklam CPCw maks. maks. CPC
e sieci CPCw  w sieci
" wyszukiw. sieci partner. (7
‘r-**"f partner.
@ adwords Kurs Kampania 0,15z = auto
AdWords wstrzymana
] & kurs Kurs Kampania 015z 0,15zt auto
AdWords wstrzymana

Pojawia si¢ wowczas mozliwos¢ zmiany nazwy, stanu, stawek dla zaznaczonych grup

reklam.
| - |
20081215 ¢ * * *? Zmiana stawek [
|
Edytowanie grup reklam (2) Zapisz | | Anulj ,
I
Gruna reklam mpania Stan (? Maks. CPC w Wskazany Auto. maks.
; sieci wyszukiw. maks. CPC w CPC w sieci
Zmiana S'[.anu grupy Sraea By
Aktywna “ adwords Kurs Kampania 0,15 zh H
AdWords  wstrzymana :
Kurs Kampania
yna hd urs AdWords wstrzymana 018 4 0.1= A
e 3 Kampania Kampania - - -
mr warm b
Ustawienia

40

Kliknigcie nazwy kampanii w widoku kampanii, a nastepnie sekcji Ustawienia pozwala
przejs¢ do szczegdtowych ustawien tej kampanii.
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Grupy reklam l!Em Reklamy Stowa kluczowe Sieci

Ustawienia kampanii

Ogdlne ‘___f—-"'" 1
Nazwa kampanii  Promocje Edycja
Lokalizacje, jezyki i grupy demograficzne 3
Lokalizacje '2' WV jakich lokalizacjach geograficznych majg by¢ wySwietlane reklamy? o
» Kraj: Polska /P
Edycja -¢——e 2
az z reklamami (zaawansowane) (2 "

Wyswietl trafne adresywr
Whasciciele firm uzywajg adresdw z konta w Centrum firm lokalnych:Nic Edycja 2

Osoby niebedgce wascicielami firm uzywajg adresdw wprowadzonych recznie: Nic Dodaj adres

Q Uwaga: adresy poza obszarem docelowym kampanii nie bedg wySwietlane.

Jezyki 20 polski Edycja -‘-—_____“ 4
Grupa demograficzna (zaawansowane)
Grupa demograficzna (20 Brak ustawien grupy d graficznej Edycja
Tylko siec partnerska
‘\\
Sieci, urzadzenia i rozszerzenia fd_fff"" 6 \+ 5
-
Sieci 20 Wszystkie Edycja 8
o
I

Urzadzenia 2! Wszystkie Edycj
rzagdzenia szystkie ycja .,'_____h__ﬂ - ;

Stawki i budzet
Nacisk na klikniecia, samodzielne okreslanie maksymalnych stawek CPC Edycja

Opcja okreslania stawek (2

?

Budzet = 10,00 zl/dzien Edycja -gf-¢ O
—# 10
Preferencja pozycji, metoda wySwietlania (zaawansowane) -
Preferencja pozycji  Wytaczona: wyswietlaj reklamy na dowolnej pozycji Edycja
—¢ 11
Metoda wyswietlania Standardowa: reklamy sa wyswietlane w statych odstepach czasu Edycja
Ustawienia zaawansowane
Harmonogram: data rozpoczecia, data zakoriczenia, harmonogram wySwietlania reklam
Data rozpoczecia 2009-12-20
— 12
Data zakoriczenia MNic Edycja {/—4' 13
e
Harmonogram wyswietlania Wyswietlaj reklamy codziennie i o kazdej porze Edycja
reklam (%
Whyswietlanie reklam: rotacja reklam, ograniczenie liczby wySwietlen ¢ 14
Edycja

Rotacja reklam (z:  Optymalizuj: wyswietlaj czesciej reklamy o wyiszej skutecznosci

Ograniczenie liczby Brak ograniczenia liczby wyswietlen Edycja
V¢ 15

2

wySwietlen
Tylko siec partnerska

Zmiana nazwy kampanii

=

Wybor regionu, na jaki kierowana jest kampania AdWords (np. mozna skierowaé

kampani¢ AdWords do uzytkownikow z Polski 1 Irlandii lub tez tylko do

uzytkownikéw z wojewodztwa mazowieckiego). Szczegdtowe informacje na

temat dziatania kierowania geograficznego mozna znalez¢ w rozdziale
Mozliwos$ci kierowania reklamy AdWords na stronie 130.
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3. Ustawienia umozliwiajace wyswietlanie rozszerzonych reklam Google AdWords.

Szczegdtowe informacje na temat rozszerzonych reklam AdWords mozna znalez¢

w rozdziale Rozszerzenia reklam AdWords na stronie 283.

Wybor jezyka, na jaki kierowana jest kampania AdWords

Dane demograficzne — opcja dostgpna jedynie dla witryn Sieci partnerskie;j.

Pozwala na wybor profilu demograficznego, do ktérego beda kierowane reklamy

w obrebie Sieci partnerskiej. W Polsce nie ma wigkszego zastosowania ze

wzgledu na ograniczenia techniczne.

6. Miejsca wyswietlania reklam. Domyslnie w ustawieniach kampanii zaznaczone
jest wySwietlanie reklam zarowno w wyszukiwarce Google, Sieci wyszukiwania i
w Sieci partnerskiej Google.

ok~

Po wybraniu opcji Samodzielny wybdr mozemy wybrac, gdzie doktadnie reklama
bedzie wyswietlana. Dostegpne opcje (mozna wybrac kilka) to wyswietlanie
reklamy na:
o wyszukiwarke Google
e Sie¢ wyszukiwania (witryny wykorzystujace wyszukiwarke Google takie
jak np. Gazeta.pl i Onet.pl)
e Sie¢ partnerska
o tematycznie powiazane strony w catej sieci— p6zniej dodajemy
stowa kluczowe, a system wyswietla reklamy na witrynach Sieci
partnerskiej, ktore pasuja tematycznie do tych stéw kluczowych
o tematycznie powiazane strony we wskazanych miejscach
docelowych —w tym przypadku dodajemy adresy witryn, na
ktérych chcemy wyswietla¢ reklamg

7. Wybdr urzadzen, na ktorych wyswietlana jest reklama. Domyslnie reklama moze
sig wyswietla¢ na wszystkich urzadzeniach.

Po wybraniu opcji Samodzielny wybdr mozemy wybrac, na jakich urzadzeniach
reklama bedzie wyswietlana. Dostgpne opcje (mozna wybrac kilka) to
wyswietlanie reklamy na:
e komputerach, laptopach
e urzadzeniach iPhone i innych urzadzeniach mobilnych wyposazonych w
przegladarke internetowa z pelna funkcjonalnoscia.

8. Opcja okreslania stawek — wybdr modelu, w jakim bedziemy sig rozliczac za
reklame Google. , jakie jesteSmy w stanie zaptaci¢ za kliknigcia.

Przy kampaniach Google AdWords mamy do wyboru 5 réznych form optaty za
klikniecia w reklame:

e Nacisk na klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC— obecnie
najpopularniejsza forma wyboru optaty za kliknigcie. W modelu tym wybieramy

maksymalna ceng, jaka jesteSmy w stanie zaptaci¢ za kliknigcie, przy czym
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rzeczywista cena kliknigcia (ta ktora ostatecznie ptacimy) jest ustalana w drodze
aukcji (jest ona niemal zawsze nizsza od naszej maksymalnej ceny za kliknigcie).
Algorytm i sposob dzialania tego mechanizmu aukcji zostanie opisany poézniej w
rozdziale Nacisk na klikniecia — uzyj maksymalnych stawek CPC na stronie 218.

e Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) — w formie tej ustawiamy
najwyzsza ceng, jaka jesteSmy w stanie zaplaci¢ za kazda konwersj¢ (na przyktad 43
zakup lub rejestracje¢ na newsletter). Opcja jest dostepna tylko w kampaniach, w
ktérych jest ustawione sledzenie konwersji AdWords i ktorych byto co najmnie;j
15 konwersji w ciagu ostatnich 30 dni. Doktadne informacje na temat dziatania tej
formy optaty za kliknigcie zostana opisane p6zniej w rozdziale Optymalizator
konwersji na stronie 221.

o Automatyczne okreslanie stawek majqce na celu maksymalizacje liczby kliknie¢ w
ramach budzetu docelowego- zastosowanie Optymalizatora budzetu sprowadza
si¢ do ustawienia 30-dniowego budzetu na poziomie kampanii, przy ktérym
narzgdzie stara si¢ tak zarzadza¢ cenami ofertowymi za kliknigcie, aby zapewnié
najwigksza mozliwa liczbg klikni¢¢ w kampanii. Doktadne informacje na temat
dziatania tej formy optaty za kliknigcie zostang przedstawione pozniej w rozdziale
Automatyczne okreslanie stawek na stronie 220.

J Nacisk na wyswietlenia - uzyj maksymalnych stawek CPM - ptaci si¢ za kazde
1000 wyswietlen reklamy (bez wzgledu na to, ile razy zostanie ona kliknigta przez
uzytkownika). Ta forma optaty jest dostgpna jedynie w Sieci partnerskiej Google.

9. Budzet — ustawienia dziennego budzetu kampanii

10. Preferencja pozycji — opcja, po ktorej wlaczeniu mozliwe jest ustawienie
preferencji pozycji wyswietlanych reklam AdWords (np. z naszych badan
wynika, ze najwigksza sprzedaz reklamy powoduja wowczas, gdy sa na pozycjach
2-4 w wynikach sponsorowanych. Wéwczas mozemy ustawi¢ preferencjg pozycji
na te wlasnie pozycje.

Uwaga:

e opcja ta nie gwarantuje wy$wietlania si¢ reklam na doktadnie wybranych przez
nas pozycjach

e w przypadku stawek dla stéw kluczowych, ktore sa zbyt niskie, aby pozwalaty na
wyswietlenie si¢ reklamy na zadanych pozycjach, reklama po prostu nie begdzie
sig wyswietla¢ w ogdle

e ustawienie preferencji pozycji moze doprowadzi¢ do znaczacego zmniejszenia
liczby wyswietlen 1 kliknig¢ zwiazanych ze stowem kluczowym

11. Metoda wyswietlania reklam — dostgpne sa dwie opcje:

a. Standardowa: reklamy sq wyswietlane w stalych odstegpach czasu. \W
sytuacji, kiedy wybrany dzienny budzetu kampanii jest nizszy niz budzet,
ktory pozwalatby na wyswietlanie reklamy AdWords przez caty dzien na
wszystkie zapytania uzytkownikow, system stara si¢ tak wyswietla¢, aby
mogla ona by¢ wyswietlana przez jak najdtuzsza czgs¢ dnia. W tej
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sytuacji reklama jest po prostu wyswietlana na tylko niektére zapytania
uzytkownikow
b. Przyspieszona: wyswietlaj reklamy jak najszybciej — w tej opcji system
bedzie wyswietlal reklame na wszystkie zapytania uzytkownikow az do
zakonczenia budzetu (czyli mamy reklame wy$wietlang i klikang czg$ciej,
ale przez krétsza czes$¢ dania) 44

12. Data zakonczenia — mozliwos$¢ okreslenia czasu zakonczenia kampanii (np. jezeli
reklamujesz w AdWords bal sylwestrowy mozesz ustawi¢ date zakonczenia
kampanii na poczatek grudnia)

13. Harmonogram wys$wietlania reklam— wybdr godzin, w ktorych bedzie
wyswietlana reklama AdWords (np. jezeli mamy zaktad fryzjerski, ktory dziata
od poniedziatku do piatku w godzinach od 9 rano do 18.00 mozemy ustawic¢
wyswietlanie reklam na doktadnie te godziny).

Aby ustawi¢ okreslone godziny wyswietlania reklamy dla danego dnia nalezy
klikna¢ w pole obok nazwy tego dnia.

Ponizej mo_Ze;’z zmieniélestawienia dla w?rbranych dni i godzin. Po ustawie K||kn|ec|e w te p0|e uruchamia esl
chcesz zmienic wysokoSE stawek waleaal = d .I - asuya]' dvcie d dni
Wybor godzin ¢ edycje danego dnia

powrdcic do poprzedniego trybu). P

-

Przywric ustawienia domysine Tryb: Podst: uw} | Dostosowywanie stawek (20 Zegar: 12-godzinny | 24-godzinny
Dzien Przedziat czasu Pétnoc :1:00 8:00 Potudnie 4:00 8:00
Ponieddialek  Caty ddef H EEEE SEEE NEEN GEEE SEE.

woe  cwoser 4 EEEN WEEE \llll VVMY VMM VM
Sroda Caly dzieri .... .... ’... .... .... ....

Eapariek & Wyswietlana . .... .... ....

Piatek [12M ~|: 00 v|do | 12AM v [:[00 ¥ vsui H EEEE EEEE EEEE
+ Dodaj kolejny przedziat czasu

Sobota O Nieaktywny H HENE EEEE HEEEE

Niedziela oK m Anuluj . .... .... ....

MNa wszystkie dni

Ma dni tygodnia V\

\‘. Mozliwos$é kopiowania ustawien na inne

Zapisz Anuluj

Osoby, ktore zauwazyty, ze w okreslonych dniach tygodnia i w okreslonych
godzinach reklama AdWords lepiej niz w innym czasie realizuje ich cele
biznesowe, moga skorzystac z opcji zaawansowanego ustawiania harmonogramu
wyswietlania reklam.

Polega to ustawieniu podwyzszonych stawek za kliknigcie lub 1000 wyswietlen w
wybranym przez nas czasie. Przyktadowo ustalamy, ze w dni powszednie od
poniedziatku do piatku w godzinach 9.00-17.00 nasza reklama AdWords
wyswietla si¢ z stawkami wynoszacymi 120% wartos$ci normalnych stawek
ustawionych dla stéw kluczowych w panelu AdWords.
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W celu uruchomienia takiej funkcjonalnos$ci nalezy przej$¢ do sekcji

Dostosowywanie stawek.

CNCESZ ZmIenic WYSOKOSC STawek W OKIesionycn prZeaziatacn cZasu, prZejaz ao rypu aostosowywania stawek. |IVI0ZesZ ZawszZe

powrdcic do poprzedniego trybu).
Przywroc ustawienia domysine

Dzien Przedziat czasu

Poniedziatek  09:00 AM - 05:00 PM

Wtarek 09:00 AM - 05:00 PM
Sroda 09:00 AM - 05:00 PM
Czwartek 09:00 AM - 05:00 PM
Piatek 09:00 AM - 05:00 PM
Sobota Caly dzien
Niedziela Caly dzien

-

e
Tryb: Podstawowy | Dostosowywanie stawek (70 Zegar: 12-godzinny | 24-godzinny

% stawki Polnoc 4:00 Potudnie 4:00 8:00

8:00
HEN WEEE §
HEN WEEE §

& Wyswietlana
{09 AM v |:[00 v |do 05PM v|:|00 v| 120 |= usu

+ Dodaj kolejny przedziat czasu ‘
\

O Nieaktywny

OK | | Kopiuj + | | Anulyj A

L]

# Ustawianie stawek

vos HHEE DEEE DEEE DEEE SEEE EEEE

14. Rotacja reklam — dostepne sa dwie opcje
C. Optymalizuj: wyswietlaj czesciej reklamy o wyziszej skutecznosci — W tej
opcji system bedzie si¢ staral wyswietla¢ czgsciej teksty reklamowe o
najwyzszej skutecznosci (czyli najwyzszym wspotczynniku klikalno$ci

CTR).

d. Wyswietlaj naprzemiennie: wyswietlaj reklamy bardziej rownomiernie —
w tej opcji system bedzie wyswietlat teksty reklamowe rownomiernie bez
wzgledu na ich skuteczno$¢ mierzona poziomem CTR

15. Ograniczenie liczby wyswietlen - Na poziomie ustawien kampanii Google
AdWords kierowanej na Sie¢ partnerskq Google mozemy ustawi¢ ograniczanie
liczby wyswietlen reklamy dla zdobywanych uzytkownikow.

Ograniczenia wyswietlania reklamy uzytkownikowi moze by¢ ustawione na poziomie
grupy reklamowej lub tekstu reklamowego. Ogranicza¢ mozemy ilo$¢ wysietlen
reklamy w okresie dnia, tygodnia lub miesiaca.

Whyswietlanie reklam: rotacja reklam, ograniczenie liczby wySwietlen
Rotacja reklam 20 Optymalizuj: wyswietlaj czesciej reklamy o wyizszej skutecznosci Edycja

Ograniczenie liczby
wySwietlen (2
Tylko siec partnerska

——
(O Brak ograniczenia liczby wySwietleri alk—
wyswietlenia | dziennie v | RuER = E R
Zapisz | | Anuluj ‘ na grupe reklam
e
P na reklameg
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Funkcjonalno$¢ ta jest wykorzystywany najcz¢sciej do maksymalizowania ilo$ci
unikalnych uzytkownikoéw z Sieci partnerskie;.

Uwaga
Wykorzystanie cappingu moze znacznie obnizy¢ ilo§¢ wyswietlen reklamy i potencjat

kampanii

16. Wybdr jezyka, na jaki kierowana jest kampania AdWords

Reklamy

Wszystkie kampanie online = Ostatnich 7 dni
= Kampania: Kurs AdWords 2009-12-16 - 2005112-21"' M

Il Wstrzymana  Budzet: 10,00 zHdzien Edycja Kierowanie: Wyszukiwarka Google Edycja Wszystkie urzadzenia Edycja polsl_:j_Ed-ycj’E")liglska Edycja

Grupy reklam Ustawienia m Stowa kluczowe Sieci 2 }"_’ Filtr i widoki +

Zmieri opcje wykresu ‘
/
/

— -4 /
,,/ 7 [ ] K\I(I’fé ia
/ = s ’\s 12.

““‘ﬂ

Nowa reklama = Zmien sta - || Wigtej dziatan... = Szukaj /

\A
-
[0 e Reklama S Grupa  Stan (7 % Kiiknilecia WySwietienia CTR (2} Koszt Konw. Koszt konw. Wspdicz. konw. Konw. po
7 reklam WySW, {1/kliknigcie) =) {1/klikniecie) () (1/klikniecie) (2) wySwietleniu (=
[0 mu Darmowy Kurs AdWe adwords Kampania 0,00% 0 0 0,00% 000z 0 0,00z 0,00% 0
Krok po kroku z wstrzymana
Zdobadz prakty
HTechnology.usikurs-adwords!
F A s Z adwords Kampania 0,00% 0 0 0,00% 000z 0 0,00z 0,00% 0
T 4 . wstrzymapg
ok po kroku z rykiadanw 7__*—*—E
liTechnology.usikurs-adwords/
[0 m Blogoreklamie rds kurs Kampania  0,00% 0 0 0,00% 000z 0 0,00z 0,00% 0
Artykuty i kurs A wstrzymana
Zdobad? wie: P 1 D
liTechnology.us/ e
[0 m Blogoreklamie AdWords kurs Kanq ;m’a 0,00% 0 0 0,00% 000z ] 0,00 0,00% 0
! s | porady za darmo sir mana 11
obadZ wiedze od prakiyka! = e
ogy.us/kurs-adwords/ //
[ | e-|obra_eur P s & 0,00% 0 0 000% 0007 0 0,002 0,00% 0
120x600px Odrzucona
Reklama graficzna w formacie Flash 2
Wyswietl reklame graficzna w petnym
rozmiarze -
+acznie — siec wyszukiwania (2 0,00% 0 0 0,00% 000z 0 0,00z 0,00% 0
Lacznie—siec’pannerska{?__,_fff——*‘ » 0,00% 0 0 0,00% 000z 0 0,00z 0,00% 0
Etﬂt uﬁlyslkie reklamy 0,00% o 0 0,00% 0,00z 0 0,00 2 0,00% 0

Liczba wierszy: 1-5z5&

=

Ustawienia kampanii — mozliwos¢ szybkiej edycji niektorych ustawien kampanii

2. Dostep do wyboru zakresu pokazywanych statystyk (mozna wybra¢ dowolny
zakres daty)

3. Filtr i widoki — kliknigcie tego przycisku prowadzi do dodatkowego menu

widokdw interfejsu

o Ukryj wykres — ukrywa wykres w interfejsie
o Pokaz usunigte reklamy
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Ukryj wykres u

Pokaz usuniete reklamy

Dostosu] kolumny

I Y
Klik :
B Kliknigcia Filtruj reklamy

—s
08-12-24

Wiacza widok pokazywania usunigtych reklam.

Grupy reklam  Ustawienia [ETAET Stowa kluczowe Sieci

Zmien opcje wykresu
/+ Usunieta reklama -

e
2008-12-18

- - - - - 2009-12-24
MNowa reklama « Zmien stan... = || Wigcej dziafaf... = Szukaj
[0 @ Reklama Stan (%) % Kiikniecia WySwietlenia CTR (2} Koszt
wysw. (1/Kliknigc
0 w Darmowy Kurs AdWords dwords Kampania 0,00% 0 0 000% 000z
Krok po kroku z przyktadami wstrzymana
Zdobad? praktyczna wiedze o ADWords
iTechnology.us/kurs-adwords/
[0 % KursAdWords za darmo adwords Kampania 0,00% 0 0 0,00% 0,00z

Zdobadz wiedze o AdWords wstrzymana
Krok po kroku z przyktadamil
ltTechnology.usfkurs-adwords/

o Dos$¢ wazny przycisk Dostosuj kolumny. Pozwala ukrywac lub
pokazywac¢ poszczegdlne kolumny w widoku kampanii.

Grupy reklam  Ustawienia m Stowa kluczowe Sieci

Zmieri opcje wykresu LTS
| S Ukryj usuniete reklamy
Wskazniki pokazywane w widoku reklam =M Dostosuj kalumny
>
/ Filtruj reklamy
20081218 / 2009-12-24
_—

Wybierz kolumny Podglad

Skutecznosé []Konwersje Przeciagnij i upusc element, aby zmienic kolejnosé

% wysw. [IKonw. (wiele/kliknigcie) Reklama

M Kiik CKoszt konw. (wiele/klik

ikniecia oszt konw. (wiele/kliknigcie) EmmEEeT

Fwyswietlenia []Wspétcz. konw. (wiele/klikniecie)
CTR Konw. po wyswietleniu
Koszt Konw. (1/kliknigcie)

Koszt konw. (1/kliknigcie)

[ Wspétcz. konw. (1/kliknigcie)

o Filtruj reklamy — pozwala na reklam wedtug wielu kryteriow (np. pokazac
te reklamy, ktore zawieraja w tekscie stowo ,,Blog”)
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Grupy reklam  Ustawienia EEHETL Stowa kluczowe Sieci

Ukry] wykres |
Filtr T e
Ukryj usunigte reklamy
| Tekst reklamy - | | zawiera w | Blog Usun Dostosuj kelumny
+ Dodaj kolejny [ Zapisz filtr ‘ P Filtruj reklamy
Zastosuj || Zamini \ —— 48
asiosu) amkni \\
Zmien opcje wykresu »

4. Zmien opcje wykresu — mozliwo$¢ zmiany pokazywanych danych na wykresie
(np. porownanie dwoch wskaznikoéw takich jak ilos¢ wyswietlen i kliknig¢)

Grupy reklam  Ustawienia  Reklamy  Sfow

- Zmied opcje wykrasu

-} Jeden patametr | Dwa paql;l'nqllyt
@ Kliknigcia ) Kiiknigcia
O Wyswietlenia O Wydwietlenia
OCTR OCTR
O8r cPC O 8. CPC
O 8r. CPM O 8 cPM
O Koazt O Koszt
O 8r poz 51 poz
5. Tworzenie nowej reklamy. W obrgbie interfejsu mozliwe sa nastepujace opcje:

e Reklama tekstowa

e Reklama graficzna
e Narzedzie do tworzenia reklam graficznych
e Reklama na telefon komérkowy

20007218 - - -

Nowa reklama = Zmien =tan... = || Wigcej dzialan... =

= Reklama tekstowa

Grupa Stan (7 % Kl
Reklama graficzna reklam WYSW.

Marzedzie do tworzenia reklam graficznych adwords Kampania  0,00%
Reklama na telefon komdrkowy (tylko WARP) wstrzymana
Zdobadz praktyczna wiedze o AdWords

Szczegdtowe informacje na temat tworzenia reklamy graficznej mozna zobaczy¢
w rozdziale Tworzenie tradycyjnych reklam AdWords na stronie 262

Szczegodtowe informacje na temat wykorzystania Narzedzia do tworzenia reklam
graficznych mozna zobaczy¢ w rozdziale Narzedzie do tworzenia reklam
graficznych na stronie 266.

6. Wigcej dziatan — dostgpne opcje
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o Utworz alert niestandardowy — mozliwos$¢ utworzenia powiadomienia o
przekroczeniu okreslonych parametréw (np. chcemy by¢ powiadomieni o
sytuacji, kiedy $rednia pozycja reklamy spadnie ponizej 2).

12-18 + Typ alertu

. . f
Utwérz alert niestandardowy | } Powiadomienia na email
Miestandardowe alerty pnmagajafledzm ylrazne zmiany. Bedg one wyswietlane w sekc)l

fre]=]

200

Typ alertu | CTR = «:."v 1| %

Sprawdz I:'.l:ll:lzrenm?‘ - ‘

255“'5“]# C‘Wybraﬁne reklamy # Dane do alertu

Jak CZ@StD +ﬁ @WE%’;‘E’[RIE reklamy w tej kampanii
O Sr’nla kampanii W

Dodatkowe powiadomienia [¥] E-mail + Ktore rEkIam}"

Alert mozna zostosowa¢ do catego konta lub wybranych reklam w kampanii.
Dodatkowo mozemy zaznaczy¢ wysylanie takiego powiadomienia na adres email.

o Zarzadzaj alertami niestandardowymi — mozliwo$¢ modyfikowania
wczesniej stworzonych alertdw (zmiana parametrow, usuwanie,
wstrzymywanie)

o Pobierz do pliku — mozliwo$¢ pobrania widoku reklam do formatu CSV,
html, xml, archiwum .gz

7. % wyswietlen — informacja o tym, w jaki sposob wyswietlane byty poszczegdlne
odmiany tekstu reklamowego.

Przyktad

40% przy pierwszym tekscie reklamowym 1 60% przy drugim tekscie reklamowym
oznacza, ze sposrod wszystkich wyswietlen naszej reklamy, 40% wys$wietlen to byta 1
wersa reklamy, a 60% druga.

8. Tekst reklamowy w przypadku reklam tekstowych i informacja o reklamie w
przypadku reklam graficznych

9. Przyciski szybkiego wstrzymywania, usuwania i aktywowania tekstow
reklamowych

10. Edycja wybranego tekstu reklamowego (przycisk pojawia si¢ po najechaniu
kursorem na miejsc obok reklamy)

11. Informacja o odrzuceniu reklamy. Po najechaniu kursorem na ikong pojawia si¢
informacji o przyczynie odrzucenia reklamy.
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https://adwords.google.com/select/CampaignManagement?adgroupid=791414598&campaignId=17932938&keywordt=3&active_tab=advariationst&adgroupidx=0&advariationst=2

L3 0,00¢ :
C[}gm.lcona Przyczyny odrzucenia:
? * Jedna domena wyswietianego adresu URL dla
kazdej grupy reklam

50

12. Podglad reklamy graficzne;j

13. Dane o efektywnosci tekstow reklamowych jako cato$ci w podziale na
wyswietlanie w Sieci wyszukiwania Google i Sieci partnerskiej Google.

14. Informacje o konwersjach po wy$wietleniach dla reklamy graficznej.
Szczegbdtowe informacje na ten temat mozna znalez¢é w rozdziale Konwersje po
wySwietlaniu na stronie 342.

Stowa kluczowe

Stowa kluczowe - wyrazy lub frazy, ktore okreslaja Twdj biznes i to, czym si¢ Twoja
firma zajmuje. Uzytkownicy Internetu wyszukuja w wyszukiwarkach internetowych
produkty 1 ustugi wtasnie za pomoca stéw kluczowych.

Przykiad:

Dla zaktadu fryzjerskiego w Krakowie stowami kluczowymi (zwanymi tez frazami
kluczowymi) moga by¢: ,,zaktady fryzjerskie”, ,.fryzjerzy”, ,,strzyzenie wlosow
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Wezystkie kampanie online >
= Kampania: Kurs AdWords

4

Maks. zakres dat

2 ¢— .
2008-09-24 - 2010-01-29

| @ Aktywna  Budzet: 10,00 zt/dzien Edycja Kierowanie: Wyszukiwarka Google Edycja Wszystkie urzadzenia Edycja polski Edycja Polska Edycja

Wiadomosci & Miestandardowy (1)

Alerty niestandardowe Odrzuc wszystkie | Zarzadzaj wszystkimi

~ 1]

czwartek 10-01-28 (Sprawdzane codziennie)

2 4 porygja ista wartogé: 0 Ukryj \
Grugy reklam  Ustawienia  Reklamy ESRUVERIISIUTEN  Sieci Ei i dokiny
Zmien DpCSLI
7 .
/ / Wyswietlenia -
/ / 7 _ 18
/ / , | 17 >
(1] 7 P LY
g = ” ” ” ~ \
2008-09-24 ' ¥ ’ » v 2010-01-29 '\\ \
= Dodaj stowa kluczowe Edycja | = || Zmien 2ta ~ | Zobacz wyszukiwane hasta... = || Wigcej dzisfan... = Szukaj * \
[0 o Stowo Grupa Stan (7 Maks. Pref. Kiikniecia WySwietienia CTR (2 §r. Koszt Sr. Konw. Koszt konw. Wspdlcz. konw. Konw. po .
kluczowe reklam CPC POL. CPC (= poz. (1/klikniecie) (20 (1/klikniecie) (2! {1/kliknigcie) z) wySwietleniu (7 JakoSci
[0 e rcreklama kurs 0,40z Dowolna - 4 4191 010% 0067 025z 127 0 0,00z 0,00% 0 310
»
[] e ‘“promocja kurs 0407 Dowolna 1 93 108% 008z 008zt 54 0 0,00z 0,00% 0 310
wgoogle”
/
4
[0 & marketing kurs 0,40z ~ Dowolna 3 953 031% 028z 083z 36 0 0,00z 0,00% 0 210
p -
Wyn
Jakosci
[] e “marketing kurs L7 Mata liczba 0,40z Dowolna 1 21 476% 013z 013z 2 0 0,00z 0,00% 0 310
w google” wyszZukiwarn (%
tacznie — siec wyszukiwania (7 13 6303 021% 013z 1672 11,3 0 0,00z 0,00% 0 =
tacznie — sie€ parnerska (z ) 0 26204 000% 000z 000zt 55 0 0,00z 0,00% 0 =
tacznie — wszystkie stowa HM 13 32507 0,04% 013d 1678 66 0 0,00 0,00% 0 -~
| S|

Liczba wierszy: 1-4z4

itp)
zakres daty)

widokdw interfejsu

o Ukryj wykres — ukrywa wykres w interfejsie

Zmiana ustawien kampanii (budzet, ustawienie kierowania na jgzyk i lokalizacje i
Dostegp do wyboru zakresu pokazywanych statystyk (mozna wybra¢ dowolny

Filtr i widoki — kliknigcie tego przycisku prowadzi do dodatkowego menu

o Pokaz usunigte stowa kluczowe - wlacza widok pokazywania usunigtych

stow kluczowych

Mariusz Gasiewski
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oogle Edycja Wszystkie urzadzenia Edycja polski Edycja Polska |

Ukryj wykres
Pokaz usuniete stowa kluczowe 92

Dostosu) kolumny

Filtr stow kluczowych

o o Segmentuj wedtug r

* || Wigce| dziadan... « Szukaj

o Dostosuj kolumny - pozwala ukrywac lub pokazywac poszczegdlne
kolumny w widoku kampanii.

o Filtr stoéw kluczowych— pozwala na filtrowanie stow kluczowych wedtug
wielu kryteriow (np. pokaza¢ te stowa kluczowe, ktorych $redni koszt
kliknigcia jest wigkszy niz 0,30 zt )

Grupy reklam Ustawienia  Reklamy Stowa kluczowe Sieci

Filtr

&r.CPC v | | = 2 0,30 | Usuri
+ Dodaj kolejny []Zapisz filtr

Zastosu] | £Zamknij

Zmien opcje wykresu

o Segmentuj wedlug - pozwala na segmentacj¢ danych wedlug kryteriow
(np. pokazanie danych po tygodniach czy tez po dniu tygodnia).

4. Informacja o zatozonych alertach, ktore pozwalaja na monitorowanie
zdefiniowanych zdarzen dla kampanii (np. przestanie informacji w sytuacji, kiedy
$rednia pozycja reklamy spadnie ponizej 2 pozycji). Informacje o tworzeniu
alertow mozna znalez¢ p6zniej W rozdziale Ustawianie powiadomien na stronie
101.

5. Dodaj nowe stowa kluczowe — pozwala na szybkie dodawanie stéw kluczowych
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Witz grupg rekéam

Grmpy roscem
* sraiinn
* un

Dodawanie slow
w arkuszu

Doday showa M 2owe

Wande slows Muczown rafory wprawadzad w 03cbrym weeszh
Moders wirowadzssl dowshng berdg Dada showa dhacrywe w mhusey sadbisacyprym

sarkutizg W - .
“aarketing® * Slowa kluczowe w dopasowaniu przyblizonym |
(mazhataing )W

{ Stowa kluczowe w dopasowaniu do wyrazenia ]

? Slowa kiuczowe w dopasowaniu dokiadnym ]

A — e~ % Cpis typow dopasowania ]

Dodaj stowa kluczowe

Tryb arkusza

Kazde stowo kluczowe nalg kalkulacvineao Ierszu
Mozesz wprowadzic¢ dowolr Yin€g a kalkulacyji

=g ™ | ‘H:, E Zv
A B =

Docelowy adres
Stown kluczowe .Maks. C URL

0 ga =~

6. Zmiana wskaznika, ktory bedzie pokazywany na wykresie. Mozna roéwniez
porownac¢ 2 wskazniki ze sob (np. sprawdzi¢ czy wigksza liczba wyswietlen

reklamy oznacza rowniez podobny wzrost ilosci kliknig¢.

Grupy reklam Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe Sieci

= Zmien opcje wykresu

Jeden parametr Dwa parametry
O Kliknigcia O Klikniecia

® Wyswietlenia O Wyswietlenia
OCTR OCTR

O 8&r. CPC O &r. CPC

O Sr. CPM O Sr. CPM

O Koszt O Koszt

O Sr. poz. O Sr. poz.

7. Szybka zmiana stanu stowa kluczowego

Mariusz Gasiewski
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8. Edycja — edycja stow kluczowych po ich wczesniejszym zaznaczeniu (mozna

zmieni¢ stowo kluczowe, jego dopasowanie 1 stan)

Edytowanie stow kluczowych (1) | Zapisz | | Anuluj | | VWyrdwna) wezysthie CPC

® Stowo kluczowe Grupa g
reklam

adwords b

Aktywna * || "reklama adwords" | | Dopasowanie do wyrazenia W k

|

i [adwords] adwaords II;-

v

9. Szybka zmiana stanu stowa kluczowego po jego wczesniejszym zaznaczeniu

D =
2008-12-19

4 Dodaj stowa kluczowe Edycja | ~ | gEuEESCUReR g | Zobacz y
® \Wiacz I

[l e Stowo Grupa  Stan (2 : y$
kluczowe reklam Il Wstrzymaj
% .
e ‘reklama adwords L] _ Usun na zawsze
adwords” Kampania
wstrzvmana

10. Zobacz wyszukiwane hasla — pokazuje stowa kluczowe, na ktore pokazywata si¢

nasza reklama dla wybranych (zaznaczonych) stow kluczowych

Qr w i
2009-12-19
4 Dodaj stowa kluczowe Edycija | - Zobacz v
® Wiacz .
[l & Stowo Grupa Stan (= : yé
kluczowe reklam Il Wstrzyma

® Usun na zawsze
@ ‘reklama adwords ]

adwords” Kampania
wstrzvmana

Poprzez t¢ funkcjonalno$¢ mozna szybko odczytaé, jakie hasta powodowaty

wyswietlenia i kliknigcia naszych reklam AdWords. Jest to szczegolnie przydatne w
sytuacji, kiedy stosujemy te same stowa kluczowe w réznych typach dopasowan stow

kluczowych.
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Przyktad:

Pobierz do pliku

[ wyszukiwane Typ Kampania Grupa Klikniecia Wyswietlenia CTR (2 §r. Koszt Sr. Konw. Koszt konw. Wspotcz. konw.
hasto dopasowania Py reklam CPC 2 poz. (1/kliknigcie) (20 (1/kliknigcie) (2} (1/kliknigcie) (2)
tacznie 228 3381 674% 010€ 1,71€ 24 63 033€ 28,64%

-

] wakacew uosgdwame Test Moclegi 1 1 100,00% 011€ 011 A 1 011« 100,00%
gorach do-wyraZenia prywatne
noclegi tatry -~

O noclegi ‘ Dopasowanie Test Noclegi 1 1 4AN00N% N41€ nN11£ 1 1 0,11€ 100,00%
taw@ sdsie g powane ‘ Wyszukiwanie uzytkownika |

[] noclegit Dopasowanie Test — Tecleqi T Trrrer—rTre—rre 1 1 010€ 100,00%
polskie ple'llc do wyrazenia prywatne ,__
zabaw | e

w

[] faine noclegi Dopasowanie Test Noclegi 1 3 3333% O009€ 009€ 1 1 0,09€ 100,00%)
taty do wyrazenia Drvvaine

[] forum tanie Dopasowanie Test Noclegi 1 1 100,00% O0Q09€ O009€ 1 0 0,00€ 0,00%
noclegitatry  do wyrazenia prywatne

[] noclegitatry Dopasowanie Test MNoclegi 1 1 100,00% O009€ O009€ 1 0 0,00€ 0,00%
mail do wyraZenia prywatne

W raporcie wida¢ stowa kluczowe, ktore uzytkownicy wyszukiwali zanim klikngli w
reklamg. Te oznaczone stowem Dodane sa juz w naszym koncie AdWords. Stowa
kluczowe pozbawione tego oznaczenia to byly wyszukiwania uzytkownikow dopasowane
do innych stow kluczowych, ktore sa juz w koncie.

To, co jest wazne przy interpretacji tego raportu to fakt, ze kolumna Typ dopasowania
wyszukiwanego hasta nie dotyczy kwestii samego dopasowania stoéw kluczowych w
systemie AdWords, ale tego w jaki sposob hasto wyszukiwane przez uzytkownika jest
dopasowane do naszych stéw kluczowych (bez wzgledu na to, czy te stowa mamy w
dopasowaniu $cistym, w dopasowaniu dokladnym czy do wyrazenia).

Przykiad
Pobierz do pliku

O Wyszukiwane Typ Kampania Grupa Kliknigcia WysSwietlenia CTR (2 §r. Koszt Sr. Konw. Koszt konw. Wspolcz. konw.
hasto dopasowania ® reklam CPC (2 poz. (1/klikniecie) () (1/klikniecie) (2) (1/Kliknigcie) (21
tacznie 228 3381 6,74% O010€ 21,71€ 24 63 0,33€ 28,64%

L

[ ] wakagew Dopasdwanie [est Noclegi 1 1 10000% 011 011 1 1 011 100,00%
gorach dowyrazenia prywatne
noclegitatry

[] noclegi ‘ Dopasowanie Test Noclegi 1 1 100 00% NA1€ N11£ 1 1 011€ 100,00%
‘EWW saste . Powale | \Wyszukiwanie uzytkownika

O noclegi t: Dopasowanie Test _\-\_'N‘GGLEQL_ o o 0 1 1 0,10€ 100,00%
polskie ple'\lc do wyrazenia prywatne” —____
zabaw L &

-

O fajne noclegi  Dopasowanie Test Noclegi 1 3 3333% O009€ 009€ 1 1 0,09€ 100,00%|
tatry do wyrafenia prywatne

O forum tanie Dopasowanie Test Noclegi 1 1 100,00% O009€ O009€ 1 i) 0,00€ 0,00%
noclegitatry  do wyraZenia prywatne

[] noclegitatry  Dopasowanie Test Noclegi 1 1100,00% O009€ 009€ 1 0 0,00 0,00%
mail do wyrazenia prywatne

Na powyzszym zrzucie ekranu mamy kolumne z stowem kluczowym “noclegi Tatry” ,
ktore ma w pokazywanym okresie czasu 1 wyswietlenie i 1 kliknigcie. Typ dopasowania
wyszukiwanego hasta dla tego stowa kluczowego to dopasowanie Doktadne.
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Informacja ta wbrew pierwszemu wrazeniu nie daje informacji o tym, ze w moje;j

kampanii AdWords stowo kluczowe w dopasowaniu doktadnym miato 1 wyswietlenie i 1

kliknigcie. W mojej kampanii mam te stowo kluczowe zarowno w dopasowaniu do

wyrazenia jak 1 w dopasowaniu doktadnym. Typ dopasowania wyszukiwanego hasta

Doktadne oznacza, ze byto 1 wyswietlenia, kiedy uzytkownik wpisal doktadnie w

wyszukiwarke stowo kluczowe “noclegi Tatry”. 56

Nie ma tutaj informacji o tym, ktére z dwéch stow kluczowych (czy “noclegi Tatry” w
dopasowaniu doktadnym czy “noclegi Tatry” w dopasowaniu do wyrazenia )
spowodowato wyswietlenie reklamy. Po prostu dwa razy uzytkownik wpisat w
wyszukiwarke doktadnie stowo kluczowe “noclegi Tatry”.

Aby wiedzie¢, ktore stowo kluczowe (czy “noclegi Tatry” w dopasowaniu doktadnym
czy “noclegi Tatry” w dopasowaniu do wyrazenia ) spowodowato wyswietlenie reklamy
wystarczy przeczyta¢ rozdziat Ktore stowo kluczowe bedzie wyswietlac reklame na
stronie 140

W raporcie Typ dopasowania wyszukiwanego hasta Do wyrazenia oznacza sytuacje,
kiedy pokazywane zapytanie uzytkownika zostato dopasowane do stowa kluczowego

uzytkownika w taki sposob, ze wyszukiwanie zawiera w sobie stowo kluczowe z konta
AdWords.

Przyktad

W powyzszym raporcie mamy stowo kluczowe ,,fajne noclegi tatry” o Typie
dopasowania wyszukiwanego hasta Do wyrazenia. Zapytanie uzytkownika
prawdopodobnie wyswietlito reklamg w dopasowaniu do stowa kluczowego w kampanii.
Prawdopodobnie byto to stowo kluczowe ,,noclegi Tatry”

11. Wigcej dziatan — opis tej funkcjonalnosci mozna znalez¢ wezesniej w sekcjach
poswigconych widokowi kampanii i reklam.
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Wszystkie kampanie online >

= Kampania: Kurs AdWords

4

E— Maks. zakres dat
2008-09-24 - 2010-01-29

| ® Aktywna  Budzet: 10,00 z¥dzien Edycja Kierowanie: Wyszukiwarka Google Edycja Wszystkie urzadzenia Edycja polski Edycja Polska Edycja |

Wiadomosci & Niestandard owy (1)

Alerty niestandardowe Odrzu¢ wszystkie | Zarzadzaj wszystkimi
~—

czwartek 10-01-28 (Sprawdzane codziennie)
£ &r pozyga acrypwista wartosé 0 Ukryj

V4
Zmief stan... « || Zobacz wyszukiwane hasia... = || Wigcej dzislaf... = Szukaj
[0 e Stowo Grupa Stan 7 Maks. Pref. Klikniecia WySwietlenia CTR (2 §r. Koszt Sr. Kornwr. Koszt konw. Wspdicz. konw. Konw. po Ww.
Kluczowe reklam CPC poz. CPC (2 poz. (1kliknigcie) (2 (1/kliknigcie) (20 (1/kliknigcie) (2) wySwietleniu (20 Jakosci
[ e ‘redama kurs 0,40z Dowolna - 4 4191 010% 006z 025z 127 0 0,00z 0,00% 0 310
,‘ google” g
w
strong ‘kx‘
stawka za
pi
[0 e ‘promoga kurs 0,40z Dowolna 1 93 108% 008z 008zt 54 0 0,00z 0,00% 0 310
w google”
stong
e
stawka za
pierwsza, /
strone:1,20 zt ’
[0 & marketing kurs . 0,40z ~ Dowolna 3 953 031% 028z 083zt 36 0 0,00z 0,00% 0 210
ane
-~
[0 & “marketing kurs 5 Mata liczba 0,40z Dowolna 1 21 476% 013z 013z 2 0 0,00z 0,00% 0 3ano
w google” wyszukiwan (Z
tacznie — sied wyszukiwania (7 13 6303 021% 013z 1674 113 0 0,00z 0,00% 0 -
tacznie — siec parinerska (7 0 26204 0,00% 0002 000z 55 0 0,00z 0,00% 0 =
32507 0,04% 043z 1,672 6,6 0 0,00 zt 0,00% [] -

tacznie — wszystkie slowa HM 13
|

Liczba wierszy: 1-4z4

12. lkonka informacji Wyniku jakos$ci stowa kluczowego. Po najechaniu kursorem na
ikong obok stowa kluczowego w kolumnie Stan wida¢ informacj¢ na temat
wyswietlania reklamy dla tego stowa kluczowego i1 informacjg na temat

sktadowych wyniku jakosci tego stowa kluczowego.
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Stowo kluczowe: reklama adwords

8-09-24 Czy reklamy s3 teraz wyswietlane?
Nie e Wszystkie reklamy tekstowe w tej grupie reklam
Dodaj stowa kluczowe Edycia | v zostaly wstrzymane. an.. v
e Slowo Stan > Wynik Jakosci Dowiedz sig wigcej ir. Ko
kluczowe 10/10 Trafnosé sidw kluczowych: W porzadku IC (7

Jakos¢ strony docelowej: W porzadku
Czas wczytywania strony docelowej: W porzadki00 zt 0,01

@ | "reklama Eﬁ

adwords” = zEWierwszg slrone
Szacunkows stawka z \grzedzie diagnostyki reklam
pienwszg strone:0,80 :

& [adwords] 63 Ponizej stawk 0,40z Dowolna 0 388 0,00% 0,00z 0,0

Po najechaniu kursorem na obrazek ikonki przy stowie kluczowym uzyskujemy szybko
bardzo wazne informacje:

e czy nasza reklama AdWords jest wyswietlana dla tego stowa kluczowego
e jaki jest Wynik Jakos$ci tego stowa kluczowego w skali od 1 do 10, gdzie 10 jest
najwyzsza ocena.
o Informacje na temat probleméw z dopasowaniem stowa kluczowego do
reklamy i zapytan uzytkownikow
o Informacje na temat problemow z strona docelowa
o Informacje o ocenie czasu fadowania strony docelowe;j

Szczegdtowe informacje na temat tego narzedzia mozna znalez¢ w rozdziale Dokfadne
informacje o Wyniku Jakosci stow kluczowych na podstronie analizy stow kluczowych na
stronie 118.

13. Informacja o sytuacji, kiedy ustawiona przez nas maksymalna stawka za kliknigcie
jest zbyt niska, aby wyswietli¢ reklame na pierwszej stronie wynikow
wyszukiwania. Wysoka stawka za pierwsza strong oznacza niski Wynik jakosci
tego stowa kluczowego.

Doktadny opis pojecia stawki za pierwsza strong mozna znalez¢é w rozdziale
Raport skutecznosci stow kluczowych na stronie 173.

14. Tkonka symulatora stawek. Pojawia sig tylko dla niektorych stow kluczowych.
Symulator stawek (lub tez po angielsku Bid simulator) pozwala na wyswietlanie
wynikow reklam Google AdWords, jakie mozna osiagnaé przy zastosowaniu
r6znych maksymalnych stawek CPC danego stowa kluczowego.
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Aby wybrac stawke CPC tego stowa kluczowego, wySwiet| ponizej prognozy oparte na
skutecznosci stowa kluczowego od 2010-01-19 do 2010-01-24. Osiagniecie
szacowanych tu wynikdw nie jest gwarantowane. Dowiedz sie wiecej

Maks. CPC _SZECD""?”E To stowo kluczowe nie wygenerowato

liczba wysw. : : : 59
ruchu wystarczajgcego do obliczenia

3,79 zt 16 000 prognoz klikniec i kosztdw. Dowiedz
0301z 13000 5% WECH
(2227 10 000
146 zt 6 930
0,95zt 3950
(0,40 zt (aktualne) 953

Z drugiej strony jednak narzedzie pozwala oszacowaé dane dotyczace kliknig¢, kosztow i
wyswietlen, ktore reklamy mogly uzyska¢ w okresie ostatnich siedmiu dni po ustawieniu
r6éznych stawek na poziomie stowa kluczowego. Inaczej moéwiac Symulator stawek
pokazuje, ile mielibysmy kliknig¢, wyswietlen i1 kosztow w ciagu ostatnich 7 dni w
sytuacji, kiedy mieliby$my inng stawke¢ maksymalng CPC.

Szczegotowe informacje na temat tego narzgdzia mozna znalez¢ w rozdziale Symulator
stawek na stronie 102.

15.

16.

17.

18.

19.

Informacja o przypadku, kiedy niski Wynik jakosci powoduje rzadkie
wyswietlenie reklamy dla danego stowa kluczowego. W przypadku takiego
komunikatu powiniene$ polepszy¢ Wynik jakosci stowa kluczowego.

O tworzeniu stéw kluczowych, ktore bgda miaty wysoki Wynik jako§¢ mozna
znalez¢ informacj¢ w rozdziale Opracowanie zestawu stow kluczowych na stronie
134.

Mata liczba wyszukiwan — informcja o stowie kluczowym, ktéry uzyskuje mata
liczba zapytan w wyszukiwarce. Przejsciowo moze zdarzy¢ si¢ sytuacja, ze
reklama nie bgdzie wy$wietlana dla takiego stowa kluczowego.

Konwersje po wyswietlaniu — informacja o konwersjach tych uzytkownikow,
ktorzy widzieli nasza reklamg graficzng w Sieci partnerskiej Google. Doktadna
informacja o konwersjach po wyswietleniu mozna znalez¢ w rozdziale basbas na
stronie.

Wynik jakos$ci stowa kluczowego — wynik jakosci stowa kluczowego w skali od 1
do 10 (1 to najgorsza ocena, 10 najlepsza). Uzyskiwanie wysokiego Wyniku
jakos$ci ma duze znaczenie dla wysokich pozycji reklamy 1 niskich stawek za
kliknigcie w Google AdWords.

Szczegotowe informacje na temat Wyniku jako$ci mozna znalez¢ w rozdziale
Wynik Jakosci Google AdWords na stronie 113.

Preferencja pozycji — mozliwo$¢ ustawienia preferencji pozycji dla stow
kluczowych (np. z naszych badan wynika, Ze najwigksza sprzedaz reklamy
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powoduja wowczas, gdy sa na pozycjach 2-4 w wynikach sponsorowanych.
Wowczas mozemy ustawic¢ preferencje pozycji na te wtasnie pozycje.

Aby funkcja ta byla dostepna przy stowach kluczowych nalezy wcze$niej wiaczyc

preferencj¢ pozycji w ustawieniach wybranej kampanii (patrz rozdziat Kampanie na
stronie 40).

Uwaga:

e opcja ta nie gwarantuje wyswietlania si¢ reklam na doktadnie wybranych przez
nas pozycjach

e w przypadku stawek dla stéw kluczowych, ktore sa zbyt niskie, aby pozwalaty na
wyswietlenie si¢ reklamy na zadanych pozycjach, reklama po prostu nie bedzie
si¢ wyswietla¢ w ogole

e ustawienie preferencji pozycji moze doprowadzi¢ do znaczacego zmniejszenia
liczby wys$wietlen i kliknig¢ zwiazanych ze stowem kluczowym

20. Podsumowanie statystyk stow kluczowych dla Sieci wyszukiwania
21. Podsumowanie statystyk stow kluczowych dla Sieci partnerskiej Google.
Stowa wykluczajqce

Na dole interfejsu zaktadki stéw kluczowych mozna znalez¢ funkcje dodawania stow
wykluczajacych dla kampanii i grup reklamowych

L1 Semcamp

3 semcamp - video [ e “marketing kurs L2 Mataliczha 0,40z Dowolna 1 21
w google” wyszUkiwan (2
tacznie — sied wyszukiwania (2 (/:. 13 6322
tacznie — sied partnerska (7 //, 0 26 204
Pomoc = tacznie — wszystkie stowa klucifowe 13 32526
Jak wyswietlié | edytowaé & P
docelowe adresy URL? ~

>

Wykluczajgce stowa kluczowe

Jak dodawac, edytowac lub
usuwac stowa kluczowe?

Jak wybraé maksymalna

P

Wykluczajace stowa kluczowe spowoduja brak wyswietlania reklamy na zdefiniowane
stowa kluczowe, na ktore reklama by si¢ wyswietlata bez zdefiniowania tych stow.

Przykiad:

Jesli reklamujemy si¢ na hasto ,.kursy jezykowe Krakéw” stosujac dopasowanie
przyblizone lub dopasowanie do wyrazenia to nasza reklama pojawi si¢ rowniez na hasta:
,darmowe kursy jezykowe Krakéw”, ,kursy jezykowe Krakoéw forum”, ,kursy jezykowe
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Krakow opinie”

. Dopiero dodanie stéw wykluczajacych: ,,darmowe”, ,,opinie”, ,,forum”

spowoduje, ze reklama nie bedzie si¢ wyswietla¢ na te stowa kluczowe.

Szczegbotowe informacje na temat stow wykluczajacych mozna znalezé w rozdziale

Wykluczajgce stowa kluczowe na stronie 108.

Sieci

Miejscem docelowym jest dowolna witryna lub podzbidr jej podstron, w ktérych moga

by¢ wys$wietlane reklamy Google AdWords.

Wszystkie kampanie online
Wiadomosci £ Niestandardowy (1)

Alerty niestandardowe Odrzuc wszystkie | Zarzadzaj wszystkimi
‘ -

czwartek 09-12-24 (Sprawdzane codziennie)
£ Kampanie z Sr. pozycia <2 (1) Wygwietl | Ukryj

- /,,

Ostatnich 7 dni
2009-12-18 - 2009-12-24

\

Kampanie  Grupy reklam Us;ﬁwmnlg// Reklamy  Stowa kluczowe il ahandday
Kiikniecid Wyswietienia CTR (2 §r. Koszt S§r. Konw. Koszt konw.  VWspdicz. konw. Konw. po
/’ /’ CPC 7 poz. (1/kliknigcie) (. {1/kliknigcie) (7 {1ikliknigcie) z)  wySwietleniu (7
T~ yaRva 0 0,00% 000z 000z O 0 0,00z 0,00% 0
,
Y,
r
Wyszukiwarka Google o 0 000% 000z 00074 O 0 0,00z 0,00% 0
s
Parnemy ” 0 0 000% 000z 000z O 0 0,00 2 0,00% )
wyszukiwania 2
. 0 0 000% 000z 000# O 0 0,007 0,00% 0
B Wybrane migjsca 0 0 000% 000z 000# O 0 0,007 0,00% 0
docelowe (2} pokaz
szczegity
v
B Autornatyczne 0 0 000% 000z 000z O 0 0,00 2+ 0,00% 0
miejsca T
docelowe (70 pokaz g
szezegdty 4 T
o
Razem - Wszystkie sieci \-.D 0,00% 0,00z 0,00z 0 0 0,00 z¢ 0,00% 0

Wykluczenia - El
1___ .

=

Widok i tworzenie alertow niestandardowych

2. Zmien zakres — ustawienia czasowe pokazywanych danych (np. statystyki z

ostatnich 30 dni)

3. Filtr i widoki — kliknigcie tego przycisku prowadzi do dodatkowego menu

widokdw interfejsu
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Fokaz usunigte wybrane miejsca docelowe
Konw. Ko: ]
(1/klikniecie) (70 (1/klikn Dostosuj kelumny

0 Filtru] miejsca docelowe w sieci partnerskig

0 0,00 zt 0,00% 0

o Pokaz usunicte miejsca docelowe — wiacza widok pokazywania
usuni¢tych miejsc docelowych.

o Dostosuj kolumny - Pozwala ukrywa¢ lub pokazywac poszczegdlne
kolumny w widoku miejsc docelowych.

o Filtruj miejsca docelowe w sieci partnerskiej — pozwala na filtrowanie
miejsc docelowych wedtug wielu kryteriow (np. pokazaé te miejsca
docelowe, w obrebie ktorych bylo wigcej niz 200 kliknigc)

B LR

Pokaz usuniete wybrane miejsca docelowe
Konw. Kos gle Wy ]

(1/klikniecie) Z0  (1/klikn Dostosuj kelumny

0 Filtruj miejsca docelowe w sieci partnerskig

0 0,00z 0,00% 0

4. Wyszukiwarka Gioogle — statystyki kampanii Google AdWords na wyszukiwarce
Google

5. Partnerzy wyszukiwania - statystyki kampanii Google AdWords na witrynach,
ktore sa Partnerami wyszukiwania

6. Wybrane miejsca docelowe - statystyki dla takich miejsc docelowych, na ktorych
reklama pojawila si¢ poprzez dodanie ich adresow URL do kampanii Google
AdWords. Wigcej o wyswietlaniu reklamy na wybranych miejscach docelowych
mozna znalez¢ w rozdziale Tworzenie kampanii kierowanej na Sie¢ partnerska za
pomoca miejsc docelowych na stronie 247.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



B Wybrane migjsca 3 T284 004% 201z 6042 1 0 0,00 z¢
docelowe (20 ukryj
s7CzZEqoly —
B Automatyczne Eﬁ‘"ﬂ-«.hji? 575 004% 021z 1284z 49 0 0,00 z¢
miejsca
docelowe (20 pokaZ »
szCzegily
Razem - Wszystkie sieci 7 559 254 583 297% 0,05z 40051 ¢ 4 2 19535
M Sieé partnerska: wybrané miejsca doc.
4 Dodaj miejsca docelo Edycja || Zmien =tan. . v || Zobacz liste URL... v || Wiecej dziatan... « Szu
[1 @ Miejsce Kampania Grupa Stan Maks. Maks. Klikniecia Wyswietlenia CTR ér. Koszt
docelowe reklam CPC CPM CPC (1/klik
[ @ webinsidepl Kurs kurs Kampania 015z - 0 0 0,00% 000z 0,00z
AdWords wsitrzymana
[0 = otoprpl Kurs kurs Kampania 015z - 0 0 0,00% 000z 0,00z
AdWords wsitrzymana

7. Automatyczne miejsca docelowe - — statystyki dla takich miejsc docelowych, na
ktérych reklama pojawila si¢ poprzez dodanie do kampanii stoéw kluczowych.
System Google AdWords wyswietla wowczas reklame na tych miejscach
docelowych, ktore trescia sa dopasowane do dodanych stow kluczowych.

Siec partnerska 63 154859 004% 030z

B Wybrane miejsca 3 7284
docelowe (%) pokaz

SZCZegaity

0,04% 201z

B Automatyczne 60 147 575

rmigjsca
docelowe (2 ukry] —af——— @
SZCZegaity

0,04% 021z

Razem - Wszystkie sieci 7559 254583 297% 0,05

!

B siec partnerska: autumatyczng»‘fﬁiejsca doc.

1888z 47

604z 1

12,84z 49

400,51 =t 4

iy

erz misjsce docelowe i stawke || A cz miejsca docelowe || Zobacz
)
/

Pobierz do pliku

[0 pomena Kampanid Grupa

Kliknigcia WysSwietlenia CTR (2 §r.  Koszt
/ reklam CPC (2 (u
chzlie—wszystkie’m/nomatyczm &0 147 575 0,04% 021z 1284 11
miejsca docelowe
[] agsr.com.pl ,f"proclulfty SWAT 3 10 647 155% 024z 240z
Close
Quarters
Batile
[] gmail.com AdWords adwords 3 10915 003% 025# 075
Content
[] swatdpl produkly  SWAT 3 3 8 3750% 018z 053z
Close
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Wigcej o wyswietlaniu reklamy na automatycznych miejscach docelowych mozna
znalez¢ w rozdziale kampania AdWords kierowana na Sieé partnerskq za pomoca
stow kluczowy na stronie 225.

8. Woykluczenia — mozliwos¢ dodania wykluczen miejsc docelowych w sytuacji,
kiedy chcemy by¢ pewni, ze przy wyswietlaniu reklam na automatycznych
miejscach docelowych (wyswietlanie reklamy w dopasowaniu do stow
kluczowych) reklama nie pojawi si¢ na okreslonych witrynach.

Sie¢ partnerska 63 154859 004% 030z 1888z 47 0 0,00 z¢ 0,00%
B Wybrane miejsca 3 7284 004% 201z 604z 1 0 0,00z 0,00%
docelowe (71 pokaZ
szczegoly
B Automatyczne 60 147575 004% 021z 1284z 49 0 0,00z 0,00%
miejsca
docelowe (71 pokaZ
szczegity
Razem - Wszystkie sieci 7559 254 583 2,97% 0,057 400,51 ¢ 4 2 195,35 7t 0,03%
Wykluczeni ——— + Na poziomie grupy reklam I -
Wykluezenia <& P grupy _L ¢ Na poziomie kampanii
Na poziomie grupy reklam ‘ Na puzionﬂ-kéfnpanl
Dodaj wykluczenia || Edycja | Usuf na zawsze | Pobierz do pliku Dodaj wykluczenia * || Edycja || Usuf na zawsze
O WYIduczele Kampania Grupa reklam Wykluczenia Kampania
[ strona.pl \\\ Kurs AdWords kurs

‘\\ Brak wykluczen na poziomie kampanii.

‘. Liczba wierszy: | 50 » |1-1z1

Wykluczajace miejsca docelowe mozna dodawac¢ na poziomie grupy reklam
(wykluczenie dotyczy tylko wybranej grupy reklam) i kampanii (wykluczenie dotyczy
calej kampanii).

Mozliwosci

Zaktadka Mozliwos¢ pokazuje w okreslonych przypadkach automatyczne propozycje
zwigkszenia efektywnos$ci konta Google AdWords.

Zaktadka ta umozliwa rowniez dostgp do wielu narze¢dzi przydatnych przy tworzeniu
reklamy AdWords jak rowniez przy rozwiazywaniu problemow zwiazanych z
wyswietlaniem tej reklamy.

1. Mozliwo$ci zmiany budzetu
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Mozliwosci . N - . Ostatnie 2 tygodnie
r—— Q Propozycje: Wszystkie kampanie online 2009-12-13 - 2009-12-27

Zmiany oczekujace (0)

Przeanalizowalismy Twd] budZet, stowa kluczowe i skutecznosé kampanii w celu utworzenia listy automatycznych propozycji
dostosowanych do Twojego konta. Te propozycje moga poprawi¢ skutecznosé Twojej kampanii. Kliknij propozycje na ponizszej liscie,

Wszystkie kampanie online aby wyswietlic je] szacunkowy wptyw na konto. Jesli propozycja Ci odpowiada, mozesz zastosowac |a bezpoSrednio na koncie
o Kampaniz ) Propozycje s3 odéwiezane co kilka tygodni, wiec zalecamy ich regularme sprawdzanie. Wiec# Dodaikowy koszt |
o L
I

Propozycje dotyczgce budzetu kampanii
Ponizsze kampanie sg obecnie ograniczone przez budzet, co powoduje utrate potencjalnych kliknie€ i wySwietleri. Dowiedz sie wiece]

R ij teraz | Zapisz w zmianach oczekujacych | Usun {
Narzedzia |
1 Nerzeczia | - o

| [] Propozycia Podglad Kampania Koszt Wyswietienia Kliknigcia
} [] Zmiefi budzetna aby zebrac =] Kampania + 1 4 . + ) -
utracone kliknigcia: - v
Pokaz: Wszystkie | Tylf\o v
zawierajgce prupuzyqev
VWazna uwaga: . . . P weryfikacji. Nie mozemy zagwarantoyedc, 2e te stowa kluczowe
Narggdzia poprawia skutec| Doda‘lkowy poienCJai WySWIEllen E: w kampanii oraz zgodnoscé sthw kluc; ych z obowiazujacymi
N 4 P PrZEpisami Prawd, W oy P copiaann uuLy Laguy i SHanu T WG ure Y, ot soanoda Aliecei i i &
arzedzie propozycji stow i i . ek
Kucsomyeh EETREE Dodatkowy potencjat kliknig¢
Sledzenie konwersji © 2009 Google | Strona gtdwna AdWords | Wskazdwki redakeyjne | Ochrona danych osobowych

Jedna z form pokazywanych propozycji w ramach zaktadki Mozliwosci jest
rekomendacja zmiany budzetu.

Po kliknigcu w rekomendacj¢ podawana jest informacja w postaci graficznej i liczbowej,
o ile mozemy zwigkszy¢ zasieg kampanii w sytuacji, kiedy zwigkszymy budzet kampanii
(ile dodatkowych wyswietlen 1 kliknig¢ uzyskamy 1 o ile zwigkszy si¢ tym samym koszt
kampanii).

Budzet dzienny kampanii 205tal osiqgmigty w przypadky 13 2 ostatnich 15 dmi. Liczba kikmgd w ciagu tych 13 dni mogla byé

wy2sza Zaslosowanie zalecanego budzetu moze podmiesé czgstothwosdd wyswietiania reklam ocaz peawdopodobieristwo kiknigd
+ konwersy Jak to 2 obhicza?

20091212 . 2009.12.26 @ Wybwetlenia O Kliknegcia Zmieh budlet dzienny na
i Obecna Potencjalmy wzrost
. °
m m ". ‘vv‘ 2
Zalecany budlet >
O 2 aeh
400 000

Bezacy tudet »
90,00 2/ drieds

100 000 l
1 I Porownanie potencjaiu wy_‘gw:etleh z stanem obecnym
E=mlm E-:lll-pa'

Dzenna koba wydwetied pezy bezacym budzecl

Biezacy budzet. 50,00 21 / dzied \'Mvne(me / Kikmgca

Zmiana na: W8 ¥ / doved 4+ - + 8y

Sradoi CPC- A » - s s

Veylres ( (r2ewidywana coare na 23 t“:?".hs..‘.;\_.'_f rnodes kmmpand 0d 2005-12-12 43 2008-12.06 prry sabtesu ¢ wykorzystans bedacy
SO o Q) —— =

Zastosus toraz | | Zapm: w Seecach OCIMUACYCH | Ak —‘+ CPC po zmianach ]

2. Dodatkowe stowa kluczowe
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W niektorych sytuacjach w zaktadce mozliwo$ci mozemy znalez¢ rOwniez informacje na
temat dodatkowych stéw kluczowych, ktore mogliby§my rozwazy¢ przy optymalizacji

naszej kampanii.

Mozliwosci Q Propozycje: Wszystkie kampanie online

Zmiany oczekujgce (0)

Ostatnie 2 tygodnie 66

2009-12-13 - 2009-12-27

Przeanalizowalismy Twdj budzet, stowa kluczowe i skutecznosé kampanii w celu utworzenia listy automatycznych propozycji
dostosowanych do Twojego konta. Te propozycje moga popra\mc skutecznosc Twaojej kampanii. Kliknij propozycje na ponizszej liscie,

da moz zastosowac jg bezposrednio na koncie.

Wszystkie kampanie online aby wyswietlic jej szacunkowy wphyw na kant

fiece] informacii.

Propozycje sg odidwiezane co kilka lygo;+ PerDZijE nowych stow

O 0)
] (69) . /
69) Propozycje stow kluczowych ]
Na podstawie biezacej listy stéw kluc.{owych automatycznie okreslilismy propozycje podobnych stéw kluczowych, ktdre mogg pasowac
do kazdej z ponizszych grup reklan)f Dowiedz sie wiece|
+ NarZ@dZIa E Zapisz w zmianacl ocze Eksportuj do p
| [] Propozycja g Podglad Kampania Szacunkowa miesieczna liczba wyszukiwan 7
|
Iu' [0 Mowe stowa kluczowe dla grupy reklam A Kampanianr 3 +
|" = —"
o ticzbawierszy: [ 10w [1-121

Pokaz: Wszystkie | Tylko

zawierajace proppzycje

Narzedzia

tecznogé kampanii. W

poprav.

[
|_P0tencja{ dodatkowych wyszukiwan

Wazna uwaga: 84 to propozycje generowane automatycznie i nalezy poddawac je starannej weryfikacji. Nie moZemy zagwarantowac, Ze te sfowa kluczo
Marzedzie propozyeil stow jczna odpowiedziainosc za zmiany wpro
._‘____Q______P pozyce] przepisami prawa, w tym przepisami dotyczacymi znakow towarowych, ponosi reklamodawca. Wigcej informacji mozna znaleze

Zujacymi

ampanii oraz zgodnoé¢ sidw kluczowych z obos
¢ w naszych Warunkach

Kliknigcie rekomendacji przenosi do opisu propozycji wraz z estymacjami, co do
poziomu ruchu i konkurencyjnosci nowych stéw kluczowych.

Ustawienia stéw kluczowych | Zastosuj domysina stawke CPC i adres URL v | WySwiet| ustawienia

[[] Ocena Stowo kiuczowe

° Szacunkowa Konkurencja Grupa reklam
- miesieczna

liczba

> wyszukiwar

> 4

e R R s

3. Mozliwo$ci zmiany stawek stow kluczowych

260

140

58

46

170

320

Zaktadka Mozliwos$ci podaje nieraz rowniez estymacje zmiany poziomu ruchu
internetowego 1 kosztow zwiazane z podwyzszeniem lub obnizeniem stawek stow

kluczowych.

Mariusz Gasiewski

www.ittechnology.us



Mozliwosci . . . . i
W Propozycje: Wszystkie kampanie online 000 12.45 - 2009-12-27

Zmiany oczekujace (0) Przeanalizowalismy Twdj budzet, stowa kluczowe i skutecznosé kampanii w celu utworzenla listy automatycznych propozyql

dostosowanych do Twojego konta. Te propozycje moga poprawic skutecznass Twaial W lilrnii na noni
Wszystkie kampanie online liscie, aby wyswietlic jej szacunkowy wptyw na konto. Jeéli propozycja CE.J ZWIQkSZEnIE potenclaiu ruchu
koncie. Propozycje sg odéwiezane co kilka tygodni, wiec zalecamy ich r »

[8s] 1
[8s] Propozycje stawek stow kluczowyq PropozyCJe o ) A
[ Kliknij opcje Zwigksz ruch” lub [Obniz i, aby wyswietli¢ propozycje optymalizdcji stawek kosztu za

kliknigcie (CPC). Wiecej informacii

Zastosuj teraz || Zapizz w zmia }_z/ oczekujacych || Usu Wyswietl propozycje stawek, ktdre: Zwieksz ruch | Obniz koszt (2
-

{ ; | 7 Obnizenie kosztow ¢ 5
Narzedzia /
J ’ Grupa reklam Kampania Koszt  Wyswietlenia Klikniecia

| [] Propozycija

F Zmiana stawki z )zt
Pokaz: Wszyslie | Tylko na

Zawierajgce propozycje ] 1 Zmiana stawki z 4 na

Liczba wierszy: 1-2z2

Narzedzia

MNarzedzie propozvcii stéw

W obu przypadkach kliknigcie rekomendacji przenosi nas do grafu, pokazujacego w
postaci graficznej, jak wplynie zmiana stawki za stowo kluczowe na jego koncowa
efektywnosc.

11 . T ORiE =%

Te prognoz— — TR e S :
Propozycja obnizenia stawki i okreslenie poziomu ruchu

Maks dla proponowej stawki

——

O T
@ -
® 1,03 zt (nowa)
01,09zt (aktualne)
C o~
5
P

Dane estymowane sa na podstawie historycznych aukcji z ostatnich 2 tygodni.
Narzedzia

W ramach zaktadki Mozliwosci w dolnej, lewej cze$ci ekranu mozna zobaczy¢ linki
narzgdzi Google AdWords
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Mozliwosci . N - . Ostatnie 2 tygodnie
= ' Propozycje: Wszystkie kampanie online 2009-12-13 - 2009-12-27
Zmiany oczekujgce (0) Przeanalizowalismy Twd] budZet, stowa kluczowe i skutecznosé kampanii w celu utworzenia listy automatycznych propozycji

dostosowanych do Twojego konta. Te propozycje moga poprawi¢ skutecznosé Twojej kampanii. Kliknij propozycje na ponizszej liscie,

Wszystkie kampanie online aby wyswietlic je] szacunkowy wptyw na konto. Jesli propozycja Ci odpowiada, mozesz zastosowac |a bezpoSrednio na koncie
o Kampaniz 1 Propozycje s3 odéwiezane co kilka tygodni, wiec zalecamy ich regularme sprawdzanie. Wiec* Dodatkowy koszt |

|
Propozycje dotyczgce budzetu kampanii |

Ponizsze kampanie s3 obecnie ograniczone przez budzet, co powoduje utrate potenqalnych‘-'khkni@é i wySwietleri. Dowiedz sie wiece]

B ij teraz || Zapisz w zmianach oczekujacych || Usuf {
{ Narzedzia f :
Potencjiny wplyw (2

| [] Propozycia Podglad Kampania Koszt Wyswietlenia Kliknigcia
|
| [] Zmiefi budzetna aby zebrac =] Kampania + + )
| utracone kliknigcia: v
Pokaz: Wszystkie | Tyllko P )
zawierajgce prupuzyqe* _— 7
VWazna uwaga: . . . P - v kacji. Nie mozemy zag‘.'.'ﬁrﬁntoyﬁg. ze te stowa kluczowe
Na[z@dzia poprawia skutec| DOdalkOWy poteanai Wy5W|e“en E: w kampanii oraz zgodnoSc sthw I:\uc/za'ﬁ'ych z obowiazujacymi
N 4 P PrZepisami Prawd, W oy P cspiaann vy Leguy i £Hanu T wauey i, oo suaodases Wiscei i LX) soh W
arzgdzie propozyc| sow kerzystania z ustugi. g = s A
Kluczowych Dodatkowy potencjat kliknie¢
Sledzenie konwersji © 2009 Google | Strona gtdwna AdWords | Wskazdwki redakeyjne | Ochrona danych osobowych

Pokrotce postaram si¢ opisaé najwazniejsze narzedzia w ramach tego panelu.

Narzedzie propozyciji stéw kluczowych

Narzedzie propozycji stow kluczowych jest obecnie najlepszym dost¢pnym narzedziem
do poszukiwania stow kluczowych. Obecnie istnieja 2 wersje tego narzgdzia: stara wersja
i nowa.

Jezeli nie zobaczysz u siebie tego narzgdzia w ponizszej postaci oznacza to, ze zostalo
0no ostatecznie zastapione nowsza wersja (opis dalej).

Home Campaigns Opportunities =~ Reporting ~  Billing ~ = My account ~

MNarzedzia > Narzedzie propozycji stow kluczowych

Nowy Wyprébuj nowe Narzedzie propozycji stow kluczowych (w wersji beta)

Narzedzie propozycji siéw kluczowych + Nowe narzedzie |

Marzedzie propozycji stdw kluczowych moze podsunaé nowe pomysty na ciekawe stowa kluczowe. Wprowadz ponize| kilka

opisowych stow lub wyrazen. Wskazdwki dotyczgce korzystania z Marzedzia propozycji stéw kluczowych

Wazna uwaga: nie mozemy zagwarantowaé, ze te stowa kluczowe podniosg skutecznosé .
takze prawo do odrzucenia kazdego dodanego stowa kluczowego. Nalezy pamigtac, ze wyk; Stare narZ@dZ\e
wybdr stéw kluczowych i ich uzywanie zgodne z wszelkimi stosowanymi prawami ponosi rekrar -

Whyniki s3 dopasowane do polski, Polska Edycja

\W jaki sposob majg by¢ utworzone propozycje stow kluczowych? 'W'prowadz' po jednym stowie kluczowym lub frazie w
/ Wierszu:

@ QOpisowe stowa lub wyrazenia
(np. zielona herbata)

’ Uzyj synonimdw
¥ Filtrowanie wynikdw

[ Propozycje s 16w kluczowych
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Whisanie stowa kluczowego do narzgdzia powoduje wyswietlenie powiazanych haset
wraz z okres$leniem ich konkurencyjnosci 1 natgzeniem poszukiwan. Na przyktad w
przypadku wprowadzenia stowa kluczowego “ustugi transportowe” Narzedzie propozycji
stow kluczowych moze proponowac przydatne pokrewne stowa kluczowe, takie jak
"ustugi transportowe warszawa”, “firmy transportowe”.

W celu aktywowania wszystkich funkcjonalnosci dostgpnych w Narzedziu propozycji

stow kluczowych nalezy po wyszukania danych dla okreslonego stowa kluczowego
uaktywnic je z pola wyboru Wybierz kolumny do wyswietlenia.

W jaki sposob maja by¢ utworzone propozycje stow kluczowych? WhprowadZ po jednym stowie kluczowym lub frazie w wierszu:

@ Opisowe stowa lub wyrazenia ustugi transportowe
(np. zielona herbata)

Uzyj synonimdw

» Filtrowanie wynikdw -
[ Propozycje stdw kluczowych ] - o
y -
Oblicz szacunki, uzywajgc innej maks. stawki CPC: Whybierz kolumny do wySwietlenia: =
nowy ztoty polski [PLN)‘ | [ Oblicz ponownie |2 | Pokazjukryj kolumny N
Liczba Ogalna
Szacowana lokalnych miesieczna Trendy
Pozycja Konkurencja operacji liczba i y §ci Najwigksza _

Stowa Reklamy  Szacowany reklamodawcy wyszukiwania: wyszukiwan  wyszukiwania (gru ilodé w Typ dopasowania: (7
kluczowe 7 ér. CPC (2 & listopada (7 7 2008 - lis 2009) = miesiacu | Zblizane b |
Stowa kluczowe powiazane z wprowadzonymi terminami - posortowane wedtug trafnosci (2
ustugi .
transgpo Howe 1-3 122 | 74000 60 500 AN EER NN paz Doda
ustugi Niewystarczajgce
transportowe 1-3 0,26 [ dane 210 Brak danych Brak danych Daoda
przeprowadzki

Funkcjonalnos$ci, ktore mozna znalez¢ w Narzedziu propozycji stow kluczowych po
aktywowaniu wszystkich danych

W ,-Ax =1 dopasawane do wybarych prex Cote [exyhow | kaow

U | \aryssos Xrage | Ooszany &

b .
chalshs adycyy) Pokska -

hetsic (upeoszczony) Ausrata

b Autha
Mk ! Balga -
W jnhs spossh majs by¢ wmwoezonn peoporycie siow dMuczewych? Witcmadz pa pérym siowie Morzowym Lb Fane w meisry Zarnaczone shown Hucrowe:
%) Opsowe 30383 b wyrazenia ethg vanapoaowe - Koy “Zapisz w grapie rokiam™ ody
J hancryns twocryé g vhiw
=i Uy spronimde Weczouych
uship rarmponiowe
o Sga. i
D TarROnowe "=
D [£] i e
pTep——
| 10 * Dot whaate ahises Kuczom
Obkez s20cuh UZYwagc noef moks stawkl CPC / Wiyteorz kobarnny 80 wytwetiona 3
rerwy serty poivhs 73‘,"' LQ“‘:’_“.‘."_’?‘!' | ' Poicaruikry) koksrmy - Uty ks whpce 3 1w
' ' ’ Liczba Ggoina A 13 aczowpth amiszampch 2 Mryng
Sracownna » okalnych mimwgcrng Trondy
Pozytja Honburencie operacil liceba Ietaywnodci MNagwighsza a
Slown Redamy  Stacowsmy toMamodawsy wysovkbwonis  wyszublwan  wyszokiwonis (gre Host w o et Fobwarz ¥e slowa hsczows: <0
alurzowe =, CPC listopada 008 . lis 200%) miesigcy | Zolore - teeat . gy ffoccel). ox
Sawa Kucrown powigrene 1 wpeonndromyml terminumi - posotowme amdbsg tradooc: Tachowai slown Mutzowe w
4 - Kampana [ i 4
Coigpe tobllam | arhwordy

[ \ A . -
s 12 § $1r] .
ey ! slarce ' Osracs wyszsoware
tamspotowe 13 0.2% it o pnd 1 ok ganych ok damch ™ Dady —=

praca ‘. - | Zapisz w grupie reklam
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1. Mozliwos¢ okreslenia jezyka i terytorium, dla ktérego pokazywane sa wyniki (np.
wyszukiwania dla jgzyka polskiego w Polsce lub Irlandii)

2. Wpisywane stowo kluczowe, dla ktorego narzedzie pokazuje podobne stowa
kluczowe

3. W domyslnych ustawieniach narzedzie pokazuje dane dla sytuacji, kiedy
chcieliby$my, aby nasza reklama byla na pozycji 1-3 wynikow sponsorowanych
Google. Mozemy jednak oszacowac ilo§¢ wyszukiwan, szacowana pozycje
reklamy i koncowa $rednia stawke CPC dla innej dowolnie przez nas wybranej
stawki maksymalnej CPC.

4. Slowa kluczowe, ktore zdaniem systemu warto uwzgledni¢ przy reklamowaniu
si¢ na wpisane przez nas stowo kluczowe

5. Szacowana pozycja reklamy przy zatozeniu okreslonej stawki CPC. Domys$lnie
dane sa podawane dla sytuacji, kiedy chcielibysSmy, aby nasza reklama byta na
pozycji 1-3 wynikow sponsorowanych Google. Po wybraniu okreslonej stawki
maksymalnej CPC (patrz punkt 4), system poda nam estymacj¢ pozycji reklamy
dla tej wybranej stawki maksymalnej CPC.

6. Prognozowany koncowy $redni koszt kliknigcia (CPC) w oparciu o podang przez
nas stawke maksymalng CPC (system ustala stawke w drodze aukcji z stawkami
innych reklamodawcow — doktadny opis dziatania aukcji w rozdziale Nacisk na
Klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC na stronie 218).

7. Konkurencja reklamodawcy: podawana w formie 5 stopniowej skali
konkurencyjno$¢ danego stowa kluczowego (liczba reklamodawcow, ktorzy
walcza o okreslone stowo kluczowe w catym programie AdWords).

8. Miesigczna ilos¢ wyszukan danego stowo kluczowe w Google w poprzednim
miesigcu mierzona na podstawie kierowania na lokalizacje 1 jezyk.

9. Srednia miesigczna ilo§¢ wyszukiwan poszczegélnych stow kluczowych w ciagu
ostatnich 12 miesigcy (dotyczy kierowania na wszystkie jgzyki 1 kraje)

10. Trendy intensywnosci wyszukiwania - 0gdlna skutecznos¢ stowa kluczowego w
okresie dwunastu miesigcy (trendy wyszukiwania tego stowa kluczowego przez
Internautow)

11. Miesiac z najwigksza iloscia wyszukiwan okre§lonego stowa kluczowego w ciagu
ostatnich 12 miesigcy.

12. Mozliwos¢ bezposredniego dodania okreslonego stowa kluczowego do stow
kluczowych naszej kampanii AdWords

13. Mozliwos¢ eksportu wybranych przez nas stow kluczowych (np. do Excela)

14. Mozliwos¢ oszacowania ilo$ci wyszukiwan wszystkich wybranych stow
kluczowych

Wszystkie prognozowane dane pokazywane sa domyslnie dla stow kluczowych w
dopasowaniu przyblizonym (o dopasowaniu stéw kluczowych przeczytasz w rozdziale
Opcje dopasowania stow kluczowych w Google AdWords na stronie 105).
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Typ dopasowania dla sprawdzanych stow kluczowych mozesz zmieni¢ wybierajac
odpowiednia opcje w kolumnie Typ dopasowania.

Oblicz szacunki, uzywajgc innej maks. stawki CPC: Whyhbierz kolumny do wySwietlenia: (%
nowy ztoty polski (PLM) Oblicz ponownie | 'Z Pokaz/ukry) kolumny he [
L .
Liczba Ogdlna
Szacowana lokalnych miesigczna Trendy 71
Pozycja Konkurencja operacji liczba i y sci Najwicksza Lo )

Slowa Reklamy  Szacowany rekl dawcy wyszukiwania: wyszukiwain  wyszukiwania (gru ilosc w Typ dopasawania: (7

kluczowe 6 ér. CPC (2 7 listopada (= 7 2008 - lis 2009) = miesigcu | ZbliZzone 3

Stowa kluczowe powigzane z wprowadzonymi terminami - posortowane wedtug trafnosci (2 7

ustugi 1-3 1,22 [— 74 000 60500  mmmenMRMAIRIEN pa Usui 1

transportowe
ustugi [ P S, i

Nowe narzedzie propozyciji stow kluczowych (w wersji beta)

Nowe narzedzie stéw kluczowych w wersji beta ma umozliwi¢ szybsze i bardziej
precyzyjne wyszukiwanie stow kluczowych.

Strona glowna = Kampanie = Mozliwosci  Raporiowanie ~  Informacja o ptatnosci ~
MNarzedzia = Narzedzie propozycji stow kluczowych f"’.

Nowy Wyprdbu] nowe Narzedzie propozyceji stow kluczowych (w wersji beta).

Narzedzie propozycji stow kluczowych

Marzedzie propozycji stow kluczowych moze podsungé nowe pomysty na ciekawe stowa kluczowe. W
Wskazdwki dotyczace korzystania z Marzedzia propozycji stdw kluczowych

Moze si¢ zdarzy¢, ze w Twoim interfejsie ta nowsze wersja bgdzie domyslna wersja,
ktora zobaczysz po wybraniu linku Narzedzie propozycji stow kluczowych w interfejsie
AdWords w zaktadce Mozliwosci .

& Stosuj konkretne stowa kluc
moagg zmnigjszac skuteczm
zbyt ogdlne, staraj sie wiec

Pokaz: Wszystkie | Tylka poszukiwaniu inspiracji na d

Zawierajgce propozycje » . L
— @ Uzywanie stow kluczowy:
. ~ Jesli tekst reklamy (a zwitas
Narzedzia y 4 z wyszukiwanymi przez nicl
Marzedzie propozycji stow grupy reklam, bedzie ono w!

kluczowych
Uzycie wiasciwego adres

Sledzenie konwersji Upewnii sie. ze docelowy ac
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1.

Wybor stow kluczowych

2. Adres witryny, dla ktérej narzedzie bedzie podawato dane w powiazaniu z

wybranymi stowami kluczowymi

Mozliwos$¢ zmiany kierowania na jezyk i terytorium

4. Zaznaczenie tego pola powoduje podawanie wyszukiwan stow kluczowych w
wyszukiwarce za pomoca telefonéw komérkowych

5. Mozliwos¢ wprowadzenie danych kampanii (maksymalnego kosztu kliknigcia 1
budzetu), dla ktorych podawane bgda estymacje ilosci kliknig¢, sredniej pozycji,
sredniego CTR 1 itp

6. Dodatkowe filtry stow kluczowych (np. zawgzanie tylko do stow kluczowych

ktore maja niska konkurencj¢ 1 przynajmniej 20 wyszukah miesigcznie)

Propozycje stow kluczowych (wraz z dopasowaniami)

8. Mozliwos¢ sprawdzenie trendéw wyszukiwania dla danego stowa kluczowego w
Statystykach wyszukiwarki Google (doktadny opis tego narzedzia mozna znalez¢
w rozdziale Wykorzystanie Google Insights for Search w przygotowywaniu
kampanii AdWords na stronie 297)

9. Poziom konkurencji znalezionych stow kluczowych

10. Prognozowany ruch internetowy z znalezionych stow kluczowych (na catym
swiecie)

11. Prognozowany ruch internetowy z znalezionych stow kluczowych (dane dla
wybranego kraju i jgzyka)

12. Trendy wyszukiwan stow kluczowych na przestrzeni catego roku

w

~
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13. Szacowany $redni koszt kliknigcia dla wybranego przez nas maksymalnego
kosztu kliknigcia (punkt 5)

14. Szacowana liczba kliknig¢ dla wybranego kosztu maksymalnego i budzetu

15. Udziat w wys$wietleniach — wskaznik procentowy sytuacji kiedy te stowo
kluczowe wyswietlato reklam¢ AdWords dla Twojej witryny (w odniesieniu do
wszystkich zapytan tego stowa kluczowego)

16. Udziat w wyszukiwaniach - wskaznik procentowy sytuacji kiedy te stowo
kluczowe wyswietlato Twoja witryng na 1 stronie wynikéw wyszukiwania (w
odniesieniu do wszystkich zapytan tego stowa kluczowego)

17. Mozliwos¢ szeregowania po wielu wskaznikach pokazywanych w narzedziu (np.
wedlugszacowanego $redniego kosztu kliknigcia)

18. Modytikacja widoku danych w narzedziu (dodawanie 1 odejmowanie kolumn)

19. Szacowany $redni wskaznik klikalnosci CTR

20. Segmentacja stow kluczowych wedlug zawartosci gtownego stowa kluczowego
(np. wyodregbnienie wszystkich stow zawierajacych wyraz ,,marketing”)

21. Mozliwos¢ wyboeu Typu dopasowania stow kluczowych, dla ktérych
pokazywane sa dane

Narzedzie stéw kluczowych oparte na wyszukiwaniu

Narzedzie skanuje tre$¢ sprawdzanej podstrony internetowej 1 probuje znalez¢ na niej
stowa kluczowe, ktore z jednej strony dobrze charakteryzuja tre$¢ tego adresu z drugiej
sa do$¢ popularne w wyszukiwaniach uzytkownikdw w Google.

Google a4 s |

LEWGRGEEEE My draft keywords (0) My active keywords

Website ‘Word or phrase In keyword and page tite *

http:ffmw,\ttechnnlngy,ul |market|ng | Wore filters | Find keywords (= Orbrowse all keywords

2}
Categories for h Keyword ideas for (Polish, Poland) edlt About this data (2
Thlstool isn't ilabl 1l see al 14 16 orlhe
website or not. 13
Help
T

Learning the basics Save to draft | Expol '1 -20 0f 100 [4] [»
R aialadEanolie o (il Keyword Honlﬂymrdlesdr Compemlon Sugg bid Ad/Search share Extracted from webpage
Incorporating into AdWords Keywords related &' ittechnology.us (3)
Troublzshocting 3] marketingimernetou\ﬁwws a 82 PLN5.15 0%/ 27% Marketing w Intemecie —me

[] marketing internetowy blog Q, 15 PLNO.29 0% /58% Marketing w Internecie — me

[] ittechnology.us Q, 8 PLNO 29 0% /0% Marketing w Internecie — ma

Keywords related to your search words and phrases (97) 2
[] marketing szeptany Q, 1,500 PLN165
[0 marketing sieciowy G 820 PLN3.28

[ marketing w turystyce Q, 350 PLNO.79

[[] marketing promocja Q, 350 PLN1.02

[0 marketing interaktywny G 280 PLNE.27

[1 dystrybucja marketing Q, 280 PLNO.58

[] praca marketing @ 280 PLNO 74

1. Adres witryny, ktdra begdzie skanowato narz¢dzie w poszukiwaniu stow
kluczowych
2. Zawezenie wynikow do wybranego stowa kluczowego

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

73



3. Zaktadka z zachowanymi stowami kluczowymi .Jezeli jesteSmy zalogowani
mozemy zaznaczy¢ stowa kluczowe i zachowac je poleceniem Save to draft co
pozwoli na ich ponowne wykorzystanie przy pdzniejszych odwiedzinach
narzedzia.

4. Zaktadka z tymi stowami kluczowymi ktore sa juz aktywne w naszym koncie
AdWords (funkcjonalno$¢ ta nie do konca jeszcze dziata w Polsce)

5. Mozliwos¢ wyszukiwania stoéw kluczowych w obregbie stow kluczowych witryny
w obrebie tytuléw podstron witryny badz w obrebie jednego i drugiego

6. Dodatkowe filtry stéw kluczowych (np. zawezanie tylko do stow kluczowych
ktore maja niska konkurencje¢ 1 przynajmniej 20 wyszukan miesigcznie)

More filters | Find keywords [=| Orbrowse all keywords /.-
o

Monthly searches At least v |20 -~

Competition MLow [IMedium [JHigh

Ad share At least v %

Search share At least v %

Suggested bid to

URL contains

7. Mozliwos¢ zmiany kierowania na j¢zyk i terytorium

8. Export danych

9. Slowa kluczowe znalezione na witrynie

10. Stowa kluczowe podobne do tych znalezionych na witrynie. Podawane sa jako, ze
rowniez moga by¢ przydatne przy tworzeniu kampanii AdWords

11. Prognozowany ruch internetowy z znalezionych stow kluczowych

12. Poziom konkurencji znalezionych stow kluczowych

13. Sugestia stawki za kliknigcie

14. Ad share — wskaznik procentowy sytuacji kiedy te stowo kluczowe wyswietlato
reklam¢ AdWords dla Twojej witryny (w odniesieniu do wszystkich zapytan tego
stowa kluczowego)

15. Search share - wskaznik procentowy sytuacji kiedy te stowo kluczowe
wyswietlalo Twoja witryng na 1 stronie wynikow wyszukiwania (w odniesieniu
do wszystkich zapytan tego stowa kluczowego)

16. Nazwa podstrony, z ktorej pobrano stowo kluczowe i na ktéra prawdopodobnie
mozna kierowa¢ te stowo kluczowe

Narzedzie prognozy odwiedzin

Narzgdzie prognozy odwiedzin stuzy do szybkiego obliczania szacunkowej liczby
odwiedzin i kosztu zwiazanymi z danym stowem kluczowym.
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MNarzedzia > Prognoza liczby odwiedzin

Prognoza liczby odwiedzin
Mozesz tu uzyskac prognozy liczby odwiedzin dla nowych stéw kluczowych bez koniecznoéci dodawania ich do konta ani korzystania z kreatora rejestracji AdWords .

1. Wprowadz stowa kluczowe (po jednym w jednym wierszu):

siowo kluczowe = dopasowanie przyblizone
"szowo kluczowe"= dopasowanie do wyraZenia
[s2owo kluczowe]= dopasowanie Sciste (tylko ten termin)
—siowo kluczowe = nie dopasowu] tego terminu
—

2 ustaw wartosci CPC w = formacie: — 1
klucsowe ** 0,25

A
2. Wyhie\ alute. Okresl maksymalng stawke CPC albo pozostaw to pole puste, a system sam oszacuje zalecany maks.
CPC dla™j prognozy.*

nowy zloty polski (PLN zt) ~ - 3

"Sugerowans wartosé powinna zapewniad wySwietlanie reklam na gérze listy przez 85% czasu.

. Wybierz budzet dzienny (opcjonalnie). SprawdZ prognozy dla kwoty, ktdrg masz zamiar wydawaé dziennie albo
pozostaw pole puste, aby zobaczyé wszystkie mozliwe kliknigcia.

1_7___7___7___
. Wybierz rodzaj kierowania.

a. Jezyk b. Kierowanie wedtug lokalizacji
o
angielski

chifiski (tradyeyjny) > Regiony i miasta - wybierz wojewddztwa i regiony oraz/lub wprowadz miasta

Zh”,:'S:_i (uproszezony) O Dostosowane - wprowadZ promieri i adres lub wspétrzedne
UnNskKl

firigki -

francuski v T
c. Kraje

Dostepne Kraje i Obszary Wybrane Kraje i/lub Obszary
Wszystkie Kraje i Obsza &

- Dodsj

Australia

Austria —

Belgia

Brazylia

Chiny v

(=) Kraje i terytoria - wybierz kraje

N

5.

Miejsce, gdzie wpisujemy stowa kluczowe, dla ktorych szacujemy liczbe
odwiedzin

Wybdr waluty

Mozliwo$¢ okreslenia maksymalnej stawki CPC, dla ktorej pokazywane beda
prognozy odwiedzin. Pole mozna pozostawi¢ puste, a system sam oszacuje
zalecany maksymalny CPC dla tej prognozy.

Mozliwo$¢ okreslenia dziennego budzetu przeznaczonego na reklamowanie
okreslonych stow kluczowych. Mozna te pole pozostawi¢ puste, aby system
oszacowal wszystkie mozliwe kliknigcia dla danych stow kluczowych.
Wybor lokalizacji i jezyka, dla ktorych beda pokazywane prognozy

Na temat kazdego wybranego stowa kluczowego wyswietlane sa nast¢pujace informacje:
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Prognoza liczby odwiedzin

« Skoryquj ustawienia | Pobierz jako plik .csv

Wszystkie prognozy s podawane dla orientacji. S3 one oparte na usrednionych danych z catego systemu. Faktyczne koszty i pozycje reklam mogg by€ inne.
Aby wyswietlic prognozy oparte na historii skutecznosci danego stowa kluczowego, nalezy uzyc Narzedzia prognozy odwiedzin w odpowiedniej grupie reklam.
Dowiedz sie wigce| 1

Sredni CPC: 2,25 (maksymalny CPC: G,B‘lf' Dane szacunkowe oparte sg na podanej przez Ciebie stawce i konfiguracji

Szacunkowe kliknigcia dziennie: 72 - 98 (przy dziennym budz 3 00) kierownia geograficznego. Poniewaz narzedzie szacowania liczby odwiedzin nie
) 2 bierze pod uwage Twojego dziennego budzetu, Twoja reklama moze otrzymac

mnigj kliknieé niz oszacowano.

a ¥

Maksymalny CPC: Dzienny budzet: [ Pobierz nowe dane szacunkowe
Natezenie Szacowany sr. Przewidywane pozycie Przewidywane kliknigcia / Przewidywany koszt /
Stowa kluczowe ¥ poszukiwan CPC reklamy dzien dzien
transport 1,99-2.85 1-3 ‘ 85-77 110-220
ustugi transportovye ,' 0,94-129 ‘ =z 17-21 ‘ 20-30
Cata sie¢ 4 - 1,79 . 2,55 1.3 72-98 130 ‘50
WYSZ!
« Skoryguj ustawienia Pobierz jako .csv 5 . 6 7 l 8 l
e

1. Estymowana maksymalna stawka CPC, ktora nalezy da¢ jako stawke¢ maksymalna
dla naszych stéw kluczowych, aby uzyska¢ ostateczny $redni koszt kliknigcia i
liczbe kliknigc pokazywane w estymacji

2. Maksymalny CPC (koszt za kliknigcie): mozliwos$¢ wpisania dowolnej stawki
maksymalnej za kliknigcie i estymowanie prognozy liczby odwiedzin dla tej
stawki maksymalnej

3. Dzienny budzet: mozliwos$¢ wpisania dowolnego budzetu i estymowanie
prognozy liczby odwiedzin dla tego budzetu

4. Tlo$¢ operacji wyszukiwania: informacje o liczbie wyszukiwan danego stowa
kluczowego podawane w formie symbolicznego zielonego paska pokazujacego
zakres od 1 do 5, przy czym pigc reprezentuje najwyzsza liczbg wyszukiwan
stowa kluczowego.

5. Prognozowana $rednia kwota ptacona za kazde kliknigcie reklamy dla danego
stowa kluczowego na podstawie podawanych maksymalnych stawek CPC oraz
lokalizacji i jezyka, na ktore kierowana jest kampania.

6. Prognozowane pozycje reklamy: srednia pozycja, na ktorej moze by¢ wyswietlana
dana reklama, podawana w formie przedziatu . Przyktadowo "1-3" to najwyzszy
zakres, przy czym 1 to najwyzsza pozycja na pierwszej stronie wynikow
wyszukiwania.

7. Estymowana liczba kliknig¢ dla stowa kluczowego przy danej stawce
maksymalnej CPC 1 danym budzecie

8. Przewidywany koszt reklamy dla danych stow kluczowych przy danej stawce
maksymalnej CPC 1 danym budzecie

Edycja wykluczajacych stéw kluczowych kampanii

Poprzez narzedzie te mozna dodawac stowa wykluczajace do dowolnej kampanii
AdWords (o stowach wykluczajacych przeczytasz w rozdziale Wykluczajqce stowa
kluczowe na stronie 108). W przypadku, kiedy mamy jakie$ stowa kluczowe
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zdefiniowane na poziomie grup reklamowych mozna usuna¢ je z grup reklam i dodac¢
ponownie na poziomie kampanii.
Edycia wykluczajacych slow kluczowych kampanii

Kampania | Tast B S

Wklucrajace slowa Kuczowe zapobsgag wyswiethanay reklam w przygadhy zapytad cowesacyoh okiedions slowo
Wybeane tutay wykluczagce stowo kiuczows bodrio stosowane do ws2ystioch grup reklam w tey kampani

77

Dodaj nowe wikkczages slowa kluczowe kampans

Wprowad? stowa recanie... —fub uly) funke|i Clean Swoep.
Czy wyklczapace slows kluczows dodame 5y ds wapcey me pedne) gagry
raklam? Usart & 2 poziomu grupy reklam | doda) na pazoms kampank
1. Znayd2 wykluczace showa Mucrowe wystopgace w
wizystae grupy rekiam v

2 Usuf slowa wykluczaace r grup resdam | dodiy je na pozomie
ampane

e o e e o Progn ok S pd i ar
[ Doda siows Muczaws a0 GOTmsh T SL3T e (Ofm LI NALIA VAT

Umichom Clean Sweep |

Larzadraj istniejgcymi wykluczajacyme slowami Muczowymy w kamgpans Test

Unn | L wybeeez wazystios Showng 1-2 of 2 keywords

[ “sydwester 7 tanis”

Statystyki wyszukiwarki Google

Narzedzie moze to mie¢ szczegolne zastosowanie przy kampaniach reklamowych w
wyszukiwarkach (zar6wno w dziataniach SEO jak i w linkach sponsorowanych):

e poszukiwaniu nowych stow kluczowych
e odczytywaniu trendow w sposobie wyszukiwania produktow i ustug przez
uzytkownikow

e obserwowaniu popularnosci stow kluczowych w réznych regionach Polski i
Swiata.

Narzgdzie pozwala na zawgzanie danych na temat popularnosci wyszukiwan w
wyszukiwarce za pomoca trzech parametrow:

e parametr stowa kluczowego - (mozna porownywac popularnos¢ jednego stowa
kluczowego z popularno$cia innych stow kluczowych)

e parametr czasu — sprawdzenie popularnosci stowa kluczowego na przestrzeni
czasu (moze to by¢ ostatni miesiac, moze to by¢ ostatnie 3 lata)

e parametr lokalizacji — sprawdzenie popularno$ci stowa kluczowego w okreslone;j
lokalizacji (dla Polski sa dane nawet na poziomie wojewodztw).

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



Perowna WA rubiware hass o

Wysnaswaka Googe *

* makowmy Patiks ¥ Wizphos nguary v
* rmuhetegwmmnece Ostarsn 1 mmmgsy =
: Tt Wigpshoe hutngore | » | Wysziay |

Wyszukiwarka Google, zainteresowanie: marketing, marketing w internecie

Wartode! cahowite
Potaka, Ostatw 12 mssiecy Tk g — 7
LE i 78
b W Ljecs g3 ¥ D] Meghdwhi wiadoropdo
”
w0
20
s | o wete | ke ogod | oeoe | wes | seow oo atds [ Pain
[T aarar "
Zainterescwane regionaine v I Podregian Mams

4 Pwrmep .\

W przypadku, kiedy chcemy sprawdzi¢ popularno$¢ danego stowa kluczowe w
okreslonej kategorii wykorzystujemy menu wyboru kategorii po prawej stronie.

Najpopularniejsze wyszukiwania i rosnace wyszukiwania

Na dole danych pokazywanych w Google Insights for Search pojawiaja si¢ dwa wazne
kolumny danych:

9. Opolskie —_
: o Indeks liczby operacii wyszukiwania
10. Podkarpackie o 0 [ [ [ [ O

Wyéwietl zmiane w ujgciu czasowym @

Wyszukiwane hasta | markeling v

Najpopularniejsze wyszukiwania @ Wyszukiwania o rosngcej popularnosci @
1. marketing mix 100 1. 1 marketing +250%

2. praca marketing — 35 2. marketing wielopoziomowy +90%

3. zarzadzanie e — 55 3. marketing szeptany +70%

4. media marketing —— 5 4. multi level marketing +60%

5. marketing i zarzadzanie —— 5 5. marketing online +50%

6. reklama —— ) 6. praca marketing +40%

Najpopularniejsze wyszukiwania — stowa kluczowe, ktore odznaczaly sig¢ szczegdlna
popularno$cia w sprawdzanym okresie czasu 1 w tematyce powiazanej z sprawdzanymi
stowami kluczowymi i kategoriami

Rosngce wyszukiwania -w tej kolumnie pokazane sa wyszukiwania uzytkownikow,
ktérych liczba do$¢ znacznie urosta w sprawdzanym okresie czasowym w odniesieniu do
poprzedniego takiego samego okresu czasowego.
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Szczegodtowy opis wykorzystania tego narzedzia mozna znalez¢ W rozdziale
Wykorzystanie Google Insights for Search w przygotowywaniu kampanii AdWords na
stronie 297)

79
Wykluczenie witryny i kategorii

Narzedzie Wykluczenie witryny i kategorii, pozwala na blokowanie wy$wietlania reklam
AdWords w okreslonych witrynach lub kategoriach stron internetowych Sieci
partnerskiej Google (strony internetowe, ktore wyswietlaja na swoich stronach reklamy
Google AdWords).

Dzigki temu narzedziu mozna blokowaé wyswietlanie reklam na witrynach, ktére wedtug
nas przyniosa niski zwrot z inwestycji. Wigcej o wykorzystaniu tego narzedzia w
rozdziale Wykluczanie tematow i typow witryn na stronie 210.

Witryny Tematy Typy mediow Typy stron

Reklamy mogg byc wyswietlane online takze z materiatami wideo, co pozwoli dotrzec do szerokiej rz
klikajac jedno lub oba poniZsze pola.

Typ tresci wideo 2

Wyklucz Wysw. Klikniecia CTR  Koszt Sr. CPC
[ Wideo typu Instream 0 0 0,00% €0,00 €0,00
[] Osadzone klipy wideo 0 0 0,00% €000 €0,00

Dane z ostatnich 48 godzin mogg by¢ niedostepne<0}

Tematy, ktére mozna wykluczy¢ w interfejsie AdWords

« Konflikty i tragedie
o Konflikty zbrojne i migdzynarodowe
o Przestgpczosé, policja, pogotowie
o Smieré i tragedie
e Materiaty kontrowersyjne
o Materiaty niepowazne, szokujace, dziwaczne
o Materiaty o zabarwieniu seksualnym
o Woulgarnos¢ i ordynarny jezyk

Typy mediow, ktore mozna wykluczy¢ w interfejsie AdWords

e Wideo typu Instream
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o Osadzone klipy wideo

Typy stron, ktére mozna wykluczy¢ w interfejsie AdWords
80
e Typy sieci
o Domeny zaparkowane
o Strony bigdow
e Tresci generowane przez uzytkownikow
o Fora
Sieci spoteczne
Strony udostgpniania obrazéw
Strony udostepniania plikoéw wideo

o O O

Wykluczanie adreséw IP

Poprzez narzedzie to mozna okresli¢ adresy IP, na ktorych uzytkownikom nie powinny
by¢ wyswietlane reklamy AdWords (np. w przypadku, kiedy podejrzewasz, ze Twoj
konkurent moze generowac niepotrzebne wyswietlenie i kliknigcia dla Twojej reklamy).

Oodaj adresy IP do wykliczena

Wptownd? jaden adies P w ka2dymn wierszu 2godim 2
nastgpuiacym formatem. 123 145 167.8%
wisloznzczrych w misscu trzech ostatmich oyl
Praykiad 123.4 5§ 67
123.45 »
1 45 1
T\‘-Jnu adresy P 1| Anuky |

Adresy IP mozna definiowa¢ na poziomie kampanii. W narzgdziu mozna wprowadzi¢
maksymalnie 20 adresow IP lub blokéw adresow

Narzedzia diagnostyczne dla reklam

Narzedzia diagnostyczne dla reklam umozliwia sprawdzenie, czy reklama jest
wyswietlana dla danego stowa kluczowego w wyszukiwarce Google. Mozna sprawdzi¢
wyswietlanie reklamy w dowolnym kraju na $wiecie.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



Narzedzia diagnostyczne dia reklam

W ooy dokomaris oomey drasama reklanry naledy sprowndnd szcregily parsteg
* Swed wynrukiwarns Opcja 1. Parametry wyszubbvania | wysoskiwess wyrazy
Uy} %j opch by spaednd, cxy mazystion iukilany 2 kivita bedy il da choid yazuk wytizy
Vivazuiwana Googhe Mudess au pryWiod sormwdnd stan redlamy dla Yazy regpy po Mazarach” skssrowas - 4o u.\'aonnm- w Palsce
Notde

Slows Mucrowe

Dvmena Googhe  www googie com (S SR ———
Jeoyk wysmettonia | Wbk jayk v 81
Lokairacys urythowrks © Gaogreficzne Folika -

Wezystoo reQiony wiym kau =

Adres |P Frrmal win s s o
Komtyrusy » |

Opcja 2. Adves URL swony rozekatow wysoekiwands
Uzy] opcp. 3by spramdne. o2y okroskng strofy rezutatow wysZulawana rreczywitce Zamen adny 2 Tworch rekdam
Shopay 1 widey pdres URL 2 paskay adresy ma stronie maukalow wyszukmana, Hora pownsa 2awenc imkiame

Ades URL oy rezultimdw wysubomana

_ Konftymes » |

Narzedzie to przydaje si¢ szczeg0lnie w sytuacji, kiedy nasza kampania AdWords ma
bardzo ograniczony budzet i nie ma mozliwosci sprawdzenia wys$wietlania reklam
wpisujac stowo kluczowe do wyszukiwarki Google (reklama nie bedzie si¢ wowczas
wyswietlata przy kazdym wyszukiwaniu danego stowa kluczowego).

W narzedziu mozna
e wpisac stowo kluczowego, dla ktérego naszym zdaniem powinna by¢
wyswietlona reklama AdWords
e lub tez wklei¢ adres url wynikow wyszukiwania dla sprawdzanego stowa
kluczowego

Ostatecznie narz¢dzie powinno poda¢ nam najbardziej prawdopodobna przyczyng braku
naszej reklamy dla sprawdzanego stowa kluczowego. W ponizszym przyktadzie
powodem braku reklamy dla stowa kluczowego ,,marketing” jest wstrzymanie kampanii,
ktora zawierata te stowo kluczowe.

Wyniki diagnostyki reklam: marketing™

« Sprabuj inne stowo kluczowe | Podglad wynikdw wyszukiwania hasta marketing (= ,.'
/!
. . . L. . Kryteria testu
& Stowo kluczowe marketing nie powoduje wyswietlania Wyszuka];rfdomeme www_google.com
zadnych reklam Jezyk wySwietlania: polski

) . . Lokalizacja uzytkownika: Polska
Ten test jest oparty na kryteriach wymienionych z boku. -

Wiecej informacji na temat przyczyn braku wyswietlen reklamy “F narzedzie oblicza wyniki na podstawie réznych
mozna znaleZé w zamieszczonych ponize] szczegdtach. Szmiennych czynnikow wyszukiwania. Wyniki te moga sie w
// kazdej chwili zmienic.
/-
/

/
Grupy reklam, w ktorych stosowane jest stowo kluczowe marketing:

Kampania: Kurs AdWords WySwietl

kurs & To stowo kluczowe nie powoduje wy$wietlania zadnych reklam.

= Kampania nieaktywna.
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Nowe Narzedzie rozmieszczania reklam (w wersji beta)

Narzgdzie to pokazuje informacje na miejsc docelowych, na ktérych mozna wyswietlaé
reklamg¢ Google AdWords .

Stcnu gy Kanpanie Aol brarubed Raponowanie Infarmacys o platnoect - Mofe koato

apdne > Nerzgdzie soumieszcrenia reklam

Znajet miejsca docelowe ‘ ! I

Ny podstimee pachey leb 0bo wymeenspmych opgyr

Shorwo kb wyrsiene (Jedns na weess) » Vtryma

maang
g |
9
- 3
ne

Lobcyrace | jgove -
Paa-loas Ganes
r Prwyee
5 } vy
Foireim Frascaks
[ade -0 ———
o
P r7oey b Jocal pawych [ Dty S| Komatrstl ] Ny bl | Duazy poestonsl ] Sraded pesatoio]] Wiazowies ] Wide Shyscrapud ) Naktacha
Imogecrees rzzwery rekian W c ~ s,
- Flastt | Nabinchon Fash (IAE 9
: | \ 2 - ‘ 8 l | 2
e E]
. — .4
fo] fo pro el 4t ] ‘
Katogorie [ Propozycje miejsc docslowych El I 4 »
Wiz yuthen hadagerme ~ A ’

o Bisaws * Pakies 83 g + » SoMowane wetheg Treteac = T -
st e QoW TYD MéeaCo SoCohown)) Foomaty reslam TLTVa DO De wyhmeted
Wi 0-19 030
. 1 %000 Com »irmg & Mamow e 30 werms 2 4 0-10 09D

& intomet | werma 0 10 030
. 14
] . sttty W 010 030
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1. Whpisanie stowa kluczowego, dla ktérego podawane sa zwigzane z nim
tematycznie miejsca docelowe

2. Adres witryny, w obrebie ktorego beda wyszukiwane miejsca docelowe (np.

mozemy szuka¢ miejsca docelowych zwigzanych z marketingiem w obrgbie

Youtube.com)

Przejscie do zaawansowanych opcji wyszukiwania miejsc docelowych

4. Wyszukiwanie miejsc docelowych w obrgbie kierowania na okre§lone terytorium
1 okreslone jezyki

5. Filtr miejsc docelowych — np. po rozmiarach reklam, demografii

w

6. Wartosci filtru miejc docelowych — np. rézne rozmiary dla filtru ,,Uwzglednione
rozmiary reklam”

7. Zawezanie wyszukiwania miejsc docelowych do okreslonych kategorii

8. Adresy miejsc docelowych

9. Mozliwos¢ pobrania do pliku uzyskanych rezultatow

10. Typ miejsca docelowego —-mozesz o tym przeczyta¢ w rozdziale Raport
skutecznosci miejsc docelowych na stronie 237.

11. Formaty reklam — informacja o rozmiarach reklam wys$wietlanych w ramach
danego miejsca docelowego (np. baner 160x600)

12. Sortowanie wedtug trafnosci, miejsc docelowych lub liczby dziennych
wyswietlen

13. Widok — mozliwos¢ ukrycia okre$lonych danych w widoku narzedzia
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Odrzucone reklamy

Narze¢dzie to pokazuje informacje na temat reklam, ktére nie zostaty dopuszczone do
wyswietlania, tzn. nie spetnily wymogow regulaminu Google AdWords .

MNarzedzia » Odrzucone reklamy

Odrzucone reklamy

Ponizsza tabela zawiera dodatkowe informacje na temat odrzuconych reklam. (20 Modyfiku] ustawienia powiadamiania
o adrzuceniach.

Pokaz tylka aktywne kampanie ~

0 -0 z 0 Odrzucone reklamy.

Reklama Kampania Grupa Powod odrzucenia Data Przegladajl/edytuj
reklam odrzucenia
Obecnie nie ma niedozwolonych reklam na Twoim koncie.

Narzedzie podgladu reklam

Za pomoca narze¢dzia podgladu reklam mozna:

e Obejrze¢ swoja reklamg na stronach Google bez generowania dodatkowych
wyswietlen reklamy

e sprawdzi¢ na podgladzie, jak widza t¢ reklamy uzytkownicy w r6znych
lokalizacjach geograficznych.

Narzedzie podgladu reklamy

Pomoc
WhprowadZ stowo kluczowe, a nastepnie wybierz domene —Lokalizacja:
Google, jezyk wyswietlania oraz lokalizacje podglgdu reklam. .
® Kraj*: | Polska v
Stowo kluczowe: Region: | Wszystkie regiony w tym kraju ~
Domena Google: le.pl
gelgooder I O Wspshzedne:
o Przykiad: 32.1, -174.3
Jezyk wyswietlania: | polski hd *lub terytorium
Podglgd reklam
Sie¢ Grafika Wiadomosci Wideo Grupy dyskusyijne Poczta wiece| v mg@ittechnology.us | Moje konto | Wyloguj

GO L)g[e Szuksnie zsswansowsne

Ustawienis

@ Szukaj w Intemecie O Szukaj na stronach kategorii- jezyk polski

.Ostrzezenie: ta strona stanowi narzedzie stuzace reklamodawcom AdWords do

testowania reklam. Aby korzystac ze wszystkich funkcji Google, powrdé na strone gtdwna
Google.

Q Prébujesz podgladu reklam na telefon komdrkowy? Kliknij tutaj.

Narzgdzie to dostgpne jest rOwniez poza interfejsem Google AdWords na stronie
https://adwords.google.com/select/AdTargetingPreviewTool
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Moja historia zmian

Za pomoca narzedzia mozna sprawdzi¢, jakie zmiany wprowadzono do ustawien
poszczegblnych kampanii. Jest to przydatne szczeg6lnie w sytuacjach, kiedy tym samym
kontem opiekuje si¢ kilka oséb lub firm.
84
Dla szybszego odnajdywania zmian przedstawiane sa one rowniez w postaci graficznej
na osi czasu.

Hazaiza > Mejn Bisode onisn

Moja historia zmian

Proagagtase zmawn dokassryeh n keecs od 1 stycone 2000 mba

Pobarei jedyrie s sviany. bice spelsajy ponibsie bytoris
Pracdied dat od 28-12-2008 g witecz | Erbesiely W Wang coddagny oA CIae

Zabres pmimn:  ‘Woarysthos sresas v

Typ emlan 51 Warymhon [ Retcara T Betont 20 ] Operytussa [ Samg Maczows T Stan “ersaares

Stworzone prael:  Walysty Wybownty ¥ -
LEWn) ntong memun |

* W weinay
Wybres pararetiins  Wylselors . y

Loeve 1t 34 1ox 3 e Ly Vs . Semiziy, Cucarter 12,2600

4 1

czwartek, 26 listogad 2009

sobeta, 71 limopad 2004
PR : saae P

3 wade, 18 litopad 200

‘ rodools, 18 paldziensit 2606

cawarteh, I3 liplec 2004
A . LI 2

Website Optimizer (czyli Optymalizator witryny)

Optymalizator Witryny jest darmowym narzedziem Google, ktore umozliwia
jednoczesne testowanie kilku wersji witryny pod katem iloéci konwersji otrzymywanych
z r6znych wersji tej samej strony ladowania badz tez rd6znych stron ladowania.

W czasie trwania eksperymentu Optymalizator Witryny gromadzi dane o ruchu
internetowym, analizuje je, a nastgpnie przedstawia analiz¢ w postaci graficznego
raportu, ktory okresla propozycje wprowadzenia zmian na stronie internetowe;.

Szczegdtowy opis tego narzedzia mozna znalez¢ W rozdziale Testowanie strony
docelowej za pomocq Optymalizatora Witryny na stronie 364.

Pobierz Edytor AdWords

Edytor AdWords to bezptatny, instalowany na komputerze program stuzacy do
szybkiego zarzadzania kontem Google AdWords. Aplikacja to jest szczegdlnie przydatna
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w przypadku zarzadzania duzymi kontami, ktére zawieraja wiele kampanii i dtugie listy
stow kluczowych.

M At Lotn Qew  Meagdola  Popecc
~’ Pobiers napvowsce masery | (W Spoomatt riary 4 wyit owaey T Wiser: proedss sy Coogle
Ve
. WK Warptle  wl Wirsuhal e bef Orunks rebiee Ny e Ak e
LD Sernamedaioghe com 85
“Uoeva Whiczoeve Foblarry tehstowe | Redlaoy gfCre | Reblary bhare
ey | ot e e | By ook | 3 -
. SAowe Mctoee w 20 M, G Moy, CFC
veky Dtsore Mrywre w0
vosks o deutsch Dt Altywre 808
» L2 Sogre Fine ks S peanr Tthzone Abdyore &0

Olbrzymia zaleta programu Edytor AdWords jest mozliwos¢ wprowadzania zmian do
konta Google AdWords bez dostgpu do Internetu. Wprowadzamy zmiany na swoim
komputerze w trybie offline, a nastgpnie przesytamy zmiany na serwer konta AdWords
(woéwczas jest juz potrzebny rowniez dostep do Internetu).

Wigcej o aplikaciji i jej praktycznym wykorzystaniu mozna przeczyta¢ w rozdziale
Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomocy Edytora AdWords na stronie 195.
Tworzenie kampanii z tym narzedziem jest bardzo szybkie i proste.

Sledzenie konwersiji

Przejsécie do interfesju umozliwiajacego wiaczenie sledzenie konwersji AdWords, czyli
mechanizmu umozliwiajacego $ledzenie rezultatéw kampanii AdWords. Wigcej o tym
mechnizmie W rozdziale Sledzenie konwersji AdWords na stronie 334.

Sledzenie konwersjl Demews!
Sk darpch konwerss? Inaydness o na stronse Podsumawans karpass | g@ne dwe kolomny 7 damyvme zosssly dedane do
e 2 harrgane Adiaits

 Nowost! Terar, gdy jul zatolyfes Sedzanie K sil & racanl) Hedzie Inne Imermatowe kampanie reklamowo
Fisbiswtationsy howystagecy 2 oeych hanakiw shdarowych, tidoch ke Yahos! Search Matatiog hampsese a-madowe | shlamy bassrow
godah Twaza Z (b TCioNg
Zsrataly dledsmni caes chamel | Demeds vy wecs;

Sledrosia AdWords
WU
P

Pambtna Sohummentoc|u
= Pasodoh bondauacy (pd%
* Presoird croaa shanned

0ty Kiswrd)
2 s ANWYo

Sledzesie Cross Chaanal
Storr Mie dziole
caesoteme

ypomr

g 2adian yOh gytan dedyezacych delzens Kotmeral

Raportowanie

Zaktadka Raportowanie w interfejsie AdWords prowadzi do narzedzi, zwiazanych z
analiza wynikéw 1 zmian na koncie.
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Raporty

Zaktadka Raporty prowadzi do Centrum raportow AdWords. Centrum raportow
AdWords pozwala na tworzenie raportow, ktore z jednej strony pokazuja efekty
prowadzonych kampanii z drugiej za§ moga by¢ wykorzystywane do optymalizowania i
zwigkszania efektywnosci tych kampanii.

Centrum raportowania

Centrum raportowania AdWords umozliwia proste tworzenie dostosowanych raportow skutecznosci utatwiajgcych .
- P . - P . P Utwdrz nowy raport »
sledzenie wielu aspektdw kampanii AdWords oraz zarzadzanie nimi. Dowiedz sie wiece

Ostatnie raporty { 13)

Tutaj mozna wySwietlic ostatnio utworzone raporty. Maksymalna liczba raportdw, ktdre moZesz zapisac jednorazowo na koncie wynosi 15.

Brak raportow w tej chwili.

Moje szablony raportow

Zapisane szablony raportdw (utworzone poprzez link Utwdrz nowy rapert) moga byé tutaj przegladane, edytowane oraz wykorzystane do two
raportow na ich podstawie. Dowiedz sie wiece]

Nie masz zapisanych szablonow.

Uwaga:

Ze wzgledu na to, ze sama interpretacja danych przedstawionych w rozdziale
raporty wymaga wiedzy przekazywanej w dalszej cze$ci tego ebooka, w rozdziale tym
skupig si¢ tylko na skrétowym przedstawieniu funkcjonalnosci oferowanych przez
Centrum raportow AdWords.

Praktyczne wykorzystanie wiedzy z raportéw do optymalizowania kampanii mozna
bedzie znalez¢ w rozdziatach Optymalizowanie kampanii na podstawie raportéw na
stronie 171 (kampanie AdWords w wyszukiwarce Google), rozdziale Optymalizacja
kampanii na stronie 237 (kampanie AdWords w Sieci partnerskiej kierowane na stowa
kluczowe) i rozdziale Optymalizacja kampanii kierowanych na miejsca docelowe na
stronie 253 (kampanie AdWords w Sieci partnerskiej kierowane na miejsca docelowe).

Szablon tworzonego raportu zawiera 4 gtdwne elementy:
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Utworz raport

Aby rozpoczgc nowy raport na stronie aktywnosci konta, wybierz z

: Typowe pytania

dostepnych ponizej opcji, potem kliknij Utworz raport. Wygenerowanie i » Jak rozpoczaé (lub wstrzymac) wysytanie
wigkszosci raportdw trwa od 1 do & minut. raportw na e-mail?
i« Czym sie rozni "WysSwietl
Jesli zaznaczysz pole Zapisz fen raport jako nowy szablon, tawienia | podsumowanie” od "WySwietl wedhig
zostang zapisane i na ich podstawie bedzie mozna w przy: 1 ybko dni"?
utworzy¢ podobne raporty. H
1. Typ raportu
Whybierz raport sposrdd nastepujacych opeji:  Dowiedz sie wiecej o typach raportdw
@ Raport skutecznosci miejsc docelowych/stéw kluczowych Wyswietl dane skutecznodci stdw kluczowych lub
miejsc docelowych, na ktdre kierowane sg reklamy
Skutecznose reklam Przegladaj dane na temat skutecznoéci kazdej z
reklam
(& Skutecznos¢ URL Przegladaj dane efektywnosci docelowych adresow
URL
& Skuteczno&c grupy reklam wietl dane dotyczace skutecznodci grupy reklam
ednej lub wielu kampaniach
() Skutecznosé kampanii Przegladaj dane efektywnosci kampanii
& Skutecznosc konta Przegladaj dane efektywnoéci catego konta
(& Skutecznos¢ kryterium demograficznego Przegladanie danych na temat skutecznosci witryn
wedtug kryterium demograficznego
& Skuteczno&c kryterium poloZenia geograficznego Przegladanie danych na temat skutecznosci wadtug
pochodzenia geograficznego
() Skutecznosé wyszukiwanego hasta tl dane na temat skutecznosci
(O Raport skutecznosci miejsc docelowych (2
& Raport skutecznosci dotyczacy zasiegu i czestotliwoSci (22 Sprawdz dane dotyczgce zasiegu | czestotliwosci
wySwietlania reklam z tych kampanii

2. Ustawienia

Wyswietl (jednostka czasu)

Zakres dat ® \ Caly czas v|
o Aprizss |

Kampanie i grupy reklam ® Wszystkie kampanie i wszystkie zawarte w nich grupy reklam
O Wybierz recznie z listy

3.U Z (opcjonaine)

» Dodaj lub usuri kolumny

¥ Przefiltru] wyniki

g

E-mail

4. Szablony, harmonogram i poczta elektroniczna
Nazwij raport

Szablon [] Zapisz ten raport jako nowy szablon

4
Planowanie [ Zaplanuj ten raport, aby dziatat automatycznie: |

|Rapur1 skutecznosci miejsc docelowych/s fow klu:|

] Po wygenerowaniu raportu wyslij e-mail do:

Dla wielu odbiorcéw, oddziel adresy przecinkami.
Lo

dal

P s YRS

1. Typ raportu — rodzaj generowanego raportu (poszczegdlne rodzaje raportow

2.

zostang opisane trochg pozniej)

Ustawienia - dostepne opcje ustawien sa rozne w zaleznosci od typu raportu.
Generalnie ustawienia te obejmuja: pokazywane przedziaty czasowe (raporty
dzienne, tygodniowe, itp.), zakres czasowy raportu (raport z wybranej daty, raport
za ostatnie 30 dni, itp.) jak rowniez pole wyboru kampanii i grup reklamowych,

dla ktérych tworzony jest raport

Mariusz Gasiewski

www.ittechnology.us

87



3. Ustawienia zaawansowane (opcjonalne) — kliknigcie linku Dodaj lub usun
kolumny prowadzi do wyboru danych, ktore chcemy widzie¢ w tworzonych
raportach (np. ilo$¢ kliknig¢ reklamy AdWords, ilos¢ wyswietlen, koszt kampanii,
ilo$¢ wyswietlen, Srednia pozycja reklamy, itp.).
4. Szablony, harmonogram i poczta elektroniczna — mozliwo$¢ zachowania
szablonu raportu, automatycznego tworzenia tego samego raportu i wysylania go 88
na dowolny adres email

Typy raportéw

Utworz raport

Aby 102poczad nowy 1apon ma stronie skiywnodcl Koma, wybiea 2 YPOwe pylania

5 pomze) opcyl, polem Kikng Uwiez rpont. Viygenenowanis

| faporméw trwa od 1 do 5 mny

sl zarraczysr poke Zapas fen rmport Sko nowy szablon Twos ustawens
Zoslang zapsana | na ich podstawes bodne mo2na w przysziodc) sTybko
utworzyc podobne raporty

1. Typ raportu

Wybiar rapont sposrdd nastepujacych opcp:  Dowssdz sie wigcs] 0 typach rapoet Ow

Raport skutecznose meeysc docelowych/siow Kuczowych

Skutecznoac rekdam

2VSE grugry feian

e Raport skutecznosci miejsc docelowych/stow kluczowych - raport ten zawiera
dane dotyczace skutecznosci stow kluczowych i miejsc docelowych
zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje dane na temat wyswietlen,
kliknig¢, kosztow, itp. poszczegbdlnych stoéw kluczowych i miejsc docelowych

o Skutecznosé reklam - raport ten zawiera dane dotyczace skutecznosci tekstow
reklamowych zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje dane na temat
wyswietlen, kliknigé, kosztow, itp. poszczegolnych reklam (reklamy tekstowe,
graficzne, na telefon komarkowy i wideo).

o Skutecznosé URL - raport ten zawiera dane dotyczace skutecznosci
zdefiniowanych w koncie AdWords docelowych adreséw url.

o Skutecznosé grupy reklam - raport ten zawiera dane dotyczace skuteczno$ci grup
reklamowych zdefiniowanych w koncie AdWords. Pokazuje dane na temat
wyswietlen, kliknig¢, kosztow, itp. poszczegolnych grup reklamowych.

o Skutecznos¢ kampanii - raport ten zawiera dane dotyczace skuteczno$ci kampanii
reklamowych dodanych do konta AdWords..

o Skutecznosé konta - raport ten zawiera dane dotyczace efektywnosci calego konta
AdWords.

o Skutecznos¢ kryterium demograficznego — w raporcie tym znajduja si¢ w
informacje demograficzne o uzytkownikach, ktérym zostalty wyswietlone reklamy
danego reklamodawcy (na niektorych stronach Sieci partnerskiej Google).
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Zawieraja one migdzy innymi dane o kategoriach wiekowych i plci osob, ktore
zobaczyty i kliknety reklamy AdWords.

o Skutecznos¢ kryterium polozenia geograficznego — dostarcza danych jedynie dla
USA

o Skutecznosé¢ wyszukiwanego hasta — raport ten pokazuje dane na temat haset
wpisywanych do wyszukiwarki przez uzytkownikow, ktérzy widzieli nasze
reklamy AdWords. Poprzez ten raport mozna szybko odczytac, jakie hasta
powodowaty wyswietlenia i kliknigcia naszych reklam AdWords. Jest to
szczegoblnie przydatne w sytuacji, kiedy stosujemy te same stowa kluczowe w
roznych typach dopasowan stéw kluczowych. Wigcej informacji o wykorzystaniu
tego raportu w rozdziale Raport skutecznosci wyszukiwanego hasta na stronie
174.

e Raport skutecznosci miejsc docelowych - raport ten pokazuje statystyki
skutecznosci reklam wys$wietlanych w obrebie Sieci partnerskiej Google. Raport
ten pokazuje, na ktérych witrynach Sieci partnerskiej Google nasze reklamy
spotykaja si¢ z najwigkszym zainteresowaniem (innymi stlowy, ktore z tych
witryn sa cenne z punktu widzenia naszej reklamy). Wigcej informacji o
wykorzystaniu tego raportu w rozdziale Raport skutecznosci miejsc docelowych
na stronie 237.

® Raport skutecznosci dotyczqcy zasiegu i czestotliwosci — informacje na temat
tego, do ilu uzytkownikow dotarta nasza reklama AdWords w Sieci partnerskiej
Google (raport dostgpny jedynie dla kampanii w modelu CPM) .

Ustawienia
Sekcja Ustawienia pozwala na wybor opcji czasowych tworzonego raportu (np. raport

codzienny lub tygodniowy) jak réwniez wybdr samego czasu, dla ktorego jest tworzony
raport (np. raport dla ostatnich 30 dni).

2. Ustawienia

Wyswietl (jednostka czasu) Podsumowanie

Zakres dat ® W ciggu ostatnich 7 dni ¥
O

Kampanie i grupy reklam ® Wszystkie kampanie | wszystkie zawarte w nich grupy reklam

O Wybierz recznie z listy
Sekcja ta pozwala rowniez na wybor kampanii i grup reklamowych, dla ktorych
tworzony jest raport.

Ustawienia zaawansowane

Ustawienia zaawansowane sa opcjonalna sekcja widoku raportow, ktora pozwala na
doktadny wybor danych, pokazywanych w raporcie. Aby pokaza¢ okreslona dana w
tworzonym raporcie wystarczy zaznaczy¢ odpowiednie pole przy nazwie tej danej.
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3. Ustawienia zaawansowane (opcjonalne)

w Dodaj lub usun kolumny

Twoje raporty bedg wySwietlane w tych kolumnach:

Dzien Kampania|Grupa |Migjsce Status Szac. Wiynik |Biezacy Docelowy |Wyswietlenia|Kliknigoia|CTR Sr.
tygodnia reklam | docelowe/stows | dopasowania | stowa stawka Jakodcl | maksymalny |adres URL CPC
kluczowe kluczowego | pienwsze| CPC stowa
strony kluczowego

Poziom szczegotowosci : Te kolumny odzwierciedlaja zakres danych i poziom szczegilowosci raportu

Kampania

Grupa reklam

Atrybuty : Te kolumny informujg o biezacych ustawieniach i stanie reklamy

Typ dopasowania
Wynik Jakosci
Biezacy maksymalny CPC

D Preferencja najnizzzej pozycji

Status stowa kluczowego
] Wyswietlanie reklamy
D Stawka dla sieci partnerskiej

Docelowy adres URL sfowa kluczowego

Nigjsce docelowelstowo kluczowe

Szac. stawka pierwszej strony
[ pzienny budzet
D Preferencja najwyzszej pozycii

D Status grupy reklam

Szablony, harmonogram i poczta elektroniczna

4. Szablony, harmeonogram i poczta elektroniczna

Nazwij raport Raport skutecznodci miejsc docelowychfs tow klue

Szablon [] Zapisz ten raport jako nowy szablon - | 1
Planowanie Zaplanuj ten raport, aby dziatat automatycznie:
E-mail O -
-mai Po wygenerowaniu raportu wyslij e-mail do: TT—
- — 2
3 — Dia wielu odbiorcow, oddziel adresy przecinkami.

z raportem dotgczonym jako:

Przy tworzeniu kazdego raportu AdWords istnieje mozliwos¢:
1. zapisania go w postaci szablonu, aby p6zniej mozna byto mie¢ do niego
bezposredni dostep w Moje szablony raportow w zaktadce Raporty panelu
AdWords

2. automatycznego generowania raportu w zdefiniowanych przez nas odstgpach

czasowych

3. automatycznego wystania wiadomos$ci mailowej na dowolnie zdefiniowany adres
email po wygenerowaniu raportu (sam raport moze zosta¢ wystany w postaci

zalacznika do tej wiadomosci).

Eksport raportu

Kazdy raport, ktory mozemy stworzy¢ w Centrum Raportow moze by¢ wyeksportowany
do formatow: .csv (programu Excel), .csv, .tsv , xml jak rowniez otworzony jako Arkusz

kalkulacyjny Google.

Mariusz Gasiewski
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Raport skutecznosci miejsc docelowych/stow kluczowych

Wygenerowano raport: 26-03-2008 21:44:04 Pokaz szczeqdt raportu ~

Eksporuj Raport -

Utworz inny rapert tego typu

2\ csv (programu Excel) |[2).csv | [ tsv |[#).xml | Otworz isko Arkusz kalkulacyiny Gooale

Google Analytics
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Zaktadka Analytics w panelu zarzadzania Google AdWords ma zwiazek z darmowa
aplikacja Google do mierzenia ruchu internetowego na witrynie internetowej. Poprzez te
zaktadke mozemy utworzy¢ nowe konto Google Analytics, ktore bedzie potaczone z

kontem Google AdWords lub tez potaczy¢ istniejace juz konto Google Analytics z

naszym nowo utworzonym kontem AdWords.

Za pomoca darmowej aplikacji Google Analytics mozna:

stwierdzi¢, skad trafiaja do nas warto$ciowi uzytkownicy, ktorzy sa
zainteresowani naszymi produktami i ushugami, spedzaja duzo czasu na naszej

stronie;

okresli¢ potencjal poszczegdlnych kanatow zdobywania uzytkownikow i
potencjalnych klientow.
poréwnywac efektywno$¢ poszczegolnych kanatow zdobywania ruchu
internetowego .

Na obrazku ponizej wida¢ pordwnanie réznych zroédet zdobywania ruchu
internetowego. Jak wida¢ z danych ruch z linkéw sponsorowanych( na obrazku ma to
nazwe ,,google/cpc”) ma duzo mniejszy zasig¢g niz ruchu z wynikéw organicznych

Google. Jednoczesnie jednak jakos$¢ ruchu internetowego zyskiwanego poprzez

platny jest wyzsza od jakosci ruchu zdobywanego poprzez wyniki organiczne Google
(wyzsza ilo$¢ odston na wizytg 1 duzo dhuzszy Sredni czas wizyty).

UG B G0 TER M  Konfiguracja celu1  Konfiguracjacelu2  E-commerce  Przychéd AdSense

Ele

Odwiedziny Strony/odwiedziny Sr. czas spedzony w witrynie % nowych odwiedzin Wskaznik odrzucen

32091 2,38 00:03:27 63,96% 57,73%

% witryny tacznie: 100,00% Srednia witryny: 2,38 (0,00%) Srednia witryny: 00:03:27 (0,00%) Srednia witryny: 63,90% (0,10%) Srednia witryny: 57,73% (0,00%)

- Brak Ere=rrmdh Stonylodwisdzing | 5" czasswd;?tfzn; % nowych odwiedzin  Wskaznik odrzuce

1. | google / organic 19813 2,54 00:02:07 76,22% 55,05% |
2. (direct) / (none} 7629 194 00:07:30 28,20% 65,64%
3. | google / cpo 1366 320 00:02:27 85,43% 42,53%'
4. forum.optymalizacja.com / referral 302 27 00:02:43 61,59% 50,00%
5. google.com/ referral 243 1,64 00:01:53 33,74% 70,37%
6. google.pl/ referral 236 1,88 00:02:15 35,59% 66,53%
7. images.google.pl/ referral 172 1,42 00:00:20 88,95% 72,09%
8. goldenline.pl/ referral 105 1,66 00:02:05 509,05% 67,62%
9. lokalnie.org / referral 96 3,06 00:02:55 56,25% 38,54%
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e maksymalizowa¢ dziatanie kampanii AdWords nie tylko pod katem kosztow,
kliknig¢ 1 CTR, ale réwniez w odniesieniu do jakosci ruchu internetowego
sprowadzanego za pomoca poszczegolnych grup reklamowych AdWords i
tekstow reklamowych AdWords . W tej sytuacji mozna np. sprawdzi¢ ile czasu
spedzaja na witrynie uzytkownicy, ktdrzy przychodza z poszczego6lnych reklam
AdWords.

Na obrazku mozna analizowa¢ jako$¢ ruchu internetowego uzyskiwanego za pomoca
r6znych stow kluczowych (jak widaé szczegdlnie wartosciowych uzytkownikow pod
wzgledem ilosci odston na wizyte 1 §redniego czasu wizyty przynosza stowa
kluczowe: ,,darmowe szablony stron www”, ,,gotowe strony internetowe”).

LGP EEn A8 Konfiguracja celu1  Konfiguracjacelu2 E-commerce  Przychod AdSense

92

Ele[= [k

Sr. czas spedzony w witrynie

00:02:08

Srednia witryny: 00:03:27 (-38,00%)

Odwiedziny
21494

% witryny tacznie: 66,98%

Strony/odwiedziny
2,98

Srednia wityny: 2,38 (8,14%)

% nowych odwiedzin
76,97%

Srednia wityny: 63,90% (20,45%)

54,41%

&r czas spedzony w

Stowo kluczowe = Brak Odwiedziny |-

Strony ny % nowych odwiedzin

Wskaznik odrzucen

Srednia witryny: 57,73% (-5,75%)

Wakaznik odrzucen

witrynie
21, cpa 91 127 00:01:06 81,32% B4 52%
22 | darmowe szablony stron www 88 6,00 00:04:06 B68,18% 23‘3B%|
23. | presell pages 88 1,36 00:01:20 B4, 77% 20,68%
24, mapy google 76 1,37 00:00:14 100,00% T763%
25, google analytics 74 2,85 00:03:04 79,73% 54,05%
26, darmowe strony 69 333 00:02:10 84,06% 30,43%
27. | marketing w internecie 69 1,96 00:02:54 89,57% 8812%
28. | gotowe strony internetowe 62 429 00:03:0% 80,65% 19,35%
29.  ebook 61 1,21 00:00:12 §5,08% B88,52%
30. google trends 58 2,76 00:02:32 T241% 5517%

Na kolejnym obrazku wida¢ efektywno$¢ dwoch rdéznych tekstow reklamowych
AdWords (mozna je zidentyfikowaé na podstawie tekstu naglowka). Jak tatwo
zauwazy¢ tekst reklamowy numer 1 jest duzo bardziej efektywny z punktu widzenia
jakosci ruchu internetowego od drugiego tekstu reklamowego.

UFCOTpata ey =Rl | Konwersja na cel E-commerce O = k|
Odwiedziny Strony/odwiedziny \nS\rirt-r:rﬁiis spedzony w % nowych odwiedzin Wskaznik odrzucen
696 3,49 00-02:47 77,73% 39,08%

% witryny tacznie: Srednia witryny: 2,56 dre d.nia '--\:itr--'n--" 00:04:05 Srednia witryny: 69,89% Srednia witryny: 55,56%
8,79% (36,62%) (:31,83%) o (11,22%) (-29,66%)

. . o " " N 5r. czas spedzony % nowych Wskaznik
Wymiar: Tresc reklamy Odwiedziny <} Strony/odwiedziny w witrynie HivmeT T
1. {KeyWord:Darmowe szablony stron} 688 33 00:02:45 T791% 38,95%
2. {KeyWord:Darmowe szablony WWW} 8 1,75 00:00:16 62,50% 50,00%
Znajdz Tresc reklamy: | zawiera w oK dz do: |1 Pokaz wiersze: | 10 v, | 1—2z2 | o 4

Raport ten mozna znalezé w Google Analytics w sekcji Zrédia odwiedzin -> AdWords ->
Wersje reklamy.
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Tworzenie nowego konta Google Analytics

e Zaloguj si¢ na konto AdWords na stronie https://adwords.google.pl
e Kiliknij karte Raportowanie a nastgpnie Google Analytics.

e KIliknij przycisk Kontynuuj, aby si¢ zarejestrowac.

o  Wybierz opcje: Utworz moje bezplatne konto Google Analytics.

Zarejestruj sie teraz, to proste - i darmowel

A

&

O] Utwarz moje bezptatne konto Google Analytics.

¢ Mam juz konto Google Analytics. Powiai je 2 kontem AdWords.

« Naekranie pt.: Analytics: Rejestracja nowego konta wypetnij dane dla swojej
strony internetowej

Analytics: Rejestracja nowego konta

Informacje ogolne = Akceptuj umowe uzytkownika = Dodaj Sledzenie

Podaj adres URL witryny, ktdra choesz Sledzic i przypisz nazwe, ktdra ma byc wySwietlana w raportach Goog
informadcji.

Mie musze wypetniac tego formularza. Mam juz konto Google Analytics.

Adres URL witryny: [nttpti s ||mojastmna.pl

Nazwa konta: |m0]astrona.pl

Automatyczne tagowanie docelowego adresu URL: Autornatycznie potacz moje docelowe adresy U

Waine: Dane o kosztach AdWords Dane o kosztach AdWords z Twojego konta zostan:
AdWords. JeZeli nie chcesz, aby dla poszczegdlnycl
pdZniej edytowac ze strony Ustawienia profilu .

o KIliknij przycisk Kontynuuj, aby przejs¢ do kolejnego etapu rejestracji
o Zaakceptuj Warunki korzystania z konta Google Analytics

"Documentation™ means any accompanying proprietary documentation made available to Yo
Processing Software, including any documentation available online or otherwize.

Tak, akceptuje powyZsze warunki umowy.

Ustawienia udostepniania danych
Testy pordwnawcze i funkcje reklamowe wyrmagajace dostepu do danych Google A
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https://adwords.google.pl/

o Kiliknij przycisk Utwdrz nowe konto

o Wklej przedstawiony w ramce kod HTML do zrodta kazdej podstrony
internetowej, ktora chcesz sledzi¢. Skopiowany kod HTML wklej na koncu tresci
swojej strony internetowej, bezposrednio przed tagiem zamykajacym </body>
kazdej podstrony swojej witryny.

<script type="text/javascript">

var gaJsHost = (("https:" = document.location.protocol) ? "https://s=21." : "hotp://wew.
document.write (unescape ("$3Cscript src='" + gaJdsHost + "google-analytics.com/ga.js' type:
</script>

<script type="text/javascript">

try {

var pageTracker = gat. getTIracker ("UA-12229085-1"):

pageTracker. trackPageview():
} catchierr) {}</=script>

e Po wklejeniu kodu HTML w Zrodlo strony kliknij przycisk Zapisz i zakoncz aby
zakonczy¢ caly proces zaktadania konta.

Pamigtaj, ze po dodaniu kodu $ledzacego Google Analytics bgdziesz musiat poczekad

okoto 24 godzin, aby zobaczy¢ pierwsze dane na temat swoj witryny w interfejsie Google
Analytics.

Uwaga

Szczegotowa konfiguracje 1 zastosowanie Google Analytics mozna znalez¢é w
innym moim darmowym ebooku, ktory zostat udost¢pniony na
http://www.ittechnology.us/ebook-google-analytics/

taczenie konta Google AdWords z kontem Analytics.

Niejednokrotnie moze si¢ zdarzy¢, ze oddzielnie stworzymy konto AdWords i oddzielnie
zarejestrujemy konto Google Analytics. Jezeli rejestracja w obu przypadkach nastapita
przy uzyciu tego samego konta Google, mozna w prosty sposob polaczy¢ oba konta.

Poszczegolne kroki laczenia konta Google AdWords i konta Google Analytics

1. Zalogyj si¢ na konto AdWords na stronie https://adwords.google.pl

2. Kliknij kart¢ Raportowanie, a nastgpnie Google Analytics.

3. Wybierz z dwdch dostgpnych opcji pozycje Mam juz konto Google Analytics

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us
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Zarejestruj sie teraz, to proste - i darmowe! o e R

(O Utwérz moje bezpiatne konto Google Analytics. O et

(&) [Mam juz konto Google Analytics. Powiai je z 3
kontem AdWords. - ==

4. Wybierz z listy rozwijanej Istniejace konto Google Analytics nazwg konta
Analytics, z ktérym chcesz sig¢ potaczy¢.

Strona ghéwna Kampanie Mozliwosci Raportowanie - Informacja o ptatnosci - Moje konto

Jak rozpoczrac?

»
Polacz z istniejacym kontem Google Analytics //

JeZeli masz juz konto Google Analytics na stronie https:frwww.google.wﬁ’analﬂicsisemngs!, wybierz konto znajdujact
aby utworzyé nowe konto Google Analytics.

Istniejace konto Google Analytics: mojastrona.pl

Automatyczne tagowanie docelowego adresu URL: Automatycznie potacz moje docelowe adresy URL z dodath

Uwaga: musisz miec¢ dostep administracyjny, aby potaczyc sie z istniejacym kontern Google Analytics. Jesli nie
uzytkownika lub zostato potaczone z innym kontern AdWords. Wiece] informacji.

[ Anuluj ][ Potacz moje konto

5. Zostaw na stronie zaznaczone pola wyboru, chyba ze chcesz wylaczy¢
automatyczne tagowanie i importowanie danych dotyczacych kosztow.
Automatyczne tagowanie docelowego adresu URL pozwala na rozpoznawanie
ruchu z Google AdWords jako ruchu z AdWords w Google Analytics.

Bez zaznaczenia tej opcji ruch z AdWords bedzie rozpoznawany jako ruch z
wynikow organicznych Google.

Strona potwierdzenia potaczenia konta e

Twoje dane o kosztach zostana zastosowane z chwila potaczenia kont.

Dane o kosztach AdWords z Twojego konta zostang zastosowane dla wszystkic
w raportach Kampanii AdWords. JeZeli nie cheesz, aby dla poszczegdinych profi
mozesz te profile odznaczyc. To ustawienie moZna pdZniej edytowad ze strony U

[ Anuluj H Tak, kontynuug
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Zastosuj dane kosztow pozwala na wyswietlanie informacji o kosztach,
kliknigciach, ilosci wyswietlen reklamy AdWords w Google Analytics. Brak
zaznaczenia tej opcji moze rowniez powodowac btedne zliczanie ruchu z Google
AdWords.

6. Kliknij Tak, kontynuuj, co koniczy proces taczenia kont Google AdWords i
Google Analytics.

Sledzenie konwersji poprzez Google Analytics

Doktadne informacje zwigzane z wykorzystaniem Google Analytics do mierzenia
efektywnosci reklamy AdWords i innych kanatoéw zdobywania uzytkownikéw dla strony,
$ledzenia konwersji mozesz znalez¢ w rozdziale Mierzenie rezultatow kampanii
reklamowej za pomocg Google Analytics na stronie 323.

Informacja o ptatnosci

Zaktadka Informacja o ptatno$ci w panelu zarzadzania kampania AdWords daje dostep
do ustawien ptatno$ci konta Google AdWords.

W obrebie tej zaktadki mozna wyrdznic 2 sekcje:
e Podsumowanie ptatnosci
e Preferencje ptatnosci

Podsumowanie ptatnosci

Podsumowanie ptatnosci prezentuje wszelkie rozliczenia i faktury zwiazane z
prowadzonym kontem AdWords. Z miejsca tego mozna zarowno przejrzeé jak i
wydrukowa¢ wszystkie faktury wystane przez system Google AdWords wtascicielowi
konta.
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Strona glowna = Kampanie = Mozliwosci = Raportowanie Informacja o ptatnosci ~ JEIGTERGHIG]

@Udnskonalilis’.my strone Podsumowanie platnosci.
W razie jakichkolwiek uwag prosimy o kontakt .

Co sie zmienito?

Podsumowanie platnosci

Ostatnia ptatnosc #! Podstawowa metoda ptatnosci 21 Aktualne saldo 2
PLN 0,55 WS . SR . prawidiowa PLN 0,00
30-11-2009: Visa (...6476) Karta zapasowa: Brak 1

Rozliczanie nastepuje co PLN 200,00.
o
® |2009-07-01 |- 2009-12-31 ok |

Typ transakcji: 'Z |Wsarstkietransakcje v|

Ukry] wszystkie miesigce Rozliczenia - pomoc | Eksport +
;1}39“ ca 2009 - 31 lipca Widok: Codziennie | Co miesigc || Materiaty drukowane: Widok dzienny | Fal-ctu,ra
Data '2' Opis Optaty 2 Kredyty ‘' Stan konta ‘2
1lip Saldo poczatkowe 0,00
19 lip AktywnosE kampanii: 1 Klikniecia 0,07 0.07
23 lip Aktywnosé kampanii: 7 233 WySwietlenia 6,00 6,07
Hlip Zazgdano ptatnosci na kwote 7,382 6,07
Hlip Podatek VAT (od catej kwoty 7,38) 2 1,31 7,38
lip Platno&é: Visa (...6476 7,38 0,00
1 lipca 2009 - 31 lipca 2009 — kwoty taczne Optaty: 7,38  Kredyty: 7,38 Saldo: 0,00

Preferencje ptatnosci

Preferencje ptatnosci prezentuja informacje zwiazane z opcja ptatnosci wybrana przez
wlasciciela konta do ptacenia za reklamg¢ AdWords.
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Preferencje platnosci

Ta strona stuzy do przegladania ustawien dotyczacych ptatnosci | do zarzadzania nimi. Aby skorygowac dzienny budZet
kampanii, przejdZ do opcji ,,Zarzgdzanie kampanig”, wybierz kampanie i kliknij opcje ,,Edytowanie ustawienn kampanii™.
Rachunki i ptatnosci [ edytuj ]

Metoda platnosci: Ptatnosci po wykonaniu ustugi

Forma ptatnogci: Karta kredytowa - @0 ®

Szczegoly Platnosci [edytuj
Podstawowa karta kredytowa

Adres reklamodawcy: Mariusz Gasiewski

Szczegoly zapasowej platnosci [dodaj
Brak zapasowej karty kredytowej

Informacje o podatku VAT [edytuj

Google AdWords, uzywany

do celdw firmowych: Nie

Uwaga
Obecnie nie mozna zmieni¢ opcji ptatnosci po wykonaniu ustugi na opcj¢
przedptaty ani odwrotnie.

Reklamodawcy, ktorzy rozliczaja si¢ z systemem Google AdWords przed
zrealizowaniem ustugi moga zmienia¢ dostgpne opcje przedptaty:
e jezeli ptacisz za reklam¢ AdWords za pomoca przelewu bankowego, mozesz
zmieni¢ to na opcj¢ ptacenia przedplaty za reklamg za pomoca karty kredytowej,
e jezeli ptacisz przedptatg poprzez kartg kredytowa, mozesz zmieni¢ to na opcj¢
ptacenia przedptaty za pomoca przelewu bankowego.

Reklamodawcy, ktorzy rozliczaja si¢ z systemem Google AdWords po zrealizowaniu

uslugi nie moga zmienia¢ opcji platnosci. Karta kredytowa to jedyna dostgpna w Polsce
forma rozliczania si¢ z systemem AdWords w opcji rozliczef po zrealizowania ustugi.

Moje konto

Zaktadka Moje konto w panelu zarzadzania kampania AdWords daje dostep do ustawien
administracyjnych konta Google AdWords.

W obrebie tej zaktadki mozna wyrdzni¢ 2 sekcje:
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e Dostep
e Ustawienia

Dostep

Zaktadka Dostgp umozliwia przydzielenie dostgpu do konta AdWords innym osobom
(podajac adres email tej osoby). Dostgp do konta innym osobom przydziela si¢ poprzez
kliknigcie przycisku Zapros innych uzytkownikéw 1 podanie danych osoby (adres email
tej osoby).

Dostep do konta

Jesli zarzadzasz kontem AdWords wraz z innymi osobami, sprawdZ, kto moZe sig na nie logowac. Zapros inne osoby do
utworzenia wiasnych e-maili logowania | haset umozliwiajgcych dostep do tego konta, klikajac link _Zapros innych uzytkownit

Dowiedz sig wigce
4 Zaprog innych uzytkownikow

Powiadamianie

Uiytkownicy z dostepem do konta
Uzytkownik AdWords Ostatnie logowanie (2 Poziom dostepu (2 Drziatania
ma@ittechnology.us- ja 2009-12-28 Dostep administracyjny Dziatania *

Obecnie mozliwe jest przydzielenie dostgpu do konta na 3 ré6znych poziomach praw
dostepu:

e Dostep administracyjny - uzytkownik z dostgpem administracyjnym posiada
petni¢ praw przydzielania dostgpu do konta AdWords (moze dawac dostgp innym
osobom do konta jak rowniez blokowacé dostep istniejacym juz uzytkownikom
konta AdWords), a takze modyfikowa¢ wszelkie elementy konta AdWords, w
tym ustawienia platnos$ci i stowa kluczowe.

e Dostep standardowy - uzytkownik z dostgpem standardowym umozliwia
modyfikowanie stow kluczowych, grup reklam, kampanii, CPC i dziennego
budzetu (nie posiada praw przydzielania uprawnien do zarzadzania kontem)

e Dostep do raportow - uzytkownik posiadajacy dostgp do raportow moze tylko
tworzy¢ i generowac raporty w koncie Google AdWords

Adres e-mail | email@mojastrona.pl

Mazwa
(opcjonalnie)

Poziom dostepu

I Vyslij zaproszenie Dostep administracyjny _

Dostep standardowy

Dostep tylko do raportow
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Jak zaprosi¢ kogos do korzystania z dostgpu do mojego konta?

Aby wystaé zaproszenie, nalezy:

Zaloguj si¢ na konto AdWords i kliknij kartg¢ Moje konto.

Na podstronie Dostep Kliknij link Zapros innych uiytkownikow.

Wprowadz adres e-mail i nazwisko zapraszanej osoby.

Wybierz poziom dostepu do konta, ktory chcesz przydzieli¢ temu uzytkownikowi.
Spersonalizuj zaproszenie dodajac wiadomos¢, ktdora otrzyma uzytkownik wraz z
zaproszeniem

Kliknij przycisk Kontynuuj.

7. KIliknij przycisk Wyslij zaproszenie, aby zakonczy¢.

agkrownE

Sk

Po zaakceptowaniu lub odrzuceniu zaproszenia przez kazda z zaproszonych 0sob system
AdWords wysle email z odpowiednimi instrukcjami postgpowania.

Jesli uzytkownik zaakceptuje zaproszenie, nalezy potwierdzi¢ jeszcze przyznanie tego
dostepu do konta na podstronie Dostgp (otrzymasz o tym informacj¢ w interfejsie
AdWords)

Ustawienia

Preferencje konta to zaktadka prezentujaca ustawienia administracyjne konta AdWords.

Strona gtowna  Kampanie = Mozliwosci  Raportowanie ~  Informacja o platnosci ~ UIGIERGHIGERS

Dostep do konta

Ustawienia powiadomien Ustawienia

E-mail mg@ittechnology.us Edytuj w Koﬂt‘agh Google

Pomoc - e
Jak ustawic strefe czasowa i czy mozna o . i i

ja péiniej zmienié? Ustawienia uzytkownika (mg@ittechnology.us)

Czy moge zmieniac format liczh, czasu i .

dat wymienionych na moim koncie tak, Ustawienia jezyka i cyfr Edycja

aby odpowiadaty standardom L ] .

stosowanym w moim kraju? Jezyk wySwietlania (z0  polski
Format liczb 2) Polska

Jak zmieni¢ informacie logowania w
systemie AdWords?

Jak zmienic wyswietlany jezyk konta o
AdWords? Ustawienia konta

Strefa czasowa
Centrum pomocy

Przeszukaj Pomoc oK Strefa czasowa (GMT+01:00) Warszawa

Identyfikator PharmacyChecker

Identyfikator PharmacyChecker (2 Brak identyfikatora Edycja

../"/.
-
-
s . -
Sledzenie -

-

Automatyczne tagowanie Tak Edycja
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Na tej podstronie mozna:
e zmieni¢ wlasne dane logowania
e cdytowac preferencje otrzymywania powiadomien od systemu Google AdWords
e cdytowac preferencje jezykowe i1 formatu liczb konta
e zatwierdza¢ automatyczne tagowanie reklam AdWords w przypadku sledzenia
rezultatow kampanii AdWords za pomoca Google Analytics

Uwaga

W przypadku braku zaznaczenia opcji ,,Automatyczne tagowanie” uzytkownicy z
AdWords beda w Google Analytics rozpoznawani jako uzytkownicy z wynikow
organicznych Google.

Ustawienia powiadomien

Ustawianie powiadomien pozwala na konfiguracj¢ informacji, zwiazanych z kontem
AdWords (w szczegdlnosci tych zwiazanych z ptatnosciami i budzetem), ktore sa
przekazywane wlascicielowi. Dostgpne sa nastgpujace kanaly powiadomien:

e Online — powiadomienia pokazywane sg na karcie Strona gtdwna konta
e Email
e Telefon komorkowy

Strona glowna  Kampanie = Mozliwosci = Raportowanie -~  Informacja o platnosci ~ RIITIGIES

Dostep do kont; i i i iaR
Ustawienia powiadomien .

Ustawienia powiadomien dla: mg@ittechnology.us- Ja —

Ustawienia —
-
Metoda powiadomienia -
Pomoc -

Online Na karcie Strona gtdowna podawane sa alerty i inne powiadomienia

Jak skonfigurowac lub zmienic E-mail mg@ittechnology.us Edytu] w Kontach Google
ustawienia alertdw dotyczacych

e Telefon komarkowy Edycja -'\_\_" "M_‘

Jakie rodzaje powiadomien moze Tematy powiadomien
otrzymywac kazdy uzytkownik?

Oprécz tego rodzaju alertdw mozemy w razie potrzeby wysytac Ci komunikaty dotyczace umowy reklamowe] z
Coto sg alerty niestandardowe? Google.

Tematy powiadomien (2 Online E-mail

Centrum pomaocy Billing All All

Przeszukaj Pomoc oK Disapproved ads alerts All All
Campaign maintenance alerts All Only Critical
Customized help and performance suggestions - Yes
MNewsletters - Yes
Google market research - Yes
Special offers - Mo
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Dodatkowe narzedzia w ramach interfejsu AdWords

Opis kilku dodatkowych narzedzi, ktére mozna znalez¢ w ramach narz¢dzia AdWords, a
ktore nie zostaty opisane w innych miejscach.

Symulator stawek 102

Symulator stawek (lub tez po angielsku Bid simulator) pozwala na wyswietlanie
wynikow reklam Google AdWords, jakie mozna osiagnaé przy zastosowaniu réoznych
maksymalnych stawek CPC danego stowa kluczowego. Dane z narz¢dzia nie mozna
oczywiscie bra¢ za pewnik.

Z drugiej strony ednak narzedzie pozwala oszacowac dane dotyczace kliknig¢, kosztow 1
wyswietlen, ktore reklamy mogty uzyskaé¢ w okresie ostatnich siedmiu dni po ustawieniu
r6éznych stawek na poziomie stowa kluczowego. Inaczej moéwiac Symulator stawek
pokazuje, ile mielibysmy kliknig¢¢, wyswietlen i kosztow w ciagu ostatnich 7 dni w
sytuacji, kiedy mieliby§my inng stawke¢ maksymalng CPC.

Simulation based on performance from Jul 25, 2009 to Jul 31, 2009
These estimates do not guarantee similar results in the future. Learn more

Max. CPC Esti(r:nlaiaéig Estimg;esi:: Estirr;;a:gf rcff;’?t-
05626 U7 $687.00 10,400 ’,-”
($3.86 312 $513.00 10,200
05252 263 $340.00 8,800 - - q
%171 211 $223.00 7,240 /

O%1.41 151 $133.00 6,470 “__/,/
%1.00 99 $66.40 5200 L% U
(35064 (current) 63 $28.60 3390 & :r sew

: Clicks

O Use your own bid: 3

Save || Cancel
Gdzie moge¢ znalez¢ Symulator stawek w interfejsie Google AdWords?
Aby zobaczy¢ tg opcjg wystarczy przej$¢ do czgsci interfejsu Kampanie
e Nastgpnie przej$¢ do zaktadki Stowa kluczowe.

e Przy tych stowach kluczowych, dla ktorych ta opcja jest dostgpna bedzie
wida¢ mata niebieska ikonk¢ obok maksymalnej stawki za kliknigcie.
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L1 Kampania nr 3

3 kampania testowa
. ) Kampanie  Grupy reklam  Ustawienia Reklamy Stowa kluczowe !
L1 Kampania testowa 4

P Zmieri opcje wykresu
14

L1 miejsca docelowe
L1 miejsca docelowe2
L1 nowa kampania

L] Test
[ test 2 N /
2009-07-26
e 2035 103
F
L1 testowa 4 Dodaj stowa kluczowe Zobacz wyszukiwane hasf... v || Wigc
#
i
[0 * Stowo Kampania Grupa Stan (7 Maks. Ig“lkrieda Wys
kluczowe reklam CPC x';
tacznie — wszystkie stowa kluczowe 'f 78
Pomoc = e [Tatrynoclegi] Test Moclegi ?d iednic " 15€ 7 20
Jak dodawaé, edytowaé lub TTIETE powlednie
usuwac stowa kluczowe? 0O e llwatery w Test Kwatery [} . pi5E 19
Opcje dopasowania stéw gérach] prywatne Odpowiednie
kluczowych [] e [noclegiTatn] Test Moclegi o pgi5el” 10
Jak przeprowadzic wyszukiwanie prywatne Odpowiednie

Przykiad

Mamy w kampanii Google AdWords stowo kluczowe, ktéego maksymalna
stawka CPC wynosi 1,00 PLN za stowo kluczowe. Ciekawi nas, jak wygladatyby wyniki
naszej kampanii w sytuacji gdyby$my zamiast stawki 1,00 PLN mieli 0,50 PLN lub 2,00
PLN.

W ten sposdb w posredni sposdb dowiadujemy sig,warto nasza stawke obnizac¢ czy moze
warto ja podwyzszy¢. Symulator stawek pokazuje dane o kliknigciach, koszcie oraz
wyswietleniach przy roznych stawkach dla ostatnich siedmiu dni.

Jak dziala Symulator stawek?

Narzgdzie pokazuje dane na podstawie analizy aukcji w Sieci wyszukiwania Google
(wyszukiwarka Google i Partnerzy wyszukiwania) z ostatnich siedmiu dni. Narzedzie dla
pokazywania danych odwzorowuje aukcje z danego stowa kluczowego z ostatnich 7 dni
wprowadzajac w tych aukcjach inne stawki danego reklamodawcy.

W swoich symulacjach zostawia takie same warunki konkurencji, jakie byty w ciagu
ostatnich dni, ten sam Wynik jakos$ci danego stowa kluczowego. Zmienia jedynie stawke
za kliknigcie dla danego stowa kluczowego.

Czy mozna stosowa¢ Symulator stawek dla Sieci partnerskiej?

Nie. Symulator stawek jest dostgpny tylko dla Sieci wyszukiwania, ktora obejmuje
wyszukiwarke Google 1 Partneréw wyszukiwania. Nie jest mozliwe tworzenie prognoz
dla Sieci partnerskie;j.
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W jakich przypadkach Symulator stawek moze pokazywac bardzo niescisle dane?

Szczegoblnie w sytuacjach, kiedy nastepny tydzien swoimi warunkami konkurencyjnymi
bedzie si¢ znaczaco rdznit od poprzedniego. Szczegdlnie wigc w okresach $cisle
sezonowych (np. w czasie Swiat Bozego Narodzenia).
104

Kiedy Symulator stawek nie pokazuje pelnych danych?

W sytuacji, kiedy liczba klikni¢¢ danego stowa kluczowego w ciagu ostatnich siedmiu
dni jest zbyt niska, aby przeprowadzi¢ pelna symulacj¢ wezesniejszych aukcji. W tym
przypadku Symulator najczes$ciej pokazuje symulacje ilosci wyswietlen reklamy.

Aby wybrac stawke CPC tego stowa kluczowego, wySwietl poniZze] prognozy oparte na
skutecznosci stowa kluczowego od 2010-01-19 do 2010-01-24. Osiggniecie
szacowanych tu wynikdw nie jest gwarantowane. Dowiedz sie wigce|

Maks. CPC _Sza«:nweina To stowo kluczowe nie wygenerowato
liczba wySw. 1\ ohy wystarczajacego do obliczenia
379 16 000 = prognoz klikniec | kosztdw. Dowiedz
03,01z 13000 = S'¢ Wiecel
0222z 10 000
O1.46 z 6 980
0,95 z 3950
(® 0,40 zt (aktualne) 953
0,26zt 483

W przypadkach stéw kluczowych, ktére dopiero co dodaliSmy do kampanii lub tez
takich, ktore prawie w ogole nie miaty zadnych wyswietlen system moze nie pokazac¢
zadnych danych.

W ktorych kampaniach nie bedzie dostgpny Symulator stawek?

Symulator stawek nie bgdzie dostgpny w nastgpujacych przypadkach:
e Kampania czegsto 1 regularnie wyczerpuje budzet (innymi stowy budzet jest zbyt
niski dla danej kampanii).
e W danej kampanii jest wylaczona opcja sieci wyszukiwania, kampania jest
kierowana tylko na Sie¢ partnerska
W kampanii AdWords wlaczony jest Optymalizator budzetu,
W kampanii AdWords wlaczony jest Optymalizator konwersji
W kampanii AdWords wlaczona jest preferencja pozycji
W kampanii AdWords wlaczony jest zaawansowany harmonogram wyswietlania
reklam
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Podstawowe elementy reklamy AdWords

Stowa kluczowe 105

W momencie, kiedy uzytkownik wpisze jakie$ hasto w wyszukiwarke, pojawiaja si¢
réwniez wyniki sponsorowane zwiagzane z tym hastem. Linki sponsorowane Google
AdWords sa reklama kierowana na stowa kluczowe uzytkownika. Aby dana reklama
zaczela sig pojawiac na okreslone zapytanie uzytkownika musze dodac te hasto (stowo
kluczowe) do mojej kampanii AdWords.

Dodajac swoja reklam¢ AdWords definiujemy, na jakie zapytania uzytkownika bedzie si¢
pojawiac ta reklama, czyli dodajemy takie zapytanie uzytkownika do swojej kampanii.

Przykiad:

Jezeli cheg, aby moja reklama AdWords pojawiala si¢ w momencie, kiedy uzytkownik
wpisze w wyszukiwarke hasto ,,fryzjerzy Krakow” powinienem doda¢ stowo kluczowe
»fryzjerzy Krakéw” do mojej kampanii AdWords.

Dodajac okreslone stowo kluczowe do kampanii AdWords definiuj¢ rowniez
dopasowanie tego stowa kluczowego, czyli sposob w jaki system AdWords ma
interpretowac te stowo kluczowe ( jest to metoda kierowania reklamy AdWords).

Opcje dopasowania stow kluczowych w Google AdWords

W AdWords istnieja cztery rozne opcje dopasowania stow kluczowych, czyli cztery
rézne metody kierowania reklam AdWords. W tej sytuacji skorzystanie z jednej opcji
moze spowodowac wigcej wyswietlen reklamy, podczas gdy w innej mniej wyswietlen,
ktore jednak beda sig¢ przektada¢ na wyzsza liczbe kliknig¢ reklamy.

Dostepne sa nastgpujace opcje dopasowania w AdWords:

Dopasowanie przyblizone

Ta opcja dopasowania stow kluczowych jest opcja domyslng w koncie AdWords. Przy
dodaniu danego stowa w dopasowaniu przyblizonym, reklama Google AdWords bedzie
sig wyswietlata nie tylko, kiedy uzytkownik wpisze w wyszukiwarke dodane przez nas
stowo kluczowe, ale rowniez wyrazy bliskoznaczne z stowem przez nas dodanym, a
nawet tez w sytuacji, kiedy wpisze inna forme tego stowa kluczowego (np. dodalismy
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wyraz w liczbie pojedynczej, wigc reklama moze si¢ rowniez pojawic¢ dla liczby
mnogiej)..

Jezeli na liscie stow kluczowych widnieja ogodlne frazy, takie jak ,,uzywane opony” w
dopasowaniu przyblizonym, to reklamy moga by¢ wyswietlane w wynikach
wyszukiwania stow ,,uzywane” i ,,opony” w dowolnej kolejnosci, réwniez w polaczeniu z
synonimami, formami liczby mnogiej, itp.

Przykiad:

Przy stowie kluczowym ,,kosmetyczka Krakow” w dopasowaniu przyblizonym
reklama bgdzie w tym przypadku wyswietla¢ dla wyrazen: ,,kosmetyczka Krakow”,
,»tania kosmetyczka Krakow”, ,,gabinet kosmetyczny Krakoéw”, ,,zaktad kosmetyczny
Krakow”.

|

kosmetyczka Krakéw TAK

tania kosmetyczka Krakow TAK

gabinet kosmetyczny Krakow TAK

zaktad kosmetyczny Krakow TAK

Dopasowanie do wyrazenia

Po wprowadzeniu stowa kluczowego w dopasowaniu do wyrazenia (takie stowo
kluczowe w panelu administracyjnym AdWords ujmuje si¢ w cudzystowie), np.
“uzywane opony”’, reklama zostanie wyswietlona, kiedy uzytkownicy beda szukac¢ frazy
zawierajacej stowa ,,uzywane” i ,,opony” w takiej wtasnie kolejnosci w jakiej mamy te
stowa w frazie .

Przyktad.:
Jezeli wybierzemy stowo kluczowe ,.kosmetyczka Krakow” w dopasowaniu do
wyrazenia reklama bedzie si¢ w tym przypadku wyswietla¢ dla wyrazen: ,,kosmetyczka
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Krakoéw”, ,.tania kosmetyczka Krakow”, ale nie bedzie si¢ wyswietla¢ dla stow: ,,gabinet
kosmetyczny Krakoéw”, ,,zaktad kosmetyczny Krakow”.

|

kosmetyczka Krakow TAK

tania kosmetyczka Krakow TAK

gabinet kosmetyczny Krakow NIE

zaktad kosmetyczny Krakow NIE

Jak wida¢ wigc dopasowanie do wyrazenia jest bardziej precyzyjnie kierowane niz
dopasowanie w przyblizeniu, ale jednoczesnie jest tez nieco bardziej elastyczne niz
dopasowanie doktadne. W celu zapewnienia mozliwie najwigkszej precyzji kierowania
reklam, w wyrazeniach kluczowych warto zawrze¢ co najmniej dwa opisowe stowa.

Dopasowanie dokladne

W tym wypadku reklama wyswietla si¢ tylko na takie zapytania uzytkownika, ktore
doktadnie odpowiadaja wybranym przez nas stowom kluczowym.

Przykiad:

Jezeli wybierzemy stowo kluczowe ,,kosmetyczka Krakdéw” w dopasowaniu
$cistym (wprowadzenie do panelu AdWords stowa kluczowego w nawiasach
kwadratowych, np. [uzywane opony] ), reklama zostanie wyswietlona tylko jezeli
wyszukiwanym hastem jest , kosmetyczka Krakdw”. Nie zostanie wy$swietlona ona
wyswietlona dla zapytania uzytkownika: ,,tania kosmetyczka Krakoéw”, ,,gabinet
kosmetyczny Krakow”, ,,zaktad kosmetyczny Krakow”.
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kosmetyczka Krakow TAK

tania kosmetyczka Krakow NIE

gabinet kosmetyczny Krakéw NIE

zaktad kosmetyczny Krakow NIE

Opcja dopasowania doktadnego zapewnia najwigksza precyzje kierowania. Z tego
wzgledu cho¢ dopasowanie doktadne daje w efekcie mniej wyswietlen, to czgsto owocuje
tez najwigksza liczba kliknig¢, poniewaz reklamy wyswietlaja si¢ na hasta, ktore
odpowiadaja profilowi naszej strony.

Wykluczajace stowa kluczowe

Wykluczajace stowa kluczowe spowoduja brak wyswietlania reklamy na zdefiniowane
stowa kluczowe, na ktdre reklama by si¢ wyswietlata bez zdefiniowania tych stow.

Przykiad:

Jesli reklamujemy si¢ na hasto ,,kosmetyczka Krakéw” stosujac dopasowanie do
wyrazenia to nasza reklama pojawi si¢ rowniez na hasta: ,,kosmetyczka Krakow forum?”,
Ltania kosmetyczka Krakow”, ,tania kosmetyczka Krakow na sylwester”. Dopiero
dodanie stow wykluczajacych: ,,sylwester”,,.,forum” spowoduje, ze reklama nie bedzie sig
wyswietla¢ na stowa kluczowe: ,kosmetyczka Krakow forum” (np. nie interesuje nas
kto$, kto szuka forum) czy i ,,kosmetyczka Krakéw na sylwester” (np. mamy juz zajgte
terminy sylwestrowe i nie chcemy pojawiac¢ si¢ na takie zapytania).

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



,kosmetyczka Krakow”

kosmetyczka Krakow TAK

kosmetyczka Krakow forum NIE

tania kosmetyczka Krakow TAK

kosmetyczka krakow na sylwester jill3

Poza standardowa opcja dopasowania wykluczajacego mozna tez tworzy¢
wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia lub dopasowywane w
przyblizeniu.

Wykluczajace stowa kluczowe (w dopasowaniu przyblizonym)

Aby utworzy¢ standardowe wykluczajace stowo kluczowe, nalezy poprzedzi¢ je znakiem
minusa i umiesci¢ je w grupie reklam lub kampanii:

-tanie ksiqzki

W przypadku dodania stow wykluczajacych w dopasowaniu przyblizonym, wyswietlanie
reklamy bedzie blokowane w wynikach wyszukiwania stow kluczowych zawierajacych
stowa kluczowe tanie i ksiqzki. Nie zawsze w ten sposob mozna zabezpieczy¢ si¢ przed
wyswietlaniem reklam w odpowiedzi na hasta bedace odmianami tych haset. Nie
zapobiega to takze wyswietlaniu reklam na stronie z wynikami wyszukiwania haset
zawierajacych tylko jeden z wprowadzonych terminow.

Przyktad

Stowo wykluczajace w dopasowaniu przyblizonym tanie ksiazki (czyli w
interfejsie —tanie ksiazki) zablokuje wyswietlenie reklamy na stowa kluczowe ,,tanie
ksiazki”, ,,dobre tanie ksiazki”, ,,ksiazki tanie”, ,tanie profesjonalne ksiazki”, ale nie
zablokuja wyswietlanie reklamy AdWords na zapytania ,.ksiazki”, ,,profesjonalne
ksiazki”.

W niektorych przypadkach dodawanie wykluczajacych stow kluczowych w dopasowaniu
przyblizonym moze spowodowac zablokowanie wys$wietlania reklamy na zbyt duza
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liczbg stéw kluczowych. Z tego wzgledu rekomenduje dodawanie stow wykluczajacych
w dopasowaniu do wyrazenia..

Wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia

Wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia blokuja wyswietlenie
reklamy na wszystkie stowa kluczowe zawierajace wyrazy z dodawanego slowa
wykluczajacego pod warunkiem, ze wyrazy te sa w takiej wiasnie kolejnosci w jakiej
mamy te stowa w frazie .

Wykluczajace stowa kluczowe dopasowywane do wyrazenia tworzy si¢, ujmujac je w
cudzystowy:

-"darmowe szablony"

Po wpisaniu na koncie takiego stowa kluczowego system nie wyswietli reklam dla
zadnego hasta zawierajacego wyrazenie darmowe szablony, czyli np dla takich stow
kluczowych jak: ,,darmowe szablony stron”, ,,darmowe szablony php”, ,,html darmowe
szablony”. Jednocze$nie dodanie takiego wykluczajacego stowa kluczowego w
dopasowaniu do wyrazenia nie zablokuje wyswietlenie reklamy na stowo kluczowe
,darmowe profesjonalne szablony”.

Wykluczajace, dokladne dopasowane slowa kluczowe

Wykluczajace, doktadne dopasowane stowo kluczowe blokuje wyswietlanie reklam
jedynie na takie zapytania uzytkownika, ktére doktadnie odpowiada wybranemu przez
nas stowu kluczowemu:

-[darmowe szablony]

To wykluczajace stowo kluczowe zapobiega jedynie wyswietlaniu reklam na stronie z
wynikami wyszukiwania stowa kluczowego ,,darmowe szablony”. Dla stéw kluczowych
takich jak ,,tanie darmowe szablony”, ,,darmowe szablony tanio” reklamy moga w
dalszym ciagu by¢ wyswietlane.

Podstawowe kryteria wyboru stéw kluczowych

Wbrew temu, co moina przypuszczaé wybor odpowiednich i najbardziej efektywnych
stow kluczowych nie jest prostq sprawq, wiec warto na ich identyfikacje poswieci¢
troche czasu.

Wazne jest, aby$S jeszcze przed samym przygotowaniem kampanii AdWords
zidentyfikowal te stowa kluczowe, ktére spetniaja wszystkie ponizsze warunki:
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o stowa kluczowe, ktoére okreslaja najlepiej to, czym Twoja firma sig zajmuje;

e slowa kluczowe, poprzez ktére uzytkownicy beda wyszukiwaé firmy takiej jak
Twoja w Google;

e stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie najbardziej zyskowne;

e stowa kluczowe, ktore sg dla Ciebie wazne

Stowa kluczowe, ktore sa dla Ciebie wazne i ktére okreslaja najlepiej to, czym Twoja firma
si¢ zajmuje

Ty sam znasz najlepiej swoj biznes, wigc wiesz, jakie stowa kluczowe najlepiej opisuja
Twoj biznes, Twoje ustugi i produkty. W promocji matej firmy w Internecie najwicksza
role odgrywaja oczywiscie lokalne stowa kluczowe (tzn. zwiazane z konkretnym
obszarem — np. "fryzjerzy Krakow”, ,,ustugi transportowe matopolskie™), wigc na takich
frazach powinienes si¢ skupia¢ w swoich dziataniach promocyjnych.

Przykiad:

Nie ma sensu probowac¢ walczy¢ o pozycje w wynikach wyszukiwania na fraz¢
“ustugi transportowe”, jezeli wykonujesz ustugi transportowe tylko na terenie
wojewddztwa mazowieckiego. Nawet gdyby jakim$ cudem udato Ci si¢ by¢ wysoko w
wynikach wyszukiwania na t¢ fraz¢ niewielka liczba osob, ktéra by odwiedzita Twoj
serwis stalaby si¢ Twoimi klientami. Duza czg$¢ tych uzytkownikow szukataby firmy
transportowej operujacej np. w wojewodztwie matopolskim czy $laskim, moze nawet
firmy na potrzeby przewozow migdzynarodowych. W tym przypadku duzo wigkszy sens
ekonomiczny miatoby reklamowanie si¢ na fraz¢ “ustugi transportowe mazowieckie”.

Stowa kluczowe, poprzez ktore uzytkownicy beda wyszukiwaé firmy takiej jak Twoja w
Google

Stowa kluczowe, ktére najlepiej okres$laja Twoj biznes nie zawsze s3 tymi samymi,
ktorych uzywa potencjalny klient to poszukiwania tego typu ustug i1 produktow w
wyszukiwarkach internetowych. Wazne jednak, aby$ na swdj biznes patrzyt oczyma
swojego klienta. Uzywaj jego stownictwa 1 jego wyrazen. Jezeli odbiorca Twoich ustug
sa osoby, ktére nie znaja fachowego stownictwa obowiazujacego w nim, uwzglednij to
przy tworzeniu kampanii AdWords.

Przyktad:

Jezeli jeste$ zaktadem zajmujacym si¢ obrobka metali jednym z stoéw kluczowych,
ktore bardzo dobrze opisuja Twoja dziatalnos¢ mogloby by¢ ,,0brobka prasq
krawedziowq”. Pytanie jest, czy masz wsrdd swoich klientow specjalistow z swojej
branzy, ktorzy moga poszukiwaé w wyszukiwarkach zaktadu podobnego do Twojego
poprzez stowo kluczowe ,,0brobka prasq krawedziowq”? By¢ moze Twoi klienci to
ludzie, ktorzy $rednio si¢ znaja na doktadnej charakterystyce Twojej dziatalnosci 1 beda
szukali takiej firmy raczej przez stowa kluczowe typu: ,,0brobka metali” czy ,,metale
obrobka”.
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Przyktad 2:

Zakres lokalnosci stow kluczowych, poprzez ktore ludzie wyszukuja produkty i
ushugi zalezy w duzej mierze od konkretnej dziedziny biznesu. W niektorych
przypadkach takich jak np. , transport” ten zakres bedzie szerszy (niekoniecznie
szukamy firmy transportowej w naszym miescie, mozemy jej szuka¢ w obrgbie calego
wojewoOdztwa, a nawet kraju), wigc moga nas interesowac takie frazy jak ,, transport
mazowieckie” CzZYy nawet ,, transport miedzynarodowy”.

W innych przypadkach bedzie nam zalezalo na wybitnie lokalnych stowach
kluczowych. Jezeli jesteSmy zaktadem fryzjerskim nie bgdzie nas interesowala fraza
Wfrvzjerzy” czy |, fryzjerzy matopolskie”. Bardziej bedzie nam zalezato na takich frazach
jak” | fryzjerzy Krakow”. W duzych miastach moze si¢ ogranicza¢ nawet do samych
dzielnic, czyli np. : "fryzjerzy Warszawa Ochota”.

Stowa kluczowe, ktore sg dla Ciebie najbardziej zyskowne

Wybieraj ta frazy kluczowe, ktére oznaczaja dla Ciebie najwyzszy zysk. Jezeli masz
wiele fraz do wyboru wybieraj te, poprzez ktore sa szukane ustugi lub produkty, na
ktorych najwigcej zarabiasz ( stosunek ich konkurencyjnosci, do kosztu walki o nie jest
najnizszy).

Przykiad:

Stowo ,,fryzury komunijne Pruszkéw” moze by¢ duzo mniej konkurencyjne od
stowa ,,fryzury §lubne Pruszkéw”, ale przy zalozeniu, ze jedno z nich przynosi nam 30 zt
czystego zysku, drugie za§ 80, moze si¢ okaza¢, ze warto zainwestowac wigcej w
promocj¢ frazy ,fryzury slubne Puszkow”. Fraza ,fryzury slubne Puszkow ,, pomimo
wyzszego kosztu bedzie 1 tak dla nas bardziej zyskowna niz fraza ,,fryzury komunijne
Pruszkow”.

Stowa kluczowe, ktore sg dla Ciebie wazne

Przy wyborze stow kluczowych trzeba bra¢ pod uwage rowniez stowa kluczowe, ktore
maja dla nas duze znaczenie jako dla reklamodawcy. Bardzo czgsto kwestie prestizowe i
brandingowe sprawiaja, ze dla firmy wazne jest aby by¢ na pierwszych miejscach w
wyszukiwarce na okreslone stowa kluczowe (nieraz nawet bardzo ogdlne i1 drogie stowa
kluczowe).

Przyktad:

Dla firmy, ktéra sprzedaje klimatyzatory duze znaczenie moze miec
reklamowanie si¢ na stowo kluczowe klimatyzatory, co bgdzie miato zwiazek nie tylko z
bezposrednia sprzedaza przez Internet generowana poprzez reklamg¢ z tego slowa
kluczowego, ale rowniez oddzwigkiem brandingowym takiej reklamy.
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Koszt reklamy AdWords

Jak juz wspominalem w reklamie AdWords ptacimy za kliknigcie w reklame, a nie w jej
wyswietlenia. Stawki ptacone za kliknigcie ma charakter aukcyjny, tzn. tym wigcej
ptacimy za dane stowo kluczowe, im wigcej firm czy o0sob chce si¢ reklamowac na te
same stowo kluczowe. Sam algorytm ustalania stawki za kliknigcie danego stowa
kluczowego jest w AdWords dos¢ skomplikowany i zostanie opisany w rozdziale Nacisk
na klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC na stronie 218.

Najpros$ciej ujmujac cena za kliknigcie danego stowa kluczowego zalezy od:

e konkurencyjno$ci danego stowa, czyli tego ile firm Iub 0osob w danym momencie
chce si¢ pokazywac w linkach sponsorowanych Google na te stowo kluczowe;

e klikalnosci reklamy, czyli jak czesto nasza reklama jest klikana przez
uzytkownikoéw wyszukiwarki Google

e od tego, czy w tworzonym przez nas tekscie reklamy beda stowa kluczowe, na
ktére wyswietlamy reklame;

e od tego, czy w tekécie strony internetowej, na ktora trafia uzytkownik po
kliknigciu reklamy sa stowa kluczowe, na ktore reklama si¢ wyswietla.

Wynik Jakosci Google AdWords

Wynik jako$ci jest teraz jednym z najwazniejszych elementow algorytmu AdWords.
Wptywa on bezposrednio na ceng kliknigcia w linku sponsorowanym i pozycj¢ reklamy
w wynikach linku sponsorowanego.

Zagadnienie wyniku jakosci jest do$¢ szerokie 1 skomplikowane, ale postaram sig je
przedstawi¢ w jak najprostszy i1 najbardziej zrozumialy sposob.

Czym jest Wynik Jakosci ?

Oficjalna definicja Wyniku Jako$ci podawana przez Google brzmi:

System AdWords oblicza Wynik Jakosci dla kazdego stowa kluczowego. Jest on obliczany
na podstawie wielu czynnikow i stanowi wyznacznik trafnosci stowa kluczowego w
stosunku do tekstu reklamy i hasta wyszukiwanego przez uzytkownika. Wynik Jakosci

stowa kluczowego jest czesto aktualizowany. Jest on scisle powiqzany ze skutecznosciq
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stowa kluczowego. Zasadniczo wysoki Wynik Jakosci oznacza, ze stowo kluczowe bedzie
powodowac wyswietlanie reklam na wyzszej pozycji i przy nizszym koszcie klikniecia

(CPC).

To, co juz warto powiedzie¢ na samym poczatku to to, ze tak naprawd¢ w systemie
reklamy Google nie ma jednego Wyniku Jakosci. Wzor uzywany w celu okreslania
Wyniku Jakosci jest inny dla kazdego typu reklam (reklamy dla wynikéw wyszukiwania,
reklamy dla tresci).

Generalnie Wynik Jakos$ci ma wptyw na:

e pozycje reklamy Google AdWords w wynikach wyszukiwania ( tzw. Ranking
reklamy)

e Szacowang stawke za pierwsza strong;

e ilo$¢ aktywnych stow kluczowych w koncie.

Z Wynikiem Jako$ci mamy do czynienia na réznych plaszczyznach reklamy w Google.
Szczegotowy opis poszczegodlnych elementow Wyniku Jakosci AdWords mozna znalezé
ponizej.

Rézne Wyniki Jakosci w koncie Google AdWords

Wynik JakoSci na plaszczyznie calego konta

o Wynik Jakosci konta oparty jest na ogdlnych 1 wazonych Wynikach Jakos$ci
poszczegbdlnych stow kluczowych, tworzacych te konto.
e Na Wynik Jakosci konta wptyw maja:
o kombinacja i §rednia wazona Wynikoéw Jakos$ci poszczegolnych stow
kluczowych na koncie;
o kombinacja i srednia wazona Wynikoéw Jakos$ci poszczegolnych grup
reklamowych na koncie;
o historia rozwoju Wyniku Jakosci na koncie (zwtaszcza ta najbardziej
aktualna);
o skutecznos$¢ konta w regionie geograficznym, w ktorym reklama ma by¢
wyswietlana
o wydatki calego konta

Wynik Jakosci stowa kluczowego reklamy AdWords (dla kampanii kierowanej na
wyszukiwarke Google)

e Wynik Jakosci okreslany tylko dla wynikow wyszukiwania Google ma
bezposredni zwigzek z Wynikiem Jakosci poszczegolnych stow kluczowych,
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sktadajacych sig¢ na konto i Wynikiem Jakosci okreslajacym szacowana stawke
pierwszej strony
e Definicja Wyniku Jakosci podawana przez Google:

Wynik Jakosci = (CTR stowa kluczowego, trafno$¢ tekstu reklamy, trafno$¢
stowa kluczowego, trafnos$¢ strony docelowe;j)

e Czynniki warunkujace Wynik Jakosci Stow kluczowych w wynikach
wyszukiwania wyszukiwarki Google:

o Historyczny wspoétczynnik klikalnosci (CTR) stowa kluczowego i
odpowiadajacej mu reklamy w Google. W tej sytuacji, ze CTR w sieci
wyszukiwania Google ma wptyw jedynie na Wynik Jakosci w sieci
Google, nie ma natomiast wptywu na Wynik Jakos$ci w wyszukiwarce
Google

o historia rozwoju CTR dla stow kluczowych, przy czym w historii tej
wigksze znaczenie maja Swieze dane niz dane z przesztosci ; historia
rozwoju CTR jest obliczana na podstawie $rednich kroczacych;

o dopasowanie stowa kluczowego do tekstow reklamowych w odpowiednie;j
grupie reklam

o dopasowanie stowa kluczowego i dopasowanej do niego reklamy dla
wyszukiwanego hasta uzytkownika

o inne czynniki (jak opowiadat jeden z inzynierow Google jest ich prawie
100, ale najczesciej tylko kilka z nich jest brane pod uwagg)

Wynik Jakosci tekstu reklamowego

o Wynik Jakosci Tekstu reklamowego jest $cisle skorelowany z Wynikami Jakosci
poszczeg6lnych stow kluczowych.

o Wynik Jakosci tekstu reklamowego zalezy do tego, czy:

o tekst reklamowy zawiera reklamowane slowo kluczowe,

o tekst reklamowy jest zwiazany tematycznie z reklamowanym stowem
kluczowym;

o czy grupa reklamowa, dla ktorej tworzymy tekst reklamowy jest Scisle
ukierunkowana tematycznie.

e Im lepsze dopasowanie tekstu reklamowego do grupy reklamowej i do stow
kluczowych w obrebie tej grupy reklamowej tym wyzszy Wynik Jakos$ci tekstu
reklamowego.

e Na Wynik Jakosci tekstu reklamowego duzy wptyw ma historyczny
wspotezynnik CTR wyswietlanych adresow URL w grupie reklam.

Narzegdzie wstawiania stow kluczowych pomaga czgsto uzyskiwa¢ wyzsza wartos¢
Wyniku Jakosci tekstu reklamowego. System Google pobiera na potrzeby obliczania
Wyniku Jakos$ci stowo kluczowe wpisywane przez uzytkownika i wpisywane w tekst
reklamowy poprzez Narzedzie wstawiania stow kluczowych. O tym, czy jest narzedzie
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wstawiania stow kluczowych mozesz przeczyta¢ w rozdziale Narzedzie wstawiania stow
kluczowych na stronie 150.

Wynik Jakosci a szacowana stawka pierwszej strony

Wynika Jako$ci ma rdwniez wpltyw na szacunkowa stawke zapewniajaca wyswietlenie 116
reklamy na pierwszej stronie. Ten parametr, zwany takze szacunkowa stawka pierwszej

strony, okresla w przyblizeniu stawke kosztu kliknigcia (CPC) wystarczajaca do

umieszczenia reklamy na pierwszej stronie wynikéw wyszukiwania Google. Szacunki sa

oparte na Wyniku jako$ci i biezacej konkurencji reklamodawcow o dane stowo

kluczowe.

Wplyw Wyniku Jakos$ci na pozycje reklamy i wysokosé stawki za pierwsza strone:

e Podczas ustalania pozycji reklamy kierowanej na stowa kluczowe, jakos¢ strony
docelowej nie jest brana pod uwagg. Jako$¢ strony docelowej nie ma znaczenia
dla rankingu i pozycji reklamy.

e Podczas okreslania stawki za pierwszq strone Wynik Jako$ci nie uwzglednia
dopasowanej reklamy ani wyszukiwanego hasta. Innymi stowy przy obliczaniu
stawki za pierwsza stron¢ decydujace znaczenie ma Wynik jakosci strony
docelowej.

Wynik Jakosci strony docelowej reklamy w Google

e Wynik Jakosci strony docelowej reklamy w Google ma bezposredni wptyw na
szacowana stawke pierwszej strony dla danego stowa kluczowego

e  Wynik Jakosci strony docelowej okresla dopasowanie strony docelowej reklamy
do stowa kluczowego, poprzez ktore strona docelowa bylta reklamowana.

o Wynik Jakosci strony docelowej jest okreslany na podstawie:

czasu fadowania si¢ strony docelowe;j

zawartos$ci reklamowanego stowa na stronie docelowej;

zawarto$ci pokrewnych termindw na stronie docelowej;

dopasowania tematycznego strony docelowej w stosunku do

reklamowanego stowa;

unikalnosci tresci na stronie docelowej;

zwartosci strony docelowej (np. czy zawiera takie elementy jak Polityka

Prywatnosci, O nas, Kontakt).

o O O O

Doktadne informacje o zaleceniach Google dla strony docelowej Google mozna znalez¢
na stronie: Wskazowki dla webmasterow

Wynik Jakosci strony docelowej a czas ladowania strony docelowej
Czas tadowania sig strony docelowej ma duzy wptyw na Wynik Jako$ci strony docelowej

w AdWords. Kazdemu z stoéw kluczowych reklamy zostanje przypisany czas fadowania
strony zwiazany z adresem docelowym reklamy tego stowa kluczowego:
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e W przypadku, kiedy adres docelowy reklamy zostat przypisany stowu
kluczowemu bezposrednio na poziomie stowa kluczowego, wowczas czasem
tadowania strony bedzie $redni czas tadowania wszystkich stron docelowych w tej
samej domenie.
e W przypadku, kiedy adres docelowy reklamy zostal przypisany na poziomie
grupy reklamowej 1 tekstu reklamowego, woéwczas za czas tadowania reklamy 117
zostanie uznany czas tadowania si¢ strony docelowej jednego z tekstow
reklamowych zwiazanych z grupa reklamowa (tego tekstu reklamowego, ktorego
strona docelowa taduje si¢ najwolnie;j.

Do oceny czasu tadowania stowa kluczowego uzywany jest sredni czas tadowania
wszystkich stron docelowych w tej samej domenie. Wszystkie stowa kluczowe
powiazane z ta sama domena beda wigc miaty t¢ sama oceng czasu tadowania.

Przykiad:

Jezeli reklamuje w Google AdWords moja witryng na stowo kluczowe “linki
sponsorowane” 1 kieruj¢ uzytkownikéw na strong docelowa
http://www.ittechnology.us/linki-sponsorowane-adwords-11-nieprawdziwych-mitow/ i
jednoczesnie w mojej kampanii AdWords mam 10 innych stéw kluczowych, kierujacych
do 10 r6znych stron docelowych, to koncowy czas tadowania strony docelowej dla stow
kluczowych mojej kampanii AdWords bgdzie $rednia czasu tadowania tych wszystkich
11 podstron docelowych.

Czas pobierania tresci HTML
W obecnej chwili czas tadowania strony docelowej to czas pobrania treSci HTML tej

strony. W przysztosci bedzie takze uwzgledniany czas tadowania obrazow, animacji
flash, wideo, JavaScript i innych komponentow.

Srednia w regionie geograficznym

Czas tadowania jest oceniany w stosunku do $redniej w regionie geograficznym serwera.
Przykiad:

Jesli moja witryna internetowa jest umieszczona na serwerze w USA w Illinois, jej czas

tadowania bedzie porownywany ze $rednim czasem tadowania w tym regionie USA
(pomimo tego, ze moja witryna jest przeznaczona dla odbiorcow w USA).
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Szybkie sprawdzanie Wyniku Jakosci dla reklamy AdWords

Wynik Jakosci stow kluczowych w interfejsie AdWords

Informacj¢ o Wyniku Jakos$ci stow kluczowych mozna znalez¢ w interfejsie Google

AdWords. System AdWords daje informacje o0 Wyniku Jako$ci kazdego stowa 118
kluczowego w dziesieciostopniowej skali. Im nizszy wynik, tym nizszy jest Wynik

jakosci stowa kluczowego.

< Dodaj stowa kluczowe Edycia | v Zobacz wyszukiwane hasta... ¥ | Wiecejdziafan... » Szukaj I
[0 e Stowo Grupa Stan (7. Maks. Kliknigcia Wyswietlenia CTR (7 §r. Koszt Sr. Konw. Koszt konw. \Wspdicz. konw. Konw. po W.

Kluczowe reklam CPC CPC (2 poz. (1/Kliknigcie) (2 (1/kliknigcie) (=) (1/kliknigcie) () wySwietleniu (2! JakoSci
[0 % ‘promocia adwords (o) - 4 4 100,00% 010z 038z 6.2 1] 0,00z 0,00% 1]

w adwords Kampania

[0 m marketing Kkurs D 0 0 000% 000z 000z 0 0 000z 0,00% 0 5M10

O wu [adwords] adwords (o) 025z 0 388 0,00% 000z 000z 89 0 0,002 0,00% 0 1o

[0 e Trekama kurs D
google” o

015z 4 4147 010% 006z 025z 127 0 0,00z 0,00% 0 Mo

Szacowanie Wyniku JakoSci

e Dobrym sposobem sprawdzenia Wyniku Jakosci stowa kluczowego jest
przyjrzenie si¢ Szacowanej stawce pierwszej strony. Im nizsza Szacowana
stawka pierwszej strony, tym lepszy Wynik Jako$ci stowa kluczowego.

e Najlepszym sposobem sprawdzenia Wyniku Jakosci tekstu reklamowego jest
przyjrzenie si¢ pozycjom wyswietlanych reklam. Relacja pozycji tekstu
reklamowego w stosunku do ceny tej reklamy okres$la wartos¢ Wyniku
Jakosci tej reklamy.

e  Wynik Jakos$ci stowa kluczowego jest podawany w skali od 1 do 10 w na
podstronie Analizy stowa kluczowego (patrz nastgpny rozdziat).

o  Wynik Jakosci stow kluczowych pokazywany jest rowniez w raporcie stow
kluczowych i raporcie reklam (wigcej o tym w kolejnym podrozdziale)

Doktadne informacje o Wyniku Jakosci stéw kluczowych na podstronie
analizy stow kluczowych

Osoby, ktore chea uzyska¢ doktadne informacje o Wyniku Jako$ci poszczegolnych stow
kluczowych moga skorzysta¢ z niedawno wprowadzonej funkcjonalnos$ci, ktéra mozna
znalez¢ pod kolumna Stan.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



PO0B-09-24 e
///
4 Dodaj stowa kluczowe Edycja | = //’f nien ztan... = || Zobacz wyszukiwane hasta... * || Wiecej dziatan... =
P
[l @ Stowo Grupa Stan Maks. Pref. Klikniecia Wyswietlenia CTR (2 §r. Koszt Sr.
kluczowe reklam CPC pOT. CPC (2 poz. (1/kl
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Dostep do strony analizy stéw kluczowych

Po najechaniu kursorem na ikong obok stowa kluczowego w kolumnie Stan wida¢
informacjg na temat wyswietlania reklamy dla tego stowa kluczowego i informacj¢ na
temat sktadowych wyniku jakosci tego stowa kluczowego.

Stowo kluczowe: reklama adwords

0 SR
8-09-24 Czy reklamy s3 teraz wyswietlane? -
Nie o Wszystkie reklamy tekstowe w tej gripie reklam

Dodaj stowa kluczowe | | Edycia |+ | zostaly wstrzymane. / el

e Slowo Stan > Wynik Jakosci Dowiedz sie wiecej S ‘

kiuczowe 10/10 Trafnosc stow kluczowych: W porzadkt’/
Jakosc strony docelowej. W porzadku
® - “reklama %ﬁ onizej stawki Czas wczytywania strony docelowej W porzadki00 zt 0,01
- adwords” ierwsza strone

Szacunkows stawka z Narzedzie diagnostyki reklam
pienwszg strone:0,80 .

& [adwords] 3 Ponizej stawki 0,40z Dowolna 0 388 0,00% 0,01
7a nierwe?a ctrnne

Po najechaniu kursorem na obrazek ikonki przy stowie kluczowym uzyskujemy szybko
bardzo wazne informacje:

e czy nasza reklama AdWords jest wyswietlana dla tego stowa kluczowego

e jakijest Wynik Jakos$ci tego stowa kluczowego w skali od 1 do 10, gdzie 10 jest
najwyzsza ocena.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



1. Informacje na temat probleméw z dopasowaniem stowa kluczowego do

reklamy i1 zapytan uzytkownikow

Informacje na temat problemow z strona docelowa

3. Informacje o ocenie czasu fadowania strony docelowe] 120

N

o Jesli ocena stowa kluczowego brzmi: Ta strona taduje si¢ wolno,
wplynie to negatywnie na Jako$¢ strony docelowej 1 Wynik Jakosci
reklamy AdWords.

o Jesli ocena stowa kluczowego brzmi: Nie znaleziono Zadnych
problemow, nie wptynie to na jako$¢ strony docelowej ani Wynik
Jakosci.

o Jesli ocena stowa kluczowego brzmi: Nie znaleziono Zadnych
problemow. Czas tadowania krotszy od sredniej w regionie
geograficznym serwera ocena moze mie¢ pozytywny wplyw na Jako$¢
strony docelowej 1 Wynik Jakos$ci reklamy AdWords.

Podsumowanie

Okno analizy stow kluczowych moze si¢ okaza¢ bardzo przydatna przy optymalizacji
kampanii AdWords. Oczywiscie przy wigkszych kampaniach trudno sprawdzac po kolei
kazde stowo kluczowe. Nawet w takich wypadkach informacje pobrane z podstrony
analizy stow kluczowych moga si¢ przydac¢ przy pracy z najwazniejszymi stowami
kluczowymi w kampanii AdWords.

Moim zdaniem nowe narzedzie powinno by¢ szczegolnie pomocne dla reklamodawcow,
ktérzy nie majq jeszcze duzo doswiadczenia w pracy z AdWords. Pozwoli im dos¢
szybko zidentyfikowac problemy z wyswietlaniem stow kluczowych i poznaé
najwazniejsze czynniki wykorzystane do obliczenia Wyniku Jakosci ich stow
kluczowych.

Wskazowki dotyczace jakosci strony i witryny docelowej
Weczesniej wspominalem o Wyniku Jakosci strony docelowej. Rozwijajac ten temat aby
dana strona docelowa byta uznana za witryng o wysokiej jakosci przez system AdWords

musi cechowag si¢ ona:

e trafnoscia
e oryginalno$cia.
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Trafnosc:

Uzytkownicy powinni by¢ w stanie latwo odnalez¢ reklamowana ofertg.
Reklama powinna kierowac na tg strong w witrynie, ktora zawiera uzyteczne
informacje na temat reklamowanego produktu lub ustugi - na przyktad na strong,
na ktorej uzytkownicy moga kupi¢ reklamowany produkt, a nie na strong
zawierajaca opisy kilku produktow.

Oryginalno§¢:

Strona powinna zawiera¢ unikatowa tre$¢, ktorej nie mozna znalez¢ na zadnej
innej stronie.

Powinna tez zawierac istotne informacje. Jezeli Twoja reklama kieruje
uzytkownikdéw na strong zawierajaca gtownie reklamy lub ogo6lne wyniki
wyszukiwania (takie jak katalog lub strona katalogu), nalezy poda¢ dodatkowa,
unikatowg tresc.

Niskie Wyniki Jakosci stron docelowych ?

Istnieje kilka typow witryn i modeli biznesowych, ktore uzyskuj¢ nizsze poziomy
Wyniku Jakosci strony docelowe;j jak rowniez tych, ktore moga uzyskiwac niskie
wartosci Wyniku Jakosci stron docelowych.

Dwoch rozne typy witryn

Typy witryn internetowych, ktore beda karane niskimi wynikami jakoS$ci strony
docelowej ze wzgledu na niski poziom satysfakcji dostarczanej uzytkownikom.

Typy witryn internetowych, ktore moga otrzymywac niskie Wyniki Jakos$ci strony

docelowej 1 przy reklamie ktorych trzeba zwréci¢ szczegdlng uwage na
wskazowki Google dotyczace jakosci strony docelowej - szczeg6lnie na zasadg
oferowania unikatowej tresci.

Modele biznesowe, ktore beda uzyskiwac niskie Wyniki JakoSci

Witryny zbierajace dane, ktore oferuja bezplatne produkty w celu uzyskania
prywatnych informacji od uzytkownikow

Witryny, ktore nie zawieraja zadnych tresci poza reklamami, stworzone dla celow

wyswietlania tych reklam
Strony internetowej, ktore zawieraja ztosliwe oprogramowanie i instalowane za
wiedza lub bez wiedzy uzytkownika na jego komputerze

Modele biznesowe, ktére moga uzyskiwa¢ niskie Wyniki Jako$ci

Mariusz Gasiewski

Ksiazki elektroniczne, ktore wyswietlaja powszechne reklamy lub instaluja
ztosliwe oprogramowanie
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e Witryny, ktore oferuja sposoby na szybkie wzbogacenie

o Witryny internetowe, ktore poréwnuja oferty sklepow

o Agregatory turystyczne

o Witryny afiliacyjne, ktére nie przestrzegaja wskazdéwek dotyczacych afiliacji.
Wigcej informacji dotyczacych zagadnienia mozna znalez¢ na stronach pomocy 122
AdWords.

Pozycja reklamy w wynikach sponsorowanych

Pozycja reklamy AdWords w obrgbie wynikéw sponsorowanych okre$lana jest przez
dos¢ skomplikowany algorytm Google. Zmienna, ktora okresla pozycje¢ i ranking reklamy
nazywa si¢ w zargonie internetowym Rankingiem reklamy.

Ranking danej reklamy, ktory determinuje pozycj¢ reklamy w obregbie wynikow
sponsorowanych na dane stowo kluczowe zalezy w uproszczeniu od Wyniku Jakos$ci tego
stowa kluczowego i ceny maksymalnej CPC za te stowo kluczowe (czyli ustalanej przez
nas maksymalnej ceny za kliknigcie).

Pozycja reklamy w korelacji z Wynikiem Jakosci i ceng za kliknigcie

Ranking reklamy = (Wynik Jakos$ci) x (Max CPC)

Aby przedstawic to szczegdtowo postuzg sig¢ przyktadem 5 reklamodawcow
Reklamodawcy

Reklamodawcy Wynik Jakosci Max CPC
A 3,20 1,00

B 1,40 1,80

C 3,50 0,30

D 1,80 0,5

E 1,40 0,20

W tej sytuacji

Ranking (A) = (Wynik Jakosci(A) x (Max CPC(A))
Ranking (B) = (Wynik Jako$ci(B) x (Max CPC(B))

i tak dalej

Stawka ptacona przez kazdego reklamodawce to Ranking reklamodawcy, ktorego
reklama jest pozycje nizej od nas podzielona przez nasz Wynik Jakosci plus 0,03 zt.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us


http://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=14844
http://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=66238&topic=9356
http://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=66238&topic=9356

W szczeg6lnosei poszezegolnych reklamodawcow Placone CPC bedzie wynosito:

Ptacone CPC (A) = (Ranking (B)/Wynik Jakosci (A))+0.03

Ptacone CPC (B) = (Ranking (C)/Wynik Jakosci (B))+0.03

Ptacone CPC (C) = (Ranking (D)/Wynik Jakosci (C))+0.03

Ptacone CPC (D) = (Ranking (E)/Wynik Jakosci (D))+0.03 123
Ptacone CPC (E) = minCPC

Czyli w liczbach bedzie to:

Ptacone CPC (A) = (2.50/3.20)+0.03=0.81
Ptacone CPC (B) = (1.05/1.40)+0.03=0.78
Ptacone CPC (C) = (0.90/3.50)+0.03=0.29
Ptacone CPC (D) = (0.30/1.80)+0.03=0.20
Ptacone CPC (E) = minCPC

Ostatecznie mamy w wyniku:

Reklamodawcy Wynik Jakosci Max CPC Ad Rank Pacone CPC

A 3,20 0,80 2,60 0,81
B 1,40 1,80 2,50 0,78
C 3,50 0,30 1,05 0,29
D 1,80 0,5 0,90 0,20
E 1,40 0,20 0,30 minCPC *

*Oczywiscie jest to sytuacja hipotetyczna i znacznie upraszczajaca procesy aukcji
cenowej w Google AdWords. Teoretycznie najnizsza mozliwa stawka za kliknigcie w
Polsce jest rownowartos¢ jednego centa, nieraz moga si¢ nawet zdarzy¢ kliknigcia
kosztujace 1 grosz. W praktyce najnizsze ceny placone za kliknigcia w AdWords sa
ograniczone z dotu przez minimalna dopuszczalna stawk¢ Google (patrz nastepny punkt).

Pozycja reklamy AdWords w Sieci partnerskiej Google

W Sieci partnerskiej efektywnos$¢ reklam przeliczana jest na eCPM (efektywny CPM). W
uproszczeniu wzor na eCPM mozna okresli¢ jako:

eCPM =CTR x 10 x CPC

CTR jest tutaj przemnazany przez 10 jako, ze procentowa wartos¢ CTR odnosi si¢ do
100, a CPM jest przelicznikiem na 1000 wyswietlen.
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Pozycja reklamy tekstowej w Sieci partnerskiej

W przypadku reklam tekstowych ich pozycja bedzie obliczana na podstawie mnoznika
stawki za kliknigcie i CTR (wspotczynnika klikalnosci reklamy, czyli ilosci kliknig¢
podzielonej przez ilo$¢ wyswietlen).
124
Przykiad
Zatozmy, ze mamy miejsce reklamowe na witrynie obejmujace 4 miejsca wyswietlenia
reklam AdWords. Innymi stowy w miejscu moga by¢ wyswietlone maksymalnie 4
reklamy. O mozliwos$¢ wyswietlenia reklamy na tej witrynie walczy 5 reklamodawcow

Reklamodawca 1 CTR = 0,5% CPC = 0,40 zt
Reklamodawca 2 CTR = 1,5% CPC = 0,25 zt
Reklamodawca 3 CTR = 0,15% CPC = 0,70 zt
Reklamodawca 4 CTR = 0,2% CPC = 0,80 zt
Reklamodawca 5 CTR = 0,7% CPC = 0,50 zt

Ostatecznie bedziemy mieli wigc:
eCPM ( Reklamodawca )= CTR (Reklamodawca) * 10 *CPC (Reklamodawca)

eCPM ( Reklamodawca 1) =0,5% * 10 * 0,40 = 2
eCPM ( Reklamodawca 2 ) =1,5% * 10 * 0,25 = 3,75
eCPM ( Reklamodawca 3 ) =0,15% * 10 * 0,70 = 1,05
eCPM ( Reklamodawca 4) =0,2% * 10 * 0,80 = 1,6
eCPM ( Reklamodawca 5) =0,7% * 10 * 0,50 = 3,5

Koniec koncow pozycje reklamy beda wyglada¢ nastepujaco:

Reklamodawca 1 — pozycja nr 3
Reklamodawca 2 — pozycja nr 1
Reklamodawca 3 — brakuje dla niego miejsca i si¢ nie wyswietla
Reklamodawca 4 — pozycja nr 4
Reklamodawca 5 — pozycja nr 2

Rywalizacja reklamy tekstowej i graficznej w Sieci partnerskiej

Jezeli chcemy wyswietli¢ reklame graficzna na okreslonym miejscu docelowym Google
AdWords musimy wygra¢ aukcje z odpowiednia ilo$cia reklam tekstowych, ktére
moglyby zosta¢ wyswietlone w tym miejscu docelowym. Jezeli wigc w danym miejscu
docelowym moglyby zosta¢ wyswietlone 3 reklamy tekstowe, reklama graficzna
musiataby wygra¢ rywalizacjg z 3 reklamami tekstowymi.
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Przyktad

Zatozmy, ze mamy miejsce reklamowe na witrynie obejmujace 3 miejsca
wyswietlenia reklam AdWords. Innymi stowy w miejscu moga by¢ wyswietlone
maksymalnie 3 reklamy. O mozliwo$¢ wyswietlenia reklamy na tej witrynie walczy 4
reklamodawcow. Reklamodawca 1 chce wyswietli¢ reklamg graficzna, pozostali reklamy
tekstowe.

Reklamodawca 1 CTR = 0,8% CPC = 1,40 zt
Reklamodawca 2 CTR = 0,5% CPC = 0,25 zt
Reklamodawca 3 CTR = 0,35% CPC = 0,50 zt
Reklamodawca 4 CTR = 0,6% CPC = 0,30 zt

Ostatecznie bedziemy mieli wigc:
eCPM ( Reklamodawca )= CTR (Reklamodawca) * 10 *CPC (Reklamodawca)

eCPM ( Reklamodawca 1) =0,8% * 10 * 1,00 = 8
eCPM ( Reklamodawca 2 ) =0,5% * 10 * 0,25 =1,25
eCPM ( Reklamodawca 3) =0,35% * 10 * 0,50 = 1,75
eCPM ( Reklamodawca 4 ) =0,6% * 10 * 0,30 = 1,8

Laczny eCPM reklam tekstowych wynosi eCPM (2+3+4) = 1,25+ 1,75 + 1,8§ = 4,8

Reklamodawca 1 z reklama graficzna wygrat aukcjg¢ z taczymi eCPM reklamodawcow nr
2,314

Koniec koncoéw pozycje reklamy beda wyglada¢ nastepujaco:

Reklamodawca 1 — wyswietlit reklame graficzna, ktora zajeta wszystkie 3 miejsca reklam
tekstowych

Reklamodawca 2 — nie wyswietlit si¢ z powodu braku miejsca

Reklamodawca 3 — nie wyswietlit si¢ z powodu braku miejsca

Reklamodawca 4 — nie wyswietlit si¢ z powodu braku miejsca
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Rywalizacja stawek CPC i CPM

W przypadku, kiedy w rywalizacji biora udziat rowniez reklamy wy$wietlane w modelu
CPM, koszt tysiaca wyswietlen jest brany jako eCPM reklamy.

Przyktad

Zatozmy, ze mamy miejsce reklamowe na witrynie obejmujace 3 miejsca wyswietlenia
reklam AdWords. Innymi stowy w miejscu moga by¢ wyswietlone maksymalnie 3
reklamy. O mozliwos¢ wyswietlenia reklamy na tej witrynie walczy 4 reklamodawcow.
Reklamodawca 1 1 reklamodawca 2 chca wyswietli¢ reklamg graficzna, pozostali
reklamy tekstowe.

Reklamodawca 1 CTR = 0,2% CPC = 1,20 zt
Reklamodawca 2 CPM = 3 zi

Reklamodawca 3 CTR = 0,35% CPC = 0,50 zt
Reklamodawca 4 CTR = 0,3% CPC = 0,30 zt

Ostatecznie bedziemy mieli wigc:
eCPM ( Reklamodawca )= CTR (Reklamodawca) * 10 *CPC (Reklamodawca)

eCPM ( Reklamodawca 1) =0,2% * 10 * 1,20 = 2,4
eCPM ( Reklamodawca 2 ) =3

eCPM ( Reklamodawca 3) = 0,35% * 10 * 0,50 = 1,75
eCPM ( Reklamodawca 4) =0,3% * 10 * 0,30 = 0,9

Reklamodawca 2 z reklama graficzna w CPM = 3zt wygratby aukcj¢ reklamodawcami 1,
3 14. W tym wypadku rywalizowat on z reklamodawca nr 1 1 potaczonymi sitami
reklamodawcow 3 1 4. Nie z wszystkimi razem wzigtymi, jako, ze na miejscu
reklamowym AdWords mogliby zosta¢ wyswietleni albo jedni albo drudzy.

Koniec koncoéw pozycje reklamy beda wyglada¢ nastepujaco:

Reklamodawca 1 — nie wyswietlit si¢ z powodu braku miejsca

Reklamodawca 2 — wyswietlit reklamg graficzna, ktora zajgla wszystkie 3 miejsca reklam
tekstowych

Reklamodawca 3 — nie wyswietlit si¢ z powodu braku miejsca

Reklamodawca 4 — nie wyswietlit si¢ z powodu braku miejsca

Podsumowanie

Oczywiscie jest to model nieco uproszczony nie uwzgledniajacy dodatkowych
czynnikow, ale daje wglad na to, jak caly ten mechanizm dziata. Z tego wszystkiego
wynika koncowy wniosek, ze przy reklamie graficznej w AdWords musimy zatozy¢
wyzsze CPC niz przy reklamie tekstowej w Sieci partnerskiej.
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Algorytm dla wynikéw sponsorowanych ponad wynikami
wyszukiwania

Jak wiadomo linki sponsorowane AdWords umieszczane sa w dwoch gtéwnych
obszarach: po prawej stronie wynikow wyszukiwania i ponad wynikami wyszukiwania.
Nie jest tez szczegolna rewelacja fakt, ze szczegdlna uwage uzytkownikow zdobywaja
wyniki umieszczone ponad wynikami wyszukiwania, ktore obecnie sq umieszczane na
zottym tle.
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Jak dostac sie z reklamg ponad wyniki wyszukiwania ?

e Ponad wyniki wyszukiwania dopuszczane sg tylko te reklamy, ktorych Ranking
(AdRank) jest znaczaco wyzszy od Rankingu konkurencji. W praktyce
sprowadza si¢ to do posiadania bardzo wysokiego Wyniku Jakos$ci reklamy 1
rzadziej wyzszych niz konkurencja stawek za kliknigcie.

e Aby reklama mogta si¢ dosta¢ ponad wyniki wyszukiwania musi by¢ wczesniej
recznie zatwierdzona przez pracownika AdWords (w praktyce jest to do 72
godzin od dodania reklamy do interfejsu AdWords)

e Stawka ustawiona jako stawka maksymalna za kliknigcie musi by¢ wystarczajaca
do umieszczenie reklamy ponad wynikami wyszukiwania.
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Tworzenie kampanii linku
sponsorowanego

Tworzenie kampanii linku sponsorowanego obejmuje kilka faz, w obrebie ktorych 128
mozemy wyroznic:

e Rozpoznanie rynku i konkurencji

e Rozpoznanie przewagi oferty i firmy

o Opracowanie struktury kampanii

e Wybor kryteriow kierowania kampanii
e Opracowanie zestawu stoéw kluczowych
e Ograniczenie zasiggu kampanii

o Opracowanie tekstu reklamowego

e Przygotowanie strony ladowania

e Wdrozenie kampanii

« Monitoring

Kampania linku sponsorowanego wymaga odpowiedniego przygotowania. Sposob
dziatania sytemu AdWords nagradza reklamodawcow, przygotowujacych dobre reklamy,
czyli takie reklamy ktore sa czgsto klikane i maja wysokie CTR.

Rozpoznanie rynku i konkurencji

To pierwszy 1 podstawowy etap kazdego planowania reklamy bez wzgledu na jej
skalg 1 rozmiar. Doktadne przemyslenie przedsigwzigcia jest kluczem do jego sukcesu;
umozliwia efektywniej 1 lepiej wyda¢ srodki, ktore mamy do dyspozycji; pozwala skupi¢
si¢ tylko na tych obszarach, ktore powinny nam przynie$¢ najwyzszy zysk w stosunku do
poniesionych naktadow.

Zanim na dobre przystapimy do promowania naszych produktow lub ustug w
wyszukiwaniu lokalnym warto wejrze¢ nieco w nasz biznes, aby ustali¢ sobie, w ktorym
punkcie jestesmy.

Szybka rozpoznanie konkurencji reklamujacej si¢ w AdWords powinno obejmowac takie
elementy jak:

o sprawdzenie ilo$ci firm, ktore wykupuja reklame w linkach sponsorowanych
Google AdWords (wystarczy sprawdzi¢ wyniki sponsorowane dla kilku og6lnych
1 niszowych stow kluczowych)

e sprawdzenie ceny za klikniecie na najwazniejsze stowa kluczowe w AdWords
(mozna to zrobi¢ poprzez bardzo krotka kampanig testowa AdWords — np za 50-
100 zt)
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o sprawdzenie tekstow reklamowych, wykorzystywanych w AdWords przez
konkurentow (czy sa to teksty opisujace oferty szczegdtowo, czy tez ogdlniki, czy
uwzgledniaja czynniki geograficzne)

e sprawdzenie na jakie stowa kluczowe si¢ reklamuja (czy sa to stowa generalne,
czy tez niszowe, czy odpowiadaja ofercie tych firm, czy tez nie maja zbyt duzego
zwiazku z ta ofertq ) 129

« sprawdzenie elementow, ktdrych konkurencyjni reklamodawcy nie przekazuja w
swoich reklamach , a ktore moga mie¢ duze znaczenie dla klientow (np. koszty
transportu, dostgpnosci produktu, promocji)

e ocena konkurencyjnosci stow kluczowych (na ktore stowa kluczowe sa linki,
jakie sa koszty linkow)

Rozpoznanie przewagi oferty i firmy

Przy tworzeniu kampanii AdWords warto znalez¢ elementy w ofercie, ktore moga
mie¢ duze znaczenie dla klientow , a w ktdrych jestesmy lepsi niz konkurencja lub
przynajmniej tak samo dobra jak ona (np. jesteSmy w stanie wykona¢ ustugg szybciej,
mamy dobre rekomendacje od innych znanych firm).

W wielu przypadkach przy bardzo ograniczonym budzecie reklamowym mozna si¢
skupi¢ w reklamie na niszach, ktore sa najefektywniejsze kosztowo (np. zamiast
ogo6lnej kampanii ,,piece elektryczne”, skupiamy si¢ na ,,piece elektryczne
Warszawa”)

Opracowanie struktury kampanii

Tworzenie kampanii AdWords nalezy zacza¢ od zaprojektowania jej struktury, co jest
szczegolnie wazne przy wigkszych kampaniach. Dobrze przemys$lana struktura kampanii
utatwia pdzniejsze zarzadzanie i modyfikowanie kampanii. W przypadku duzych
kampaniach najlepiej, aby struktura kampanii byta oparta na strukturze reklamowanej
strony.

W projektowaniu struktury kampanii AdWords $wietnie sprawdza si¢ FreeMind,
darmowe narzedzie do tworzenia map mysli, ktore pozwala szybko wizualnie zbudowac
strukture¢ kampanii AdWords (przyktad ponizej). Program jest bardzo prosty w obstudze,
wigc jego opanowanie nie powinno nikomu sprawiaé¢ szczegolnych problemow.
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Zbierz wiedz¢ o wykorzystaniu innych kanalach marketingowych i reklamowych
Jezeli reklamujesz si¢ rowniez w innych kanatach docierania do uzytkownikéw niz
wyszukiwarka Google, uwzglednij to w planowanej kampanii AdWords.

Wybdér kierowania kampanii

Mozliwosci kierowanie reklamy AdWords

Jak doktadnie dziata mechanizm kierowania reklam AdWords w wyszukiwarce Google ?
Te na pozor proste zagadnienie okazuje sig¢ do§¢ skomplikowane w momencie, kiedy
chcemy poznac je szczegdtowo. Zrozumienie tego mechanizmu sprawia korzystajacym z
AdWords do$¢ sporo problemow. Z tego tez wzgledu dzisiejszy post postanowitem
poswigci¢ doktadnemu opisaniu tej kwestii.

AdWords oferuje 2 gldéwne formy kierowania reklam:

o kierowanie na j¢zyki;
o kierowanie na kraje
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Lokalizacje, jezyki i grupy demograficzne

Lokalizacje 2! W jakich lokalizacjach geograficznych majg byc wyswietlane reklamy?
* Kraj: Polska
Edycja

Whyswietl trafne adresy wraz z reklamami (zaawansowane) (2 131

Jezyki 71 polski Edycja

Kierowanie reklamy AdWords na jezyki

Funkcjonalno$¢ kierowania AdWords na jezyki odnosi si¢ do jezyka interfejsu
wyszukiwarki Google, z ktorej korzysta uzytkownik. Domyslnie interfejs wyszukiwarki
Google powiazany jest z narodowa domena, na ktorej osadzona jest wyszukiwarka. W
ten sposob uzytkownicy, korzystajacy z www.google.pl domyslnie maja interfejs
wyszukiwarki w jezyku polskim, przez co widza reklamy AdWords kierowane na
jezyk polski.

Podobnie uzytkownicy korzystajacy z www.google.fr widzie¢ beda reklamy kierowane
na jezyk francuski, a uzytkownicy korzystajacy z www.google.nl widzie¢ beda reklamy
kierowane na jezyk holenderski.

Jednoczesnie jednak warto tez wiedzie¢, ze link Ustawienia na stronie gtownej Google
kazdej domeny narodowej pozwala uzytkownikowi zmiang jezyka interfejsu i
wyswietlanych komunikatow.

G O JS le Ustawienia

Zapisz ustawana, Lody sko6czyss | wrod do wyszuhiwania

Wiadciwodcl ogoine (zrany dotyczy wizystioch sewtadew Googhy

Jyzyk interfejw Wytwatly padpawsedz | komenkaty Google w gxyku | polsk v
polaki |
portugyisko (Brazyfa)

Szukaj w snnym jorgkn %) S2ukaj na stronach we wazystkeh eaykach (2 , portugalsk (Porugal)

Plows viad s

Sauka 1k w lym wytieymn pryhuack)

anpoisi | flpro

sk 1 fnski
histrninin L

W sytuacji, kiedy uzytkownik zmieni jezyk interfejsu, wowczas Google wyswietla tylko
reklamy skierowane na ten jezyk. Jezeli wyszukuje w domenie www.google.pl, majac
zmieniony jezyk interfejsu na jezyk rosyjski bedg widziat jedynie reklamy kierowane na
jezyk rosyjski.
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Reklamy widziane przez uzytkownika w domenie www.google.pl z domysinym jezykiem
polskim

Sie¢ Grafka Wiadomosci Wideo Grupy dyskusyjne Gmail wigce| v Zalogy
(;00816 laedyty T
@ Szukaj w Intemecie O Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski 132
Sieé Wyniki 1 - 10 sposrdd okoto 18,800,000 dla zapytania kredyty. (Znaleziono w 0,26 sek.)
Kredyty Linki sponsorowane Linki spensorowane

www.bzwblk.pl  Kredyt bez wychodzenia z domu? Takl 20 000zt przez internet. Sprawdz.

Kredyt 100% internetowy

Od 300 do 7000 zt Niskie raty. Proste zasady.

www provident pl  Wygodna pozyczka z dostawa do domu! Wyslij formularz, my oddzwonimy. Wypetnij ‘?’”‘UKSEKIU”“”E teraz!
www_e-gotowka.pl

Kredyty

PKOBP.pl 20 000 PLN bez zaswiadczen Sprawdz bank, ktdry juz znasz! Kredyty

Do 50 000 zt. Kredyt na dowalny cel
Decyzja od rekil Wypetnij wniosek

Wyszukiwania pokrewne: kred otowkowe  kredyty bez bik
¥ P i iy www.Zagiel-Gotowka.pl

Kredyty.net - kredyty hipoteczne, mieszkaniowe, samochodowe ...

Kredyty - oferty kredytowe wszystkich bankdw. Kredyty hipoteczne, samochodowe,
konsolidacyjne, gotéwkowe. Pordwnania kredytow, aktualne promocje kredytowe.
www.kredyty.net/ - 62k - Kopia - Podobne strony

Gotéwkowe Samochodowe
Hipoteczne Polbank EFG
Kalkulatory Pozyczki hipoteczne

Pordwnywacz Kredyt gotdwlkowy

Wiece] wynikdw z kredyty.net »

Kredyty - atrakcyjne oprocentowanie, pozyczka od zaraz - Kredyty ...
Leonis_pl - Profesjonalny Doradca Kredytowy. Juz nie musisz wychodzi¢ z domu, Zeby
uzyskaé kredyt. Atrakcyjne Kredyty Gotdwkowe, Samochodowe, Konsolidacyjne ...
www_leonis_pl/ - 30k - Kopia - Podobne strony

Wybierz tani kredyt
Pordwnaj oferty polskich bankéw
u doradcy. Spotkaj siel
www_PromocjeFinansowe._pl

Kredyt Open Finance

Kto da Ci kredyt jaki chcesz 7
24 banki w 5 minut. SprawdZ !
www_OpenFinance.pl

Twoje Centrum Kredyvtowe
MNajlepsze oferty kredytéw pozyczek
Sprawdzone i profesjonalne
www.m2m.e-bogactwo.net

Reklamy widziane przez w domenie www.google.pl z rosyjskim jezykiem interfejsu.

Beb HKaprvHkw Hosoctn [pynnel Brorm Gmaill ewé v

GO (.)Sle kredyty e

@ TMowck B Wuteprete O Mouck cTpakuL Ha pycckom

Boittn

Beb

Bo3MOXHO, BbI UMENI B BIAY: KDEAUTHI

Kredyty net - kredyty hipoteczne, mieszkaniowe, samochodowe ... - [ [epesecty 21y cTpanmuy |

Kredyty - oferty kredytowe wszystkich bankdw. Kredyty hipoteczne, samochodowe,
konsolidacyjne, gotdwkowe. Pordwnania kredytéw, aktualne promocje kredytowe.
www_kredyty net/ - 62k - CoxpateHo B kawwe - [oxoxue cTpaHuusl

Kredyty - atrakcyjne oprocentowanie, pozyczka od 7araz - Kredyty ... - [ lepesecti aty crpannuy |

Leonis.pl - Profesjonalny Doradca Kredytowy. Juz nie musisz wychodzié z domu, zeby
uzyskac kredyt. Atrakcyjne Kredyty Gotéwkowe, Samochodowe, Konsolidacyjne ...
www.leonis.pl! - 30k - CoxpaHeHo B kawe - Moxoxue cTpaniusl

Banki - Kredyty. Konta przez Internet - Bankowynef.pl - [ Mepesecti 3ty crpanuwy |

Serwis Finansowy Bankowynet_pl - Banki online: Finanse osobiste, Finanse firma: konta,
kredyty, aktualnoéci, promocije, prasa, raporty. Polskie Banki, konta ...
bankowynet.plf - 72k - CoxpaxeHo B k3le - [1oX0®Kie CTpaHuubl

Kredyty Mieszkaniowe, Kredyty Hipoteczne - Kredyty Samochodowe ... - [ lepesectn a1y crpaniwy ]

Najkorzystnigjsze Kredyty Mieszkaniowe, Samochodows, Hipoteczne, Karty Kredytowe |

Konta Osobiste, Leasing ...dla Klientéw Indywidualnych oraz Firm.
kredyt24h plf - 42k - CoxpaHero B k3we - MNoxoxue cTpaHuupl

Pesynetatel 1 - 10 ua npumepro 18 900 000 ana kredyty. (0,16 ceiynn)

Peknamubie cchinki

Od 300 do 7000 z

Wygodna pozyczka z dostawg do domu!
Wylij formularz, my eddzwonimy.
www.provident. pl

Kredyt Open Finance

Kto da Ci kredyt jaki chcesz 7
24 banki w 5 minut. Sprawdz !
www.OpenFinance.pl

Szybki kredyt gotdwkawy
Nowosé w Polsce.

Klikasz i masz na koncie!
www.Kokos.pl

Becut DaHk?
CKa¥H BCEM
npasay:
BankGovno_ru

Jedynym przypadkiem, kiedy nie jest brany pod uwage wybrany jezyk interfejsu
wyszukiwarki Google, jest sytuacja, kiedy uzytkownik wyszukuje w domenie .com
(www.google.com). W przypadku uzytkownika korzystajacego z www.google.com

reklamy sa wy$wietlane na podstawie numeru ip uzytkownika.
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Z tego wzgledu tez, kiedy polski uzytkownik korzysta z www.google.com bgdzie widziat
reklamy kierowane na jezyk polski. W przypadku, kiedy zmieni jezyk interfejsu
wyszukiwarki na jgzyk rosyjski przy korzystaniu z Google.com bedzie widziat reklamy
kierowane na jezyk polski (system rozpozna, ze jest uzytkownikiem z Polski).

Kierowanie reklamy AdWords na kraje

Jak si¢ tatwo domysle¢ w przypadku kierowania reklamy AdWords na kraj brany jest pod
uwagg adres ip uzytkownika. Uzytkownik, ktory znajduje si¢ na terytorium Francji
bedzie widziat reklamy kierowane na Francje.

Kierowanie reklamy AdWords na wybrany region, pozwala w Polsce wy§wietla¢
reklamy w zdefiniowanym wojewodztwie lub regionie. Interfejs kierowania zawiera 4
gtowne opcje kierowania reklamy: Grupy miejsc, Przegladanie, Szukaj, Niestandardowy.

Skieny reklame wedlug lokalizac) Pudemd w2 Al v 2peay | Poovee

Wrshay Poegiate e

Wyrndoaarss ickakzacy na dwwecs

| 2napti | B
Frzyhimdom wynsdoraers L
Handa -

Cavk

Vyhvane isaakeacs 3
e wezystho | zcbacy wazysths ra mape (9 o4

Patnia fey) & i

Lanier Reputiba

]

i fe I ° : v
o N . {

.(f?_'xl.‘ T ¢on 0000 HENIEE Tons ey B Tob 280 ;

Widues charary & vrwarych Iacskrasach ObAZary BAMMNS K) WYITACING v SOTrSITAN YO DORYNICH P4 WS 500500 Lt a e nekien W AR

Aty Zokobeasnn |

Przy okazji kierowania reklamy AdWords na wybrane regiony warto wiedzie¢, ze na
koncie AdWords reklamom kierowanym na okreslony region przyznaje si¢ wyzszy
priorytet w obrgbie tego regionu niz reklamom kierowanym na caty kraj.

Jesli to samo stowo kluczowe jest stosowane zardwno w kampanii kierowanej na region,
jak 1 kampanii skierowanej na kraje 1 terytoria, uzytkownikom z tego regionu zawsze
wys$wietlana jest reklama kierowana na region. Dzieje si¢ tak nawet w przypadku, kiedy
reklama kierowana na region ma duzo nizszy Ranking niz reklama kierowana na kraje i
terytoria.
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Opracowanie zestawu stéw kluczowych

Jedynym z najwazniejszych aspektéw tworzenia i promocji strony internetowej jest

wybor odpowiednich dla danej strony i danego biznesu stow kluczowych. Na tych

stowach begdziesz pdzniej opierat promocje swojej witryny w reklamie Google AdWords. EY]
Jesli chodzi o przygotowywanie listy stow kluczowych, istnieje oczywiscie kilka roznych

podejs¢ do tego tematu. Ja sam podzielitbym caty proces rozwijania listy stow

kluczowych na 7 gtéwnych etapow:

e tworzenie trzonu stéw kluczowych;

e uzupehianie zestawu stow kluczowych;
e rozszerzanie listy stow kluczowych;

e grupowanie stow kluczowych;

e dopasowanie stow kluczowych;

e kierowanie stow kluczowych;

e Ograniczanie zasiggu stow kluczowych

7 krokow tworzenia stéw kluczowych (case study)

W celu pehiejszego przedstawienia tematu postuzg si¢ tutaj hipotetycznym tworzeniem
kampanii AdWords na potrzeby firmy organizujacej szkolenia z zakresu Prawa Pracy,
Ubezpieczenia Spotecznego, Prawa Podatkowego, BHP, dotacji unijnych.

Tworzenie trzonu stéw kluczowych

W pierwszym kroku na podstawie obserwacji strony docelowej reklamy tworzymy
podstawowy zestaw stow kluczowych. Sa to przede wszystkim nazwy produktow 1 ustug
oferowanych przez firmg.

W przypadku naszej hipotetycznej firmy szkoleniowej taki podstawowy zestaw stow
kluczowych obejmowatby takie terminy jak :

szkolenia dla firm
szkolenia

szkolenia bhp

kursy bhp

szkolenia pracownikow
szkolenia zawodowe
szkolenia unijne

szkolenia biznesowe
szkolenia dla pracownikow
szkolenia z prawa pracy
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Uzupelnianie zestawu stow kluczowych
W etapie 2 uzupelniamy podstawowy zestaw stow kluczowych o te:

e ktore sa wazne dla naszego biznesu, a ktorych nie mamy na naszej stronie
internetowej (przy tych stowach trzeba mi¢¢ na uwadze potencjalny Wynik
Jakosci strony docelowej, w przypadku, kiedy jest on niski warto rozwazy¢
rozszerzenie zakresu strony internetowej);

o stowa kluczowe zawierajace potencjalne, typowe bledy jezykowe uzytkownikow
(generalnie przy tworzeniu stow kluczowych w dopasowaniu przyblizonym nie
trzeba dodawac¢ stéw kluczowych z btedami. Stowa z bigdami jezykowymi
uzytkownikéw warto tworzy¢ przy stowach kluczowych w dopasowaniu do
wyrazenia (frazy) lub dopasowaniu doktadnym jak réwniez przy bardzo
specjalistycznych stowach kluczowych, nawet tych tworzonych w dopasowaniu
przyblizonym)

e powszechnie znane i stosowane wyrazenia z j¢zyka potocznego;

o stownictwo specjalistyczne wlasciwe dla konkretnej branzy.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej w etapie 2 do zestawu stow kluczowych
dotaczylyby takie wyrazenia jak:

szkolenia dla firm

korsy bhp

szkolenia pracownikow
szkolenia efs

szkolenia ue

szkolenia vat

szkolenia pieniadze z Unii
szkolenia bisnesowe
szkolenia dla pracownikow
skolenia z prawa pracy

Rozszerzanie listy stow kluczowych

Krok 3 to tworzenie tzw. dlugiego ogona stow kluczowych, czyli dtugiej listy stow
kluczowych, ktore umozliwia szeroki zasigg kampanii przy zachowaniu niskich kosztow
kliknig¢ reklamy. W etapie tym tworzy sig:

o multiplikacje stow kluczowych z uzywanymi przez uzytkownikow
przymiotnikami i przystowkami;

o multiplikacje stow kluczowych z miejscowosciami, ktore dotycza naszego
biznesu;

o stowa sezonowe, ktore mozna wykorzysta¢ przy krotkotrwatych akcjach
wspierajacych kampani¢ AdWords.
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W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej w etapie3 do zestawu stéw kluczowych
dotaczytyby takie wyrazenia jak:

szkolenia dla firm

tanie kursy bhp

profesjonalne szkolenia pracownikow 136
szkolenia pracownikow Warszawa

szkolenia ue Krakow

szkolenia bhp tanio

szkolenia dla pracownikow luty

wekendowe szkolenia biznesowe

Grupowanie sléw kluczowych

Grupowanie stow reklamowych to tworzenie struktury kampanii. W etapie tym dzielimy
stowa kluczowe na jak najbardziej spojne ze soba grupy tematyczne:

e oddzielnie stowa ogdlne i “dtugi ogon” stow kluczowych;

e podziat stéw kluczowych na podstawie lokalizacji lub tematyki;

e oddzielnie stowa kluczowe z btedami jezykowymi i oddzielnie stowa kluczowe
pisane poprawnie, itp.

Poprawna struktura stow kluczowych w koncie AdWords umozliwia tatwe zarzadzanie
kampania 1 budzetem kampanii (np. odpowiednia lokacj¢ budzetu dla stow ogdlnych,
ktore umozliwiaja szeroki zasigg kampaniit AdWords 1 stowami niszowymi, ktore
najczesciej maja duzo wyzsze wskazniki konwersji od stoéw ogdlnych).

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przykladowy fragment struktury stow
kluczowych stworzonej w etapie 4 moglby wygladaé nastgpujaco:

o Kampania Ogolna, a w niej:
-szkolenia
-szkolenia z btedami
Kampania Tematyczna, a w niej:
-szkolenia bhp
-szkolenia Prawo Pracy
-szkolenia Vat
-szkolenia Dotacje unijne

o Kampania Lokalizacyjna, a w niej:
-szkolenia biznesowe Krakow
-szkolenia biznesowe Warszawa
-szkolenia biznesowe Wroctaw
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o Kampania sezonowa, a w niej
-szkolenia biznesowe w maju
-szkolenia biznesowe wakacje

Dopasowanie stow kluczowych 137

Etap piaty to przyporzadkowanie odpowiedniego dopasowania stowom kluczowym
Wybor dopasowania stow kluczowych to indywidualna sprawa kazdej kampanii
AdWords, ale generalnie im bardziej ogolne stowa kluczowe tym wigcej wysitku
wymaga operowanie dopasowaniem przyblizonym i dopasowaniem do frazy.

Dopasowanie, ktore przyporzadkujemy stowom kluczowym decyduje o:

e zasiggu kampanii - im szersze dopasowanie tym szerszy zakres kampanii
AdWords;

e CTR stow kluczowych - generalnie im szersze dopasowanie stow kluczowych,
tym trudniej uzyskacé jest wysoki CTR, ktore przektada si¢ na wyzsze pozycje
reklamy;

o konwersje reklamy - generalnie im w¢zsze dopasowanie stow kluczowych tym
tatwiej uzyskiwac jest wysokie konwersje z reklamy

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment struktury
dopasowania stow kluczowych stworzony w etapie 5 mogtby wyglada¢ nastepujaco:

szkolenia - dopasowanie doktadne

kursy - dopasowanie doktadne

szkolenia biznesowe - dopasowanie do wyrazenia
szkolenia dla firm - dopasowanie do wyrazenia
szkolenia bhp - dopasowanie do wyrazenia
szkolenia vat - dopasowanie do wyrazenia

Przyporzadkowanie strony docelowej

Etap 6 to przyporzadkowanie odpowiednich stron docelowych poszczegoélnym stowom
kluczowym. Im bardziej ogolne stowo kluczowe, tym na wigkszym poziomie ogdlnosci
powinna by¢ strona docelowa.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment kierowania stow
kluczowych stworzony w etapie 6 mogtby wyglada¢ nastepujaco:

szkolenia - strona gtowna oferty jako strona docelowa

szkolenia dla firm - strona glowna oferty dla firm jako strona docelowa
szkolenia bhp - podstrona szkoleh BHP
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szkolenia vat - podstrona szkolen VAT
szkolenia bhp Warszawa - podstrona szkolen BHP, ktore sa dostepne w Warszawie

Ograniczanie zasiegu stéw kluczowych.

Etap 7 to tworzenie listy negatywnych stow kluczowych, ktore uniemozliwiaja
wyswietlanie si¢ reklam AdWords na stowa kluczowe, ktore nie dotycza oferty firmy.

Generalnie im wigcej wykorzystujemy ogolnych stow kluczowych i dopasowania
przyblizonego tym wigcej negatywnych stow kluczowych bedzie wymagata kampania
reklamowa.

W przypadku opisywanej firmy szkoleniowej przyktadowy fragment zestawu stow
wykluczajacych moglby wyglada¢ nastepujaco:

bezptatne

darmowe

za darmo

elerningowe

szkolenia online
szkolenia jgzykowe
szkolenia komputerowe

Ze wzgledu na to, ze zagadnienie stow wykluczajacych ma bardzo duze znaczenie dla
prowadzenia efektywnej reklamy AdWords, poswigce mu caty nastgpny rozdziat.

Narzedzia pozwalajace poszukiwaé stow kluczowych

Dodanie do kampanii AdWords odpowiednich stow kluczowych ma decydujace
znaczenie dla jej wysokiej efektywnos$ci. Prowadzac swoj biznes znamy czgsto stowa
kluczowe, ktore uzytkownicy beda wykorzystywa¢ do poszukiwania produktow i ustug
oferowanych przez nasza firmg. Jednoczesnie jednak rozwijajac kampanie AdWords
warto skorzysta¢ z kilku dostgpnych narzedzi, ktére utatwiaja i przys$pieszaja proces
tworzenia stow kluczowych.

Narzedzie stow kluczowych Google
Najlepszym narzedziem do poszukiwania stoéw kluczowych jest obecnie opisywane juz

przez mnie Narzedzie propozycji stow kluczowych, ktore mozna znalez¢ w interfejsie
AdWords w Mozliwosci — >Narzedzia -- > Narzedzie propozycji stow kluczowych.
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Whisanie stowa kluczowego do narzgdzia powoduje wyswietlenie powiazanych haset
wraz z okresleniem ich konkurencyjnosci 1 nat¢zeniem poszukiwan.

Whyniki sg dopasowane do polski, Stany Zjednoczone Edycja

W jaki sposob maja by¢ utworzone propozycje stow kluczowych? | WprowadZ po jednym stowie kluczowym lub frazie w
wierszu:

® Opisowe stowa lub wyrazenia 139
(np. zielona herbata kredyty
Uzyj synonimdw
» Filtrowanie wynikdw

[ Propozycje stdw kluczowych ]

Oblicz szacunki, uzywajgc innej maks. stawki CPC: Whybierz kolumny do wySwietlenia: (2
euro (EUR €) Oblicz ponownie |2 Pokaz/ukryj kolumny hd
Szacowana Przyblizona Przyblizona
Pozycja Konkurencja liczba 4r. liczba Najwieksza .
Ll q b - L - P Typ dopasowania: (7
Stowa Reklamy Szacowany Yy Wys H WY ilosé w
kluczowe Z ér. CPC 2 3z wrzesnia (7 £l miesiacu Zblizone v
Stowa kluczowe powiazane z wprowadzonymi terminami - posortowane wedlug trafnosci (7
kredyty niewyswietlana [ 170 260 lut Dodaj
Ig(r;gaclfowe niewyswietlana — waatamz?:‘ﬁs 3600 Brak danych Dodaj
hir;gt};grzne niewyswietlana [ 12 22 aru Doda
kredyty . . Niewystarczajgce Niewystarczajgce .
samochodowe niewySwietlana . dane dane sty Dodaj
kredyt 1-3 €0.70 [ 590 860 sty Dodaj

Przegladanie wynikéw wyszukiwania

W Kolejnym etapie warto przejrze¢ pierwszych kilkadziesiat wynikow wyszukiwania na
najbardziej oblegane frazy , na ktore bedziemy chcieli si¢ reklamowac. W poszukiwaniu
tych stow kluczowych warto przeglada¢ teksty stron internetowych, meta description
witryn, nazwy linkoéw i odno$nikow.

Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasla

W momencie, kiedy kampania jest juz aktywna do wyszukiwania stow kluczowych
mozna wykorzysta¢ raport: Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta, ktory okresla dane na
temat skuteczno$ci wyszukiwanych haset, powodujacych wyswietlanie reklamy 1
kliknigcia.

Poprzez ten raport mozna szybko odczytac, jakie gldowne hasta powodowaty
wyswietlenia i kliknigcia naszych reklam AdWords. Doktadne omowienie tego raportu
mozna znalez¢ w rozdziale Raport skutecznos¢ stow wyszukiwanego hasta na stronie
173basbas

Narzedzie stow kluczowych oparte na wyszukiwaniu

Narzgdzie skanuje tre$¢ sprawdzanej podstrony internetowej 1 probuje znalez¢ na niej
stowa kluczowe, ktore z jednej strony dobrze charakteryzuja tres¢ tego adresu z drugie;j
sa do$¢ popularne w wyszukiwaniach uzytkownikow w Google.
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Doktadne omowienie tego narzgdzia mozna znalez¢ w rozdziale Narzedzie stow
kluczowych oparte na wyszukiwaniu_na stronie 73.

Dane z wewnetrznej wyszukiwarki

Do wyszukiwania stow kluczowych mozna wykorzysta¢ réwniez dane z wewngtrznej
wyszukiwarki naszego serwisu internetowego. Stowa kluczowe, ktére uzytkownicy
wpisuja do wyszukiwarki serwisu internetowego odzwierciedlaja ich oczekiwania i
potrzeby co do oferty i oferowanych produktow.

Ktére stowo kluczowe bedzie wyswietla¢ reklame ?

Ktora reklama jest wy$wietlana, gdy do wyszukiwanego hasta pasuje kilka reklam? Z
uwagi na kwesti¢ wykorzystywania dtugiego ogona w rozwijaniu kampanii AdWords
czesto do tej samej kampanii dodaje si¢ wiele podobnych, bliskoznacznych stow
kluczowych. Jednoczesnie tez w okreslonej chwili tylko jedno stowo kluczowe z listy
reklamodawcy moze spowodowacé wyswietlenie reklamy.

Ktore stowa kluczowe zatem powoduje wyswietlenie reklamy w sytuacji, kiedy mamy
wiele podobnych stéw kluczowych? Co sig dzieje jezeli mamy te same slowa kluczowe
w r6znych dopasowaniach stow kluczowych AdWords.

Przykiad:

W koncie AdWords mamy zdefiniowane stowo kluczowe ,,fryzjer damski”, ,,fryzjer
meski”, ,.fryzjerzy” . Ktore z nich wywota wyswietlenie reklamy na zapytanie
uzytkownika ,,fryzjer” ?

Ponizej wyjasniamy, jak nasz system decyduje, ktora reklame wyswietli¢ w sytuacji, gdy
na koncie zdefiniowano wigcej niz jedno trafne, dopasowywane w przyblizeniu stowo
kluczowe.

Wiele stow kluczowych podobnych do wyszukiwanego hasta ( hasta w
dopasowywaniu w przyblizeniu)

1. Wiele podobnych stow kluczowych, z ktorych jedno odpowiada zapytaniu
uzytkownika

W przypadku, kiedy w koncie AdWords mamy wiele podobnych stow
kluczowych, przy czym jedno z tych stow kluczowych jest identyczne z
zapytaniem uzytkownika wowczas wyswietlenie reklamy bedzie powodowato
stowo kluczowe identyczne z zapytaniem uzytkownika.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

140



Przyktad.:

W koncie AdWords mamy zdefiniowane stowo kluczowe ,,fryzjer damski”,
»iryzjer meski”, ,fryzjerzy” , ,.fryzjer” . W przypadku zapytania uzytkownika
»fryzjer” , wyswietlenie reklamy bedzie wywotywalo stowo kluczowe ,.fryzjer”.
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2. Wiele podobnych stow kluczowych w tej samej grupie reklam, przy czym

brak jest slowa kluczowego identycznego z zapytaniem uzytkownika.

W przypadku, kiedy w tej samej grupie reklam znajduje si¢ wiele podobnych
stow kluczowych dopasowywanych w przyblizeniu, ktore pasuja do okreslonego
zapytania uzytkownika, wowczas za wyswietlenie reklamy bgdzie
odpowiedzialne stowo kluczowe, sktadajace si¢ z najwigkszej liczby wyrazow.

Przykiad:
Wyszukiwane hasto: fryzjerzy damscy

Grupa reklam
Stowo kluczowe nr 1: fryzjer damski, liczba wyrazow = 2
Stowo kluczowe nr 2: tani fryzjer damski, liczba wyrazow = 3

W tym przypadku za wyswietlenie reklamy bedzie odpowiedzialne stowo
kluczowe nr 2, poniewaz sktada si¢ ono z wigkszej liczby wyrazow.

3. Wiele podobnych stéw kluczowych w réznych grupach reklam, przy czym
brak jest stowa kluczowego identycznego z zapytaniem uzytkownika.

W przypadku, kiedy w ré6znych grupach reklam znajduje si¢ wiele podobnych
stow kluczowych dopasowywanych w przyblizeniu, ktore pasuja do okreslonego
zapytania uzytkownika, wowczas za wyswietlenie reklamy bedzie
odpowiedzialne stowo kluczowe, sktadajace si¢ z najwigkszej liczby wyrazow,
ktore ma najwigkszy Ranking reklamy (Ad Rank) - (czyli iloczyn Wyniku
Jakosci 1 maksymalnej stawki CPC). Liczba wyrazow, z jakiej sktada si¢ stowo
kluczowe, nie jest brana pod uwagg.

Ranking reklamy = (Wynik Jako$ci) x (Max CPC).

Przyktad:
Wyszukiwane hasto: fryzjer

Grupa reklam nr 1

Stowo kluczowe: fryzjerzy - Ranking reklamy =1

Grupa reklam nr 2

Stowo kluczowe: tani fryzjer meski - Ranking reklamy = 1,5

W tym przypadku za wyswietlenie reklamy bedzie odpowiedzialne stowo
kluczowe nr 2, poniewaz ma ono wyzszy Ranking reklamy.
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Wiele slow kluczowych identycznych z zapytaniem uzytkownika

W przypadku, gdy na koncie AdWords mamy wiele stow kluczowych, ktore sa
identyczne z zapytaniem uzytkownika algorytm Google dopasowuje stowa kluczowe w
nieco inny sposob.
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1. Wiele identycznych stéw kluczowych o tym samym typie dopasowania

W przypadku, kiedy w koncie AdWords znajduje si¢ wiele stow kluczowych,
ktore sa identyczne z zapytaniem uzytkownika i maja ten sam typ dopasowania
stowa kluczowego, wowczas za wyswietlenie reklamy bgdzie odpowiedzialne
stowo kluczowe o najwyzszej deklarowanej stawce za kliknigcie. Jesli kilka stow
kluczowych bedzie miato taka sama stawke CPC, wowczas system wybierze
losowo jedno z nich.

Przykiad:
Wyszukiwane haslo: fryzjerzy

Grupa reklam nr 1
Stowo kluczowe: fryzjerzy (dopasowanie do wyrazenia) - maxCPC =1 zt
Grupa reklam nr 2
Stowo kluczowe: fryzjerzy (dopasowanie do wyrazenia) - maxCPC = 2 zt

W tym przypadku za wyswietlenie reklamy bedzie odpowiedzialne stowo
kluczowe nr 2, poniewaz ma ono wyzsza deklarowana stawke za kliknigcie.

2. Wiele identycznych stéw kluczowych o réznych typach dopasowania

W przypadku, kiedy w koncie AdWords znajduje si¢ wiele stow kluczowych,
ktore sa identyczne z zapytaniem uzytkownika i maja rézny typ dopasowania
stowa kluczowego, wowczas za wyswietlenie reklamy bgdzie odpowiedzialne
stowo kluczowe o najbardziej restrykcyjnym typie dopasowania. Nie maja
woweczas juz znaczenia deklarowane stawki za kliknigcie.

Przykiad:

Wyszukiwane hasto: fryzjerzy

Grupa reklam nr 1

Stowo kluczowe: fryzjerzy (dopasowanie doktadne) - maxCPC =1 zt

Grupa reklam nr 2
Stowo kluczowe: fryzjerzy (dopasowanie do wyrazenia) - maxCPC = 2 zt

W tym przypadku za wyswietlenie reklamy bedzie odpowiedzialne stowo
kluczowe nr 1, poniewaz ma ono najbardziej restrykcyjny typ dopasowania do
zapytania uzytkownika.

Podsumowanie
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W przypadku, kiedy mamy w koncie AdWords wiele podobnych stow kluczowych warto
jest od czasu do czasu wykona¢ raport skuteczno$ci wyszukiwanego hasta, z ktérego
mozna szybko odczytaé, jakie hasta powodowaly wyswietlenia i kliknigcia naszych
reklam AdWords. W przypadku, kiedy zauwazymy, ze wyswietlenie reklamy na
okreslone zapytanie uzytkownika powoduje nie to stowo kluczowe, na ktorym nam
najbardziej zalezy mozna dodac¢ te stowo kluczowe do odpowiedniej grupy reklamowe;j
jako wykluczajace stowo.

Przyktad:
Wyszukiwane hasto: fryzjer

Grupa reklam nr 1
Stowo kluczowe: fryzjerzy - ranking reklamy = 1

Grupa reklam nr 2
Stowo kluczowe: tani fryzjer meski - ranking reklamy = 1,5

W tym przypadku za wyswietlenie reklamy bedzie odpowiedzialne stowo kluczowe nr 2,
poniewaz ma ono wyzszy Ranking reklamy. Z uwagi na to, ze z jakich§ wzgledow
chcieliby$my, aby na zapytanie uzytkownika ,,fryzjer” reklame wyswietlato stowo
kluczowe ,,fryzjerzy” z grupy reklamowej nr 1, wéwczas mozemy doda¢ stowo kluczowe
»fryzjer” jako wykluczajace stowo kluczowe w dopasowanie $cistym do grupy
reklamowej nr 2.

-[fryzjer]

Dla zainteresowanym tematem zagadnienie opisane w Centrum Pomocy AdWords.

Stowa kluczowe - najwazniejsze rzeczy do zapamietania

o wybra¢ stowa kluczowe, ktore beda najpetniej odpowiadaly naszej ofercie (nie
warto reklamowac si¢ na stowo stomatolodzy, jezeli mozemy wykonywac ustuge
tylko na terenie Krakowa — lepsze bedzie ,,stomatolodzy Krakow”)

e wybraé niszowe stowa kluczowe, ktore beda tanie (niski CPC) 1 beda
powodowaty wyswietlanie jak najmniejsza liczbg linkoéw sponsorowanych
(wowczas mozemy liczy¢ na wyzszy CTR ze wzgledu na nizsza konkurencje)

o tworzy¢ jak najwigksza bazg stow kluczowych w dopasowaniu doktadnym i do
frazy, ktore powoduja wyswietlanie reklamy na zapytania uzytkownikow $cisle
pasujace do charakteru naszej dziatalno$ci. Wykorzystanie dopasowania luznego
na stowo kluczowe ,,szkoly wyzsze” spowoduje wyswietlanie reklamy na
zapytania ,,szkoty podstawowe”, ,,szkoty srednie”, itp., co powoduje niski CTR.
Wigcej o tworzeniu stow kluczowych dla AdWords mozna przeczyta¢ w Opcje
dopasowania stow kluczowych w Google AdWords na stronie 105.
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http://www.ittechnology.us/raport-adwords-skutecznosc-wyszukiwanego-hasla/
http://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=66292&ctx=sibling

Ograniczenie zasiegu kampanii

Jednym z najwazniejszych elementdw tworzenia efektywnej kampanii AdWords jest

wybor odpowiednich stow wykluczajacych kampanii. Etap ten tak naprawdg jest

szczego6lnym przypadkiem procesu poszukiwania stow kluczowych, jednak ze wzgledu

na jego znaczenie i wage zdecydowatem si¢ go opisa¢ w odrebnym podrozdziale. 144
Stowa wykluczajace kampanii AdWords ograniczaja wyswietlanie reklamy na zapytania

uzytkownikdw, ktore nie przedstawiaja dla nas zadnego potencjatu brandingowego i
sprzedazowego. Powinnismy ogranicza¢ wyswietlanie reklamy takie zapytania

uzytkownikow, ktore nie beda generowaty kliknig¢ reklamy, jako, ze takie wy§wietlenia
reklamy obnizaja CTR stéw kluczowych, a tym samym rowniez ich Wynik Jakosci. Jak

wiadomo za$ nizszy Wynik Jako$ci reklamy oznacza wyzsze stawki ptacone za
kliknigcia.

Proces wyboru stéw wykluczajacych

Podstawowe wykluczajace stowa kluczowe

Na poczatku tworzeni listy haset wykluczajacych reklamy nalezy doda¢ podstawowe
stowa wykluczajace calej kampanii. Odrzucamy w ten sposob stowa, ktore sa juz z
miejsca zbgdne i1 szkodliwe (np. darmowe, free, forum). Prawdopodobienstwo
wystapienia tych stow nie musi by¢ wysoka; po prostu stowa te mozna doda¢ bardzo
niskim naktadem pracy, wigc warto na wszelki wypadek to zrobi¢.

Przy ustalaniu takiej listy pomocna moze by¢ publikowana przez Onet lista popularnych
fraz wpisywanych do tej wyszukiwarki dostgpna pod adresem:
http://boksy.onet.pl/ranking.htmI?n=1 .

QYW DRI aTUWaL

agd serwis
rmagdam

euro agd

rty euro agd
magdalena wojcik
euro rtv agd
rmagdalena mazur
rmagda modra
sprzet agd
magdalena schejbal
rty agd

rmagda

magdalena cielecka
www . magdam.onet.pl
blog magda m
magdalena tul
rmagda.m

euroagd

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us


http://boksy.onet.pl/ranking.html?n=1

Narzedzie stow kluczowych Google

W kolejnym etapie nalezy wykorzysta¢ opisywane juz przez mnie Narzedzie propozycji
stow kluczowych, ktére mozna znalez¢ w interfejsie AdWords w MoZliwosci —
>Narzedzia -- > Narzedzie propozycji stow kluczowych.

Narzedzie to podaje listg haset kluczowych powiazanych z wpisywanym hastem przez co
doskonale spisuje si¢ zar6wno przy generowaniu stow kluczowych jak rowniez przy
tworzeniu wykluczajacych stow kluczowych

Doktadne omowienie tego narz¢dzia mozna znalez¢ w rozdziale Narzedzie propozycji
stow kluczowych na stronie 71.

Narzedzie stéw kluczowych oparte na wyszukiwaniu

Narzedzie skanuje tre$¢ sprawdzanej podstrony internetowej i probuje znalez¢ na niej
stowa kluczowe, ktore z jednej strony dobrze charakteryzuja tre$¢ tego adresu z drugiej
sa dos¢ popularne w wyszukiwaniach uzytkownikow w Google.

Doktadne omowienie tego narzgdzia mozna znalez¢ w rozdziale: Narzedzie stow
kluczowych oparte na wyszukiwaniu na stronie 73.

Raport AdWords - Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta

W momencie, kiedy kampania jest juz aktywna do wyszukiwania stow wykluczajacych
mozna wykorzysta¢ raport: Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta, ktory okresla dane na
temat skutecznosci wyszukiwanych haset, powodujacych wyswietlanie reklamy 1
klikniecia.

Poprzez ten raport mozna szybko odczytac, jakie gtowne hasta powodowaty
wyswietlenia 1 kliknigcia naszych reklam AdWords.

Przykiad:

StworzyliSmy kampanig reklamujaca ksiggarnig internetowa, ktora sprzedaje
beletrystyke . Dodalismy do niej stowo kluczowe ,,ksiggarnia internetowa” w
dopasowaniu wyrazenia (reklama bgdzie si¢ pokazywata na kazde zapytanie
uzytkownika, ktore zawiera ,,ksi¢garnia internetowa’). Raport skutecznosé
wyszukiwanego hasta pokazal nam, ze wsrdd haset, na ktore wyswietlata si¢ nasza
reklama, byty takie hasta jak: ,,medyczna ksiggarnia internetowa”, ,,ksiggarnia
internetowa z ksiazkami obcojezycznymi”. Na podstawie wynikéw takie raportu mozemy
doda¢ ,,medyczna” i ,,z ksiazkami obcojgzycznymi” jako stowa wykluczajace kampanii.

Doktadne omowienie tego raportu mozna znalez¢ w rozdziale Raport
skutecznosci Wyszukiwanego hasta na stronie 146.
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Przegladanie wynikéw wyszukiwania

W kolejnym etapie warto przejrze¢ pierwszych kilkadziesiat wynikow wyszukiwania na

najbardziej oblegane frazy , na ktore bedziemy chcieli si¢ reklamowac¢. W poszukiwaniu
tych stoéw wykluczajacych warto przegladac teksty stron internetowych, meta description
witryn, nazwy linkow 1 odno$nikéw.

Na tym etapie mozna rozwazy¢ odrzucenie nie tylko stow kluczowych, ktore nie sa
zwigzane z naszym biznesem, ale takze te, po ktorych spodziewacie si¢ niskich konwersji
sprzedazy. Przegladanie wynikow wyszukiwania pozwala poréwna¢ nasza ofert¢ z oferta
konkurencji, W tym wypadku mozna odrzuci¢ te stowa, na ktore z konkurencja na pewno
nie wygramy (powody moga by¢ rozne — ciekawe wygladajace opisy wynikow
organicznych, niskie ceny konkurentow, duza konkurencyjnos$¢ frazy).

W sytuacji, kiedy na dane frazy mamy klientowi niewiele do zaoferowania (tzn. mamy
wysokie ceny, dtugi czas dostawy, itp.) warto srodki, ktore mamy do dyspozycji
przeznaczy¢ na frazy, po ktorych spodziewamy si¢ wyzszych konwersji sprzedazy..

Przegladanie linkow sponsorowanych

Po przejrzeniu wynikow organicznych warto przyjrze¢ si¢ rowniez linkom
sponsorowanym na te frazy, ktore nas najbardziej interesuja. Warto tutaj testowac stowa
kluczowe, sprawdzajac ich konkurencyjnos¢ i potencjal. Te stowa, po ktérych
spodziewamy si¢ najstabszych wynikéw mozemy doda¢ do listy stéw wykluczajacych.

Doswiadczenie

Przedstawione wyzej propozycje wyszukiwania negatywnych stow kluczowych nie
wyczerpuja oczywiscie tego tematu. Do tego wszystkiego warto dorzucié jeszcze wiedzg
wynikajaca z naszego doswiadczenia. My sami czgsto najlepiej znamy nasz biznes.

Do listy negatywnych stow kluczowych mozna dorzuci¢ stowa kluczowe, zwiazane z
tymi produktami, ktore:

e generujq niskie zyski ;

e niosa ze soba niski wskaznik rozwoju;

e sprawiaja nam problemy (z przewozem, zatadunkiem, itp.);
e nie sa przez nas polecane klientom, itp.

Z przedstawionym wyzej scenariuszem wyszukiwania negatywnych stéw kluczowych nie
mozna oczywiscie tez przesadzac. Nagle si¢ moze okazac, Zze nasze linki sponsorowane
nie pokazuja si¢ na zadne przygotowane wczesniej frazy.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

146



Opracowanie tekstu reklamowego

Tworzenie tekstu reklamowego reklamy AdWords

Co to doktadnie znaczy tworzy¢ dobre teksty w reklamie AdWords? 147

Teksty reklam tworzonych na potrzeby AdWords powinny by¢

e jak najbardziej skorelowane z naszymi slowami kluczowymi, na ktore si¢
reklamujemy (najlepiej jakby zawieraty te stowa kluczowe, na ktore pokazywana
jest reklama).

e natyle cickawe, aby zapewni¢ naszym reklamom wysoka klikalno$¢;

e na tyle jednoznaczne i konkretne, aby nie powodowac klikania w nie przez osoby,
ktére nie sa zainteresowane naszymi produktami (np. osoby, ktore szukaja
wszystkiego za darmo);

e zawieraC elementy, ktore tre$§ciwie 1 konkretnie beda przestawia¢ nasza oferte (np.
z podawaniem cen, warunkow transakcji).

Przykiad:
Zaktad fryzjerski, ktory wybiera ,.fryzury $lubne Krakéw” jako swoje stowo
kluczowe moze mie¢ nastgpujacy tekst reklamowy:

Fryzury Slubne Krakow
Modne fryzury slubne juz od 70 zt

Fryzura probna gratis. Sprawdz!
moja-strona. pl/FryzurySlubne html

Tekst reklamowy AdWords ma duzy wptyw na wartos¢ Wyniku Jakos$ci danej reklamy, a
w konsekwencji na stawki ptacone za okreslone stowa kluczowe tej reklamy.

Mowiac ogolnie Wynik Jakosci tekstu reklamowego jest okreslany na podstawie tego,
czy:

o tekst reklamowy zawiera reklamowane stowo kluczowe,

o tekst reklamowy jest zwigzany tematycznie z reklamowanym stowem
kluczowym;

e grupa reklamowa, dla ktorej tworzymy tekst reklamowy jest $cisle ukierunkowana
tematycznie.

e Aby pozna¢ doktadne dziatanie Wyniku Jakos$ci 1 zwigzane z tym ustalanie
stawek AdWords przeczytaj rozdziat Wynik Jakosci Google AdWords na stronie
113.
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Przyktad:
Mamy kampani¢ AdWords, kiedy w grupie reklamowej mamy stowa kluczowe:

fryzury damskie

fryzury

fryzury sylwestrowe 148
fryzury na sylwester

kobiece fryzury

modne fryzury

damskie fryzury

sylwestrowe fryzury

z tekstem reklamowym:

Modne fryzu

Szukasz ciekawych fryzur?
Sprawdz nasze galerie!
www._strona.pl

Jezeli chcemy zwigkszy¢ wynik jakos$ci tekstu reklamowego, a w szczegdlnosci jego
dopasowanie do stow kluczowych lepiej jest podzieli¢ t¢ jedna grupe reklamowa na kilka
grup reklamowych z lepiej dopasowanymi tekstami reklamowymi.

a) grupa reklamowa fryzury damskie:

fryzury damskie

kobiece fryzury

damskie fryzury

z tekstem

Damskie fryzu

Szukasz modnych damskich fryzur?
Sprawdz nasze galerig!
www._strona.pl/DamskieFryzury

b) grupa reklamowa sylwestrowe fryzury:
sylwestrowe fryzury
fryzury sylwestrowe

fryzury na sylwester

z tekstem
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Sylwestrowe fryzury

Szukasz sylwestrowych fryzur?
Sprawdz nasze galerie na sylwester!
www_strona.pl/SylwestroweFryzury

c) grupa reklamowa fryzury:

fryzury
modne fryzury

Z tekstem

Modne fryzu

Szukasz ciekawych fryzur?
Sprawdz nasze galerie !
www._strona.pl/Fryzury

Pogrubione wyrazy w tekscie reklamowym

W sytuacji, kiedy w Twoim tekscie reklamowym, pojawiajacym si¢ na dane zapytanie
uzytkownika znajda si¢ wyrazy z tego zapytania uzytkownika, zostana one przedstawione
pogrubiona czcionka. Aby dany wyraz z tekstu reklamowego zostat pogrubiony nie musi
odpowiada¢ w 100% wyrazowi z zapytania uzytkownika; moze to by¢ wyraz w innym
przypadku, np. wyrazy w zapytaniu uzytkownika to hotel Warszawa, a podswietlone w
tekstach reklamowych AdWords beda nie tylko wyrazenia hotele Warszawa, ale rowniez
hotele w Warszawie.

(3008[6 hotel warszawe (ke St ssmcs

® Szukaj wmscn‘e‘cie O Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

Sied ~—

100 Hoteli w Warszawie - Zapytan € UZ}’tkOWﬂ ka

www_rezerwuje.com/hotele \Warszawa __Zﬁmzemuj_y_l_}tel | zaptac dopiero w hotelu. Majlepsze oferty cenowe!

T—
Hotele Warszawa -o¢—— T—
waw smart-flat. com  50% taniej niz w hotelu. Mieszkania W et fome_
Hotele Warszawa -af— pOQFUbIOﬂG
www. warsawdyou.com Hit Sezonu! 50% Taniej niz w Hotelu Apartamenty w centum Warszaw S-I'Owa

Hotele Warszawa - hotelewarszawa pl - Hotele w Warszawie - [ Tlumaczenie strony |
Hotele Warszawa na ten sam dzien. Hotele Warszawa - Centrum, Blisko Centrum,

niedrogie ... Ponad 40 Hoteli w Warszawie. Rezerwu] z nami hotele w Warszawie.
www_hotelewarszawa.pl/ - 53k - Kopia - Podobne strony
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Narzedzie wstawiania stéw kluczowych (Keyword Insertion Tool)

Jednym z elementow efektywnego i szybkiego tworzenia dobrych tekstéw reklamowych
AdWords jest stosowanie tzw. Narzedzie do wstawiania stow kluczowych

Narzedzie do wstawiania stéw kluczowych jest to funkcjonalnos¢ Google AdWords,
ktora pozwala stosowac stowo kluczowe wyszukiwane przez uzytkownika jako cze$¢
tekstu reklamowanego. Poprzez te narzedzie zapytanie uzytkownika, ktore wpisuje do
wyszukiwarki pokazuje si¢ w teks$cie reklamowym.

Przyktad

Ponizej mozna zobaczy¢ zastosowanie tego narzgdzia. W nagtowku tekstu
reklamowego wida¢ frazg z zapytania uzytkownika. Dla kazdego stowa kluczowego tekst
jest taki sam z wyjatkiem tego nagtéwka.

GOL_ )gle kredyty we frankach Szuksnis zaswsnzowsne

® Szukajw intemnecie © Szukaj na stronach kategorii- jezyk polski

Sie¢ [ Pokaz opcje T~ Wyniki 1 - 10 spoérdd okoto 114,000 dla zapyte
-+ e
Poréwnanie Kredytow — Linki sponsorowane

www.OpenFinance.pl Krelh‘ty__yv_g.ﬁaiiﬁ--ch_ 25 bankdw w 5 minut. Sprawdz |

Kredyty We Frankach
www.maxmoney.pl  problemy z BIK? Mamy dla Ciebie kredyt hipoteczny, sprawdz oferte.

GOE_}S[G kredyt w euro - Szukanis zeswsnsowsns

@ Szukaj wintermecie O Szukaj na stronach kategorii- jezyk polski

Sie¢ [ Pokaz opcje o Wyniki 1 - 10 sposrdd okoto 1,560,000 dlz
Pordéwnanie Kredytow Linki sponsorowane

www.OpenFinance &____Kreiﬂi-w euro. 25 bankdw w 5 minut. Sprawdz |

Kredyt \W Euro

www.maxmoney.pl  problemy z BIK? Mamy dla Ciebie kredyt hipoteczny, sprawdz oferte.

Gox Jg[e kredyty w euro Szukenie zssusnsowane

® Szukaj w interne!---‘il‘__?zukaj na stronach kategorii: jezyk polski

Sie¢ [ Pokaz opcje » . Wyniki 1 - 10 spogrdd okoto 1,500,000 dI
Pordwnanie Kredytéw Linki spansorowa

www_OpenFinance.pl Kredyty w euro. 25 bankdw w & minut. Sprawdz |

Kredyty W Euro -~

www.maxmoney.pl problemy z BIK? Mamy dla Ciebie kredyt hipoteczny, sprawdz oferte.

Przy stosowaniu Narzedzia wstawiania stow kluczowych okresla sig:

e W jaki sposob chce sig¢ wyswietla¢ wpisywane przez uzytkownika stowo
kluczowe;
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domyslne stowo kluczowe , ktore bedzie zastgpowalo stowo wpisywane przez
uzytkownika w przypadku, kiedy dynamiczne (czyli te, ktére pochodzi z
wyszukiwania uzytkownika) nie bedzie mogto by¢ uzyte (np. w przypadku, kiedy
bedzie na tyle dlugie, ze w przypadku jego zastosowania tytul reklamy
przekroczyltby 25 znakow).

Schemat Narzedzia wstawiania stéw kluczowych:

{keyword:DomysIny tekst}

Poprzez odpowiednie uzycie Narzedzia wstawiania stow kluczowych mozna wywotac
odpowiednie zastosowanie matych i duzych liter w dynamicznych” stowach kluczowych.

Uwaga

Uwaga

keyword — ,,dynamiczne stowo kluczowe” - zawiera tylko mate litery

Keyword — ,,Dynamiczne stowo kluczowe” - zaczyna si¢ duzag litera i pozniej
zawiera mate litery

KeyWord — ,,Dynamiczne Stowo Kluczowe” - kazde stowo dynamicznego stowa
kluczowego zaczyna si¢ duza litera

KEYword — ,,DYNAMICZNE stowo kluczowe” — pierwsze stowo zawiera tylko
duze litery, a nastgpne male

KEYWord - ,,DYNAMICZNE Stowo Kluczowe” — pierwsze stowo zawiera tylko
duze litery, a nastgpne zaczynaja si¢ z duzej litery

KEYWORD - ,,DYNAMICZNE SLOWO KLUCZOWE” — wystepuja tylko duzej
litery.

Jak wiadomo Google ma dos$¢ restrykcyjna polityke zatwierdzania tekstu
reklamowego. Aby Twqj tekst reklamowy zostat dopuszczony do wyswietlania
musi spetnia¢ on warunki zawarte na stronie: Wskazowki redakcyjne Google
AdWords. W praktyce oznacza to, ze mozesz uzywac tylko pierwszych 3
sposobow uzycia Narzedzia wstawiania stow kluczowych.

2
Aby Narzegdzie stéw kluczowych mogto zadziata¢, samo stowo kluczowe z
zapytania uzytkownika musi by¢ w naszej kampanii AdWords.

Przyklad zastosowania Narzedzia wstawiania stéw kluczowych

Stowa kluczowe: , kursy jezykowe”, . kursy jezykowe angielski”, ,,profesjonalne kursy
jezykowe angielski”.

Przyjety schemat tekstu reklamowego:
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{KeyWord:Kursy Jezykowe}
{Keyword:Kursy jezykowe} — szeroki wybor
Sprawdz nasze {keyword:kursy jezykowe}!

Zastosowanie Narzedzia wstawiania stow kluczowych

e Stowo kluczowe wyszukiwane przez uzytkownika: kursy jezykowe i widziana
przez niego reklama

Kursy Jezykowe
Kursy jezykowe — szeroki wybor
Sprawdz nasze kursy jezykowe!

o Stowo kluczowe: kursy jezykowe angielski
Kursy Jezykowe Angielski
Kursy jezykowe angielski — szeroki wybor
Sprawdz nasze kursy jezykowe!

o Slowo kluczowe: profesjonalne kursy jezykowe angielski

Kursy Jezykowe
Kursy jezykowe— szeroki wybor
Sprawdz nasze kursy jezykowe!

Narzedzie wstawiania stow kluczowych w Centrum Pomocy Google
Informacje na temat Narzedzia wstawiania stow kluczowych mozna znalez¢ roéwniez w

Centrum Pomocy Google. Kazdy, kto chce efektywnie wykorzystywa¢ mechanizm
wstawiania stow kluczowych powinien si¢ zapozna¢ z tym materialem.

W obrgbie materiatow przygotowanych przez Google mozna znalez¢

« obszerny samouczek korzystania z tego narzedzia
e Zastosowanie narzedzia w praktyce
o  Wplyw stosowania narzedzia na Wynik Jako$ci reklamy AdWords

1 wiele innych informacji zwiazanych z narzgdziem.

Wynik jakos$ci dla kazdego stowa kluczowego jest obliczany migdzy innymi na
podstawie jego dopasowania do zapytania uzytkownika. Dotyczy to kazdej reklamy
tekstowej AdWords, w przypadku ktorej przy obliczaniu Wyniku jakosci jest brane pod
uwage zarowno stowo kluczowe, jak i sama reklama.
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Wynika z tego, ze przypadku reklam, w ktorych wstawiane sa fragmenty zapytan lub tez
cale zapytania uzytkownika, Wynik Jakosci reklamy obliczany jest na podstawie
wstawianych wyrazen uzytkownika, a nie domys$lnego tekstu reklamy.

Przyktad:
W przypadku stéw kluczowych: ,,Kurs angielskiego™, ,,Kurs niemieckiego”,
,,Kurs hiszpanskiego”,

i schemacie tekstu reklamowego:

{KeyWord:Kursy Jezykowe}
20 godz. bezptatnych Konwersacji
Sprawdz nasza ofertg juz teraz!

Wynik Jakosci dla tych reklam jest obliczany tak, jakby te reklamy wygladaty
nastepujaco:

Kurs angielskiego
20 godz. bezptatnych Konwersacji
Sprawdz naszq oferte juz teraz!

Kurs niemieckiego
20 godz. bezptatnych Konwersacji
Sprawdz naszq oferte juz teraz!

Kurs hiszpanskiego
20 godz. bezptatnych Konwersacji
Sprawdz naszq oferte juz teraz!

Rzeczy, o ktérych warto wiedzie¢ przy stosowaniu Narzedzia do wstawiania slow
kluczowych

e Narzedzie do wstawiania stow kluczowych mozna wykorzystywac¢ w tytule,
opisie reklamy, pokazywanym adresie reklamy, docelowym adresie reklamy (o ile
on oczywiscie dziata);

e Narzedzie do wstawiania stow kluczowych sprawdza si¢ tylko, przy duzych,
rozbudowanych grupach reklamowych — w przypadku matych, waskich grup
reklamowych na nieduzych kontach lepszym wyj$ciem jest tworzenie
indywidualnych tekstow reklamowych (dostosowanych do stow kluczowych w
grupach reklamowych);

e nadmierne stosowanie Narzedzia do wstawiania stoéw kluczowych moze wptynaé
na nizsze wskazniki konwersji otrzymywane z reklamy;

« w przypadku dynamicznych stow kluczowych pochodzacych z Narzegdzia do
wstawiania stow kluczowych stosowana jest tylko ta cze$¢ zapytania
uzytkownika, ktora zawarto w stowach kluczowych grupy reklamowej

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

153



Narzedzie podgladu reklam Adwords.

W przypadku, kiedy testujemy wyglad i dziatanie naszej reklamy generujemy
niepotrzebne wyswietlenie reklamy (co powoduje nizszy CTR reklamy, a przez to nizszy
Wynik Jakos$ci reklamy).
154
Istnieje jednak narzedzie, ktore umozliwia sprawdzenie, jak wyglada reklama w
wyszukiwarce Google bez generowania jej pustych odston, czyli obnizania poziomu CTR
1 bez niebezpieczenstwa kliknigcia reklamy ( linki reklamowe, ktore tam sa, sa
nieaktywne).

Narzedzie to znajduje si¢ w interfejsie Google AdWords w Mozliwosci-> Narzedzia ->
Narzedzie podgladu reklam:

Narzedzie to oferuje sprawdzenie wyswietlania reklam w r6znych miejscach $wiata.
Zastosowanie i skladnia narzedzia

1. IdZz do Mozliwosci -> Narzedzia -> Narzedzie podgladu reklam:

2. Wpisz sprawdzane przez Ciebie stowo kluczowe

3. Aby sprawdzi¢ wyswietlanie reklamy w okreslonej lokalizacji i na odpowiedni jezyk
wybierze odpowiednie opcji wyboru lokalizacji

4. Wyniki wyszukiwania pojawia si¢ w taki sam sposob, w jaki pojawiaja si¢ na
zwyczajowej wyszukiwarce Google.

Narzedzie podgladu reklamy Pomoc
WhprowadzZ stowo kluczowe, a nastepnie wybierz domeng Lokalizacja:
Goagle, k wySwietlania oraz lokalizacje podgladu reklam_
e HAlR (O] Kraj*: | Wielka Brytania v
Stowo kluczowe: bank Kraj:  Wszystkie regiony w tym kraju
Domena Google: |google.pl
Przykiad: google & Wspétrzedne:
Jezyk wyswietlania: | polski s Przykia
*lub terytorium
Podglad reklam
Sie¢ Graflka Wiadomosci Wideo Grupy dyskusyine Poczia wiece| v - | Moje konto | Wylogu &
Go ugle bank i

@ Szukaj w Intermecie [#] Szukaj na stronach kategorii: jezyk polski

/A Ostrzerenie: ta strona stanowi narzedzie stuzace reklamodawcom AdWords do
testowania reklam. Aby korzystaé ze wszystkich funkcji Google, powrdé na strone gldwna

Google.
Sie¢ Wyniki 1 - 10 sposrdd okoto 614,000,000 dia zapytania bank. (Znaleziono w 0.50 sek.)
Bank Millennium S.A. Linki sponsorowane
QOgdlnopolski, uniwersalny bank komercyjny oferujgcy swoje ustugi klientom indywidualnym i Bank

firmom.

www.millenet_plf Nie ryzykuj w dobie kryzysu, zaufaj

bankowi z pozycjg. Konto w PKO BP !
ING Bank Slaski PHOEP.A
Biuro prasowe | Kariera | Mapa’Serwmu | Regulamin | English info | Infolinia 0 801 222 222.

Serwis nalezy do ING Banku Slaskiego S.A_

www.ingbank_pl/
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11 efektywnych typéw tekstéw reklamowych AdWords
W poscie tym opisatem nastgpujace warianty tekstow reklamowych AdWords:

» Stosowanie cen w reklamach

e Gratisy w reklamie 155
o Zastosowanie Keyword Insertion Tool

e Unikanie Keyword Insertion Tool w przypadku duzej konkurencji
o Kirotkie teksty reklamowe

o Slowa pisane z duzej litery w tekscie reklamowym

o Doktadny opis produktu i jego cech

o Reklamy, ktore sprzedaja korzysci

o Pytania w tekscie reklamowym

« Swieze i aktualne teksty reklamowe

e Przyciagajace wyrazenia

Podane ponizej przyktady:

e sareklamami zbudowanymi dla zapytania uzytkownika: “tanie wyjazdy do
Neapolu”

GOLL ;8[@ tanie wyjazdy do Neapolu c

® Szukaj w internecie O Szukaj na stronach kategorii- jezyk polski

Sie¢ [ Pokaz opcje... Whyniki 1 - 10 sposrdd okoto |

e sa celowo tworzone dla uwydatnienia zastosowania tylko jednego typu tekstow
reklamowych AdWords podczas gdy byty by bardziej efektywne gdyby rowniez
zawieraly elementy innych wspomnianych typow

Stosowanie cen w reklamach

Bardzo pozytywne wptyw na CTR reklam, a takze konwersje na stronie docelowej ma
stosowanie cen w reklamach. Z jednej strony teksty reklamowe zawierajace ceny
“utatwiaja zycie uzytkownikowi”, poniewaz juz zawczasu informuja go o szczegélach
oferty, z drugiej za§ zwigkszaja zaufanie do niej.

Trzeba jednak pamigtac, ze warunkiem koniecznym pozyskiwania konwersji z takiej
reklamy jest stosowanie realnych cen, odpowiadajacych rzeczywistej ofercie (tzn. bez
sytuacji, kiedy “domena za zlotoéwke” okazuje sig tak naprawdg kosztowac 95zt)

Tanie wyjazdy do Neapolu
Przelot + pobyt 7 dni za 1567 zt w promocji
Sprawdz nasze oferty juz dzis!
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www.JakasStrona.pl/

Gratisy w reklamie

Kazdy lubi, jak co$ mu si¢ daje za darmo, z uzytkownikami przeszukujacymi Internet nie
jest inaczej. W sytuacji gratisow wazne jest jednak aby: gratis przedstawiat realng
warto$¢ dla uzytkownika, w jak najwigkszym stopniu wiazat si¢ z poszukiwanym
produktem lub ustuga, nie byt “zastona dymna ” dla ukrytych dodatkowych kosztéw dla
uzytkownika.

Tanie wyjazdy do Neapolu
Bal sylwestrowy za darmo.
Sprawdz nasze oferty juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Zastosowanie Narzedzia wstawiania stow kluczowych

Wykorzystanie Narzedzia Wstawiania Stow Kluczowych powoduje wstawianie zapytania
uzytkownika w tekst reklamowy oraz jego wyttuszczenie w tekscie reklamy, co skutkuje
najczesciej dos¢ wysokim CTR. W przypadku bardzo ogdlnych stow kluczowych wysoki
CTR takich reklam moze nie przynosi¢ za soba wysokiego zwrotu z inwestycji
(uzytkownikom wydaje sig, ze reklama odpowiada ich zapytaniu podczas gdy dotyczy
ona innego zakresu stowa kluczowego widzianego w reklamie.

Tanie wyjazdy do Neapolu

Tanie wyjazdy do Neapolu w promocji
Sprawdz nasze oferty juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Unikanie Narzedzia wstawiania stéw kluczowych w przypadku duzej konkurencji

Typ ten moze si¢ wydawac zaprzeczeniem typu podawanego powyzej. Dotyczy on
jednak innych uwarunkowan reklamy AdWords w sytuacji, kiedy wszyscy inni
konkurenci stosuja w swoich reklamach Narzedzie Wstawiania Stéw Kluczowych.

Mowiac krétko: w sytuacji, kiedy na dane stowo kluczowe pojawia si¢ wiele reklam
sponsorowanych, z ktoérych wszystkie lub zdecydowana wigkszos$¢ stosuje Narzedzie
Wstawiania Stow Kluczowych, najlepszym sposobem na wyrdznienie si¢ “sposrod
thumu” jest przygotowanie tekstow reklamowych bez zastosowania tego narzedzia
(wowczas nasza reklama jako jedyna nie bedzie wytluszczona, przez co si¢ wyraznie
wyrdzni z otoczenia).
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Wycieczki na Sycylig
Wyprzedaz ostatnich ofert
Sprawdz nasze promocje juz dzis!
www.JakasStrona.pl/

Krétkie teksty reklamowe

Krotkie teksty reklamowe pozwalaja wyr6zni¢ si¢ sposrdd otoczenia; wigkszos$¢ reklam
wykorzystuje niemal wszystkie z dostepnych 90 znakéw tekstu reklamowego AdWords.
Jednoczesnie tez umozliwiaja uzytkownikowi szybkie zapoznanie si¢ z samym
przekazem reklamowym.

Wyjazdy do Neapolu
1243 7zt za 6 dni.
Sprawdz juz teraz!
www.JakasStrona.pl/

Slowa pisane z duzej litery w tek$cie reklamowym

Z uwagi na to, ze nadal jeszcze niezbyt duzo reklam AdWords w Polsce zawiera wyrazy

pisane z duzej litery, technika ta pozwala wyr6zni¢ tekst reklamowy sposrod pozostatych
wyswietlanych na okre$lone stowo kluczowe. W przypadku takich tekstow reklamowych
mata litera piszemy krotkie wyrazy 2-4 litery

Tanie wyjazdy do Neapolu
Przeczytaj Opinie na Serwisie.
Sprawdz Promocje juz Teraz!
www.JakasStrona.pl/

Dokladny opis produktu i jego cech

Zdecydowana wigkszos¢ tekstow reklamowych stosowanych w AdWords operuje
ogo6lnikami, a uzytkownikow juz nie przyciagaja w takim stopniu jak dawniej slogany
typu: “oferta na kazda kieszen”, “wymarzona oferta”, “oferta dla Ciebie”. W tej sytuacji
opisanie w tekscie reklamowym AdWords jak najwigcej informacji, dotyczacych oferty

pozwala lepiej dotrze¢ do potencjalnego klienta.

Tanie wyjazdy do Neapolu
Przelot, hotel Hilton nad zatoka
All inclusive. Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/
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Reklamy, ktére sprzedaja korzysci

W tekstach reklamowych AdWords, podobnie jak w kazdej innej reklamie, bardzo
efektywna forma kontaktu z potencjalnym klientem jest prezentacja produktu i ushugi
poprzez korzysci, ktore klient uzyska w przypadku skorzystania z oferty. Teksty, ktore
obrazuja uzytkownikowi benefity zwiazane z oferta nie tylko podwyzszaja CTR reklamy,
ale rowniez przyblizaja uzytkownika w jego cyklu zakupowym.

Wakacje zycia w Neapolu
Odpocznij w sercu Sycylii.
7 dni za 1345zt . Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/

Pytania w tekscie reklamowym

Pytania w tekscie reklamowym zwracaja uwagg 1 rozbudzaja ciekawo$¢. Poprzez
odpowiednio zadane pytanie tekst reklamowy staje si¢ bardziej osobisty, adresowany
bezposrednio do okreslonego uzytkownika

Tanie wyjazdy do Neapolu?
Szukasz ofert ponizej 1000 z1?
Sprawdz nasze oferty!
www.JakasStrona.pl/

Swieze i aktualne teksty reklamowe

Biezace wydarzenia w $wiecie kultury, polityki 1 medidéw, czas oferty daja czesto duze
pole do popisu jesli chodzi o tworzenie tekstu reklamowego. Temat takich reklam
AdWords zawartem kiedy$ w poscie: Linki sponsorowane AdWords - krétki strzat.
Wykorzystanie czynnikdw czasowych najwazniejsze jest w przypadku krotkotrwatych
ofert (np. ofert wypoczynku na “dtugi weekend”), ale tez moze zosta¢ wykorzystana do
tekstow dos$¢ ogdlnych stow kluczowych (pod warunkiem stworzenia odpowiednio
waskich grup reklamowych).

Do Neapolu na Sylwestra

Wycieczki do Neapolu juz od 1340 zt
All inclusive. SprawdZ nasze oferty!
www.JakasStrona.pl/

Przyciagajace wyrazenia

W jezyku istnieje duza grupa stow, ktdre szczegolnie silnie trafia do §wiadomosci
odbiorcy reklamy. Sita tego oddziatywania bedzie oczywiscie malata w miarg coraz
wigkszego zasiggu poszczegdlnych mediow reklamowych. W przypadku tekstow linkow
sponsorowanych takimi “mocnymi” wyrazeniami moga by¢: “sekret”, “wysokiej
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jakosci”, “nielimitowany”, “gwarantowany”’,

29 <¢

przez...”,

% 66

najlepszy”, “numer 1", “potwierdzony

9% <¢ 2 ¢ 199 ¢

sprawdzony”, “promocja”, “tani”, “profesjonalny” itp.

Przy stosowaniu powyzszych wyrazen trzeba mie¢ §wiadomos¢, ze niektére z nich (np.
“najlepszy’’) wymagaja posiadania potwierdzenia niezaleznego o$rodka na stronie
docelowej reklamy (a doktadnie mowiac maksymalnie 2 kliknigcia od podstrony
ladowania).

Tanie wyjazdy do Neapolu
Numer 1 w branzy turystycznej
Wg rankingu AAAA. Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/

Podsumowanie
Ponizsze typy tekstow AdWords:

e nie wyczerpuja tematu; kazdy na bazie swoich do§wiadczen moze rozbudowywac
te grupg;

e nie s3 one w zadnym wypadku Zadnymi wytycznymi Google, ale jedynie
przedstawieniem moich indywidualnych obserwacji z tworzenia reklam
AdWords;

o najwigksza efektywnos$¢ wykazuja w sytuacji, kiedy tworzy si¢ hybrydy
zawierajace elementy kilku z nizej przedstawionych ponize;.

Warto zapamietaé

e uzywaj w tekscie doktadnych i $cistych tekstow (np. ,,dostawa w 2 dni” jest
lepsza od ,,szybka dostawa”)

e uzywaj informacji o cenach i promocjach (np. informacja o nizszej cenie o 20%)

o stosuj teksty zawierajace stowa kluczowe, ktore sa zwiazane z nasza oferta

o stosuj stowa kluczowe w nazwie adresu witryny w reklamie (np. stworzenie
subdomeny slowo_kluczowe.strona.pl)

Optymalizacja strony docelowej reklamy

Nawet najlepszy tekst reklamowy AdWords nie przetozy si¢ na wysoka sprzedaz
produktu i ustugi, jezeli nie bedzie potaczony z tworzeniem odpowiedniej strony
ladowanie na potrzeby tej reklamy.
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Podstawowym bledem wyboru strony docelowej reklamy jest ustawianie strony glownej
serwisu jako strony docelowej reklam AdWords, na ktorej tak naprawde trzeba dopiero
szukaé informacji o tym, gdzie mozna sie zapoznac z ofertq reklamodawcy.

Optymalizacja strony docelowej - AdWords

Upraszczajac kwestie zwiazane z optymalizacja strony docelowej mozna powiedziec, ze
sa dwa glowne powody, ktore wptywaja na znaczenie tej optymalizacji: Wynik Jakos$ci
strony docelowej 1 kwestie uzytecznos$ci reklamy.

Wynik Jakosci strony docelowej

Jak juz wspominatem wcze$niej w rozdziale Wskazowki dotyczqgce jakosci strony i
witryny docelowej na stronie 120 brak optymalizacji strony docelowej reklamy wptywa
negatywnie na Wynik Jakosci strony docelowej reklamy. Wynik Jakos$ci strony
docelowej reklamy w Google ma za$ bezposredni wptyw na minimalna ceng stowa
kluczowego, za ktora Google zgodzi si¢ wyswietli¢ dana reklamg.

Whynik Jakosci strony docelowej jest okreslany na podstawie:

o zawartosci reklamowanego stowa na stronie docelowej;

e zawartosci pokrewnych termindéw na stronie docelowe;j;

« dopasowania tematycznego strony docelowej w stosunku do reklamowanego
stowa;

e unikalno$ci tresci na stronie docelowej;

o zwartosci strony docelowej (np. czy zawiera takie elementy jak Polityka
Prywatnosci, O nas, Kontakt).

Doktadny opis Wyniku Jako$ci mozesz znalez¢ w rozdziale Wynik Jakosci Google
AdWords na stronie 113.

Uzyteczno$¢ reklamy

Uzytkownik klikajac reklamg spodziewa sig strony, ktora doktadnie odpowiada reklamie,
ktora kliknal. Najszybszym, a wiec dla niego najlepszym, sposobem oceny przydatnosci
tresci danej podstrony dla jego potrzeb jest szybkie zidentyfikowanie stéw kluczowych,
ktore przyciagnety go na strong.

Jak pisatem kiedys$ na swoim blogu w poscie Specyfika tresci w Internecie czytanie tresci
w Internecie przypomina bardziej skanowanie tresci niz jej czytanie. Z tego wzgledu brak
,»dostarczonych na tacy” tresci na interesujacy uzytkownika temat, ktore sa zwiazane z
tworzong przez nas reklama AdWords, moze go zniechgci¢ do dalszego zapoznania si¢ z
strong, a tym samym i oferta, danej firmy. Co z tego, ze zdobyliSmy poprze reklamg
uzytkownika, jezeli nie pozwolimy mu w prosty sposéb sfinalizowac transakcji.
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Zasady tworzenia strony docelowej reklamy AdWords

Strona, na ktora trafi uzytkownik po kliknigciu reklamy Adwords powinna zawieraé

stowa kluczowe, na ktore wyswietla si¢ ta reklama. Wynika to zardwno z zasad

tworzacych algorytm Wyniku Jakosci Google AdWords jak réwniez kwestii 161
uzytecznosciowych reklamy. Stowa kluczowe, pod ktore optymalizowana jest kampania

powinny by¢ tatwe do zidentyfikowania i znalezienia.

Przyktad:
Zaktadajac, ze tak wyglada reklama AdWords wys$wietlana na stowo kluczowe
“kursy rosyjskiego Krakow,

T
Kursy rosviskiego Krakéw
Lektorzy z Rosji, 850 zi/semestr
Wyprébuj 3 godziny za darmol

naszastrona pl/Rosyjski/

przyktadowa strona docelowe reklamy AdWords moze wyglada¢ tak:

Kursy jezyka rosyjskiego

Promocja do 30 kwietnia. Zadzwon teraz, a bedziesz mogt wyprobowad 2
godziny naszego kursu za darmo!

Jezyk rosyjski w biznesie BSO zl/ semesty

Kursy przygotowujace do egzaminu na certyfikat wydawany przez Izbe Przemystowo-
Handlowsa Federacji Rosyjskiej 1 Instytut im. A Puszkina w MMoskwie

Jezyk rosyjski w zyciu codziennym 850 zl/'semestr

Kursy jezyka rosyjskiego obejmujace sytuacje z zycia codziennego — najczestsze problemy 1
sytuacje w podrézy, wynajecie hotelu, zwiedzanie miasta

Jezyk rosyjski na maturze 850 zl/semestr

Kursy jezykarosyjskiego przygotowujace do matury. Pisanie wypracowan w jgzyku
rosyjskim 1 zagadnienia z egzaminéw ustnych.

o Jezeli w swojej reklamie wspominasz o promocjach, cenach, warunkach
handlowych podaj to na stronie docelowej reklamy w jak najbardziej przejrzysty i
przystgpny sposob. W celu maksymalizacji przychodéw z linku sponsorowanego
mozna tworzy¢ tworzy¢ rdzne wersje tej samej podstrony serwisu, ktore nie sa
dostgpne z poziomu menu naszej strony i sa optymalizowane pod konkretne
stowa kluczowe.
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Przyktad:

Wspomniana wyzej reklam¢ AdWords optymalizujemy pod stowo kluczowe
,kursy rosyjski biznesowy Krakéw”. W tej sytuacji chcemy na podstronie, na ktora
odsytamy uzytkownika uwydatni¢ informacje dotyczace kursow biznesowych.

W takiej sytuacji strona docelowa moglaby wygladac tak:

Kursy jezyka rosyjskiego

Promocja do 30 kwietnia. Zadzworn teraz, a bedziesz mogt wyprobowac 2
godziny naszego kursu za dammo!

Jezyk rosyjski w biznesie 850 zVl/ semestr

Kursy przygotowujace do egzaminu na certyfikat wydawany przez Izbe Przemystowo-
Handlowg Federacji Rosyjskiej 1 Instytut im. A Puszkina w Moskwie

Kurs Jezyk rosyjskie w biznesie” ksztalci umiejetnosci porozumiewania sie w jezyku
rosyjskim w sprawach dotyczacych handlu, ekonomii, prawa, marketingu.

Program kursu obejmuje 2 semestry.

® jezyk rosyjski dla menedzerow

e jezyk rosyjski dla prawnikow

® jezyk rosyjski dla ksiggowych

e jezyk rosyjski w logistyce

e jezyk rosyjski dla sekretarek i asystentek
® jezyk rosyjski w bankowosci

® jezyk rosyjski w reklamie

® jezyk rosyjski w marketingu

e jezyk rosyjski dla dziatu kadr

W ten sposob nie musimy specjalnie przebudowywac naszego serwisu, a jednoczesnie
mamy podstrong, ktora wrgcz w catosci jest dedykowana sprzedazy ustugi kursow
biznesowych jezyka rosyjskiego.

Strony docelowe - warto zapamietaé

Najwazniejsze rzeczy, o ktérych warto pamigtaé przy okazji planowania strony docelowej
reklamy:

e przygotowac odrgbna podstrong na potrzeby reklamy, na ktorej uzytkownicy
przechodzacy z reklamy AdWords od razu znajda odniesienie do tego, co
zawarli$my w reklamie (np. informacje o tym, w jaki spos6b moga skorzysta¢ z
20%-owej promocji)

o umiesci¢ w kodzie strony ladowania kody statystyk, ktore umozliwiaja pdzniejsza
obserwacje rezultatow reklamy (np. kody Google Analytics, kody Stat.pl)
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e ukry¢ strong ladowania przed robotami wyszukiwarek, aby strona nie zostata
zindeksowana przez wyszukiwarki i uzytkownicy z wynikOw organicznych nie
falszowali wynikéw obserwacji rezultatéw reklamy (aby nie traci¢ uzytkownikoéw
z wyszukiwan organicznych warto stworzy¢ kopi¢ tej podstrony i zindeksowac ja
pod innym adresem)

Uwaga:

Jezeli tworzysz kilka bardzo podobnych do siebie podstron, ktore sa
optymalizowane pod pojedyncze stowa kluczowe, pamigtaj o zabezpieczeniu tych
podstron przed zindeksowaniem przez Google. W przeciwnym wypadku moze Ci grozi¢
powazny problem z zduplikowana trescia serwisu.

Optymalizacja strony docelowej - konwersje

Celem coraz wigkszej ilo$ci witryn internetowych jest pozyskiwanie konwersji.
Konwersji wielorako rozumianych: bezposrednia sprzedaz produktéw na witrynie
internetowej, rezerwacja wycieczki, zapisanie si¢ na newsletter, kontaktu telefonicznego
z biurem obstugi klienta, itp. Wtasciciele tych witryn optymalizuja wykorzystywanie
poszczeg6lnych kanatdéw zdobywania ruchu internetowego pod katem takich konwersji.

Od czego jednak zalezy ilo$¢ pozyskiwanych konwersji na stronie internetowej? Jakie
czynniki decyduja o tym, ze zdobyty uzytkownik kupi od nas ksiazke lub lodéwke,
zarezerwuje wycieczkg, Sciagnie wersj¢ probna komercyjnego oprogramowania?

Formula konwersyjna Marketing Experiments

Jedna z najbardziej znana firma w dziedzinie badania i optymalizowanie konwersji
uzyskiwanych z reklamy, Marketing Experiments wyodrgbnita 6 gtbwnych czynnikow,
okreslajacych prawdopodobienstwo uzyskania konwersji, ktore razem uktadaja sig¢ w
nastgpujacy wzor:

C=4wm +3v+ :/[L—h'l 0

gdzie,

C - prawdopodobienstwo uzyskania konwersji

m - motywacja do zakupu potencjalnego klienta

V- jasnos$¢ przekazania przez strong docelowa reklamy wartos$ci oferty
i- wartos$¢ netto zachety dla uzytkownika do kontynuowania zakupu
f- opor i bariera psychologiczna

a - poziom obawy i strachu zwiazanego z procesem konwersyjnym
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Glowne czynniki decydujace o konwersji na stronie docelowej

Formuta to tylko z pozoru wydaje si¢ by¢ skomplikowana. O ile same wspotczynniki

definiowanych w niej zmiennych moga by¢ dyskusyjne, o tyle same zmienne bardzo

trafnie oddaja to, na co trzeba zwracaé szczegdlna uwage przy optymalizowaniu strony

docelowej reklamy (landing page). 164

e Motywacja do zakupu potencjalnego klienta

Zmienna motywacja do zakupu potencjalnego klienta wyraza w pewien sposob poziom
dopasowania oferty sprzedawcy do potrzeby potencjalnego klienta. Innymi stowy jest on
odpowiedzia na pytanie: czy tego produktu potrzebuje klient, ktory znalazt si¢ na dane;j
stronie docelowej reklamy internetowej? Czy to co jest reklamowane na witrynie
odpowiada oczekiwaniom klienta?

Jezeli mowimy o tej zmiennej w kontekscie reklamy w wyszukiwarkach pokazuje to
znaczenie zdobycia odpowiedniego uzytkownika. Myslenie nie w kategoriach najnizszej
ceny za kliknigcie, ale w kategoriach pozyskiwania warto$ciowego uzytkownika, ktory
jest zainteresowany tym, co sprzedajemy lub tez oferujemy na swojej stronie
internetowe;j.

Przyktad:

Na ponizszym przyktadzie zdobywamy uzytkownika o wysokiej motywacji do
zakupu poprzez odpowiednie dopasowanie stowa kluczowego do tekstu reklamowego i
strony docelowej. Uzytkownik uzyskuje doktadna informacj¢ o tym, czego poszukuje w
tekScie reklamowym, a nastgpnie na stronie docelowe;.
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e Jasnos¢ przekazania przez stron¢ docelowa wartosci oferty

Zmienna ta wyraza zdolno$¢ danej strony docelowej reklamy do przekazania informacji
uzytkownikowi o wartos$ci oferty. Mie¢ warto$ciowa ofertg to jedna rzecz, a umiec o niej
powiedzie¢ uzytkownikowi to druga rzecz.

Po przekierowaniu uzytkownika na strong docelowa reklamy w pewien sposob zadaje on
sobie dwa podstawowe pytania:

e dlaczego sposrod wszystkich producentow oferujacych ten produkt powinienem
wybra¢ witasnie tego producenta

e dlaczego sposrod wszystkich produktow w obregbie tej witryny czy tez kategorii
powinienem wybra¢ wlasnie ten produkt

Tylko wowczas, kiedy uzytkownik po obejrzeniu oferty bedzie potrafit sobie
odpowiedzie¢ na te dwa pytania jak rowniez spojrze¢ na produkt pod katem korzysci z
nim zwiazanych, mozna bedzie moéwi¢ o wysokim prawdopodobienstwie uzyskania
konwersji z reklamy. Przekazywanie informacji o produkcie w konteks$cie korzysci z nim
zwiazanych nadal niestety nie jest jeszcze zjawiskiem powszechnym.

Inne wyobrazenie o produkcie ma uzytkownik, czytajac si¢ na stronie docelowej
reklamy, o energooszczednej pralce inne zas, kiedy czyta o pralce, dzigki ktorej jest w
stanie zaoszczedzi¢ 200 zt na rachunku za energig elektryczna (warto$ci oczywiscie sa
przypadkowe:).

Przykiad:

Na ponizszym przykladzie witryna jasno przekazuje unikalna warto$¢ swojej
oferty (mozna tam kupi¢ tysiace produktéw ponizej 15 dolarow).
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e  Wartos$¢ netto zachety dla uzytkownika do kontynuowania zakupu

Zmienna ta okresla warto$¢ wszelkich bodzcoéw, ktore zachecaja uzytkownika do
kontynuowania procesu konwersyjnego. Mowimy wigc tutaj o kwestiach promocji,
rabatow, itp. To, co tutaj jest tez wazne to to, ze méwimy o perspektywie spojrzenia
klienta. To, co jest wedlug nas bodzcem zachgcajacym do kontynuowania procesu moze
mie¢ niewielkie znaczenie w oczach samego Klienta.

Przyktad:

Ciekawe zastosowanie zachety uzytkownika do skorzystania z zakupu.
Uzytkownicy, ktorzy pierwszy raz odwiedzili witryng otrzymali dodatkowe znizki na
zakupy. W innym przypadku podobne zachety wyswietlane byto w sytuacji, kiedy
uzytkownik opuszczal serwis.

0]
. promocje %
+ rabaty 4
« kupony ;

« konkursy

6" SalvmE

R

e Opdr i bariera psychologiczna

Zmienna ta odzwierciedla opoér uzytkownika przed kontynuowaniem procesu w zwiazku
Z jego wyobrazeniem o

a) dlugosci procesu - dlugie formularze wymagajace zmudnego i czasochtonnego
wypeltniania

b) trudnosci procesu -elementami procesu konwersji, ktore sa mato intuicyjne i trudne w
zrozumieniu - np. przyjmowanie wpisywanej daty do formularza tylko w jednym
formacie, z ktorym uzytkownik nie moze sobie poradzic.

Doktadny opis specyfiki tej zmiennej mozna przeczyta¢ w artykule: Landing Page
Optimization Tested.
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Przyktad

Na ponizszym przyktadzie wida¢, jak mozna utrudni¢ uzytkownikowi korzystanie
ztozenie zamowienie. W tym przypadku czg¢sto uzytkownicy przy sktadaniu zaméwienia
klikng przycisk Anuluj zamiast Dalej. Cze$¢ z nich zapewne nie bedzie chciata ponownie
wypetnia¢ fomularza i zrezygnuje z zamowienia.
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e Poziom obawy i strachu zwigzanego z procesem konwersyjnym

Zmienna ta wiaze si¢ z wszelkimi obawami uzytkownika zwiazanymi z uczestnictwem w
procesie konwersji. Najwigksze znaczenie ma tutaj oczywiscie wykorzystywanie danych
podawanych przez uzytkownika na witrynie internetowej. Co wtasdciciel witryny zrobi z
tymi danymi 1 w jaki sposob je wykorzysta? Projektujacy strony docelowe reklamy
zapominaj czgsto, ze nie warto pyta¢ uzytkownika o podawanie danych o sobie przed
podaniem powodu i korzysci wiazacych si¢ z podaniem tych danych.

Najlepszymi sposobami na obnizanie poziomu obaw uzytkownikow sa:

e wykorzystywanie referencji, przedstawiajacych korzysci zwiazane z
wykorzystaniem produktu

e uzywanie odpowiedniego tonu i sposobu przedstawiania tresci na witrynie
wykorzystywanie rankingow i potwierdzen wartosci 1 jako$ci

e profesjonalizm wykonania witryny i dbato$¢ o szczegdtly

e clementy umozliwiajace tatwy kontakt z wlascicielem witryny i potwierdzajace
jego powazne podejscie do biznesu (polityka prywatnos$ci, podstrona Kontakt 1
itp)
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Doktadny opis powyzszych elementow mozna znalez¢ w artykule: Optimizing Site
Design.

Przyktad

Doktadna informacja o produkcie, szybki dostgp do warunkow zwrotu, przesyiki,
obstugi klienta i potwierdzenie darmowej przesytki to sposob tej strony na zmniejszanie 168
poziomu obaw uzytkownikow.
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Podsumowanie

Rozbudowujac swoje kanaty zdobywania ruchu internetowego pod katem pozyskiwania
konwersji warto pamigtac, ze zdobycie warto§ciowego 1 zainteresowanego produktem
uzytkownika, chociaz jest niezwykle waznym elementem rozwijania biznesu, nie
przesadza o uzyskaniu takiej konwersji. Jedna kwestia jest zdobycie potencjatu w postaci
odpowiedniego uzytkownika, inna za$ jego wykorzystanie.

Jezeli wymagasz od uzytkownika, przechodzacego przez proces zakupowy, wypetienia
5 dhugich formularzy, przemysl czy na pewno potrzebujesz wszystkich informacji
podanych przez uzytkownika (moze cz¢$¢ informacji pobierasz, tylko z tego powodu, ze
“moze warto by je mie¢”). Jezeli podejrzewasz, ze jakie$ elementy na stronie moga
wzbudzac¢ zaniepokojenie uzytkownika (np. podawanie numeru karty kredytowej w
sytuacji, kiedy nie jest to konieczne), popraw je.
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Testowanie réznych stron docelowych reklamy

Jezeli masz mozliwo$¢ eksperymentuj z tworzeniem r6znych od siebie stron docelowych

reklamy. Czasem niewielka roznica w nagtoéwku strony docelowej, kolor i wielkos$¢

czcionki, uktad elementéw na podstronie, obrazki moga mie¢ duzy wptyw na konwersje

sprzedazy i ROI. Jedynym sposobem znalezienia najbardziej efektywnej formy strony 169
docelowej jest tak naprawdg testowanie roznych wersji tej podstrony.

Optymalizator Witryny (wstep)

Niedawno sam Google udostepnit narzedzie, ktére pomaga okresla¢ najbardziej
efektywna forme strony docelowej reklamy. Tym narzedziem jest Optymalizator
Witryny.

Narzedzie to pozwala testowac kilka wersji strony docelowej reklamy, a nastgpnie
poréwnywac, ktora z tych wersji maksymalizuje ROI (zysk z inwestycji) reklamy.
Poréwnanie wynikow kilku roznych stron ladowania za pomoca narz¢dzia Optymalizator
Witryny jest wlasciwie mozliwe tylko w przypadku stron internetowych, ktore prowadza
sprzedaz online. W tej sytuacji Website Optimizer porownuje konwersje 1 wartosci
sprzedazy wystarczy na wszystkich wersjach strony docelowej.

Doktadny opis wykorzystania i zastosowania Optymalizatora Witryny mozna znaleié w
rozdziale: Testowanie strony docelowej za pomocq Optymalizatora Witryny na stronie

364.

Wdrozenie kampanii

Przy starcie nowej kampanii warto zastosowac na poczatku aktywnos$ci kampanii
AdWords wysoki maksymalny koszt za kliknigcie, co utatwi zdobycia wysokiego CTR i
budowanie dobrej historii rozwoju reklamy (wspominatem wcze$niej, jak duze ma to
znaczenie przy uzyskiwaniu wysokiego Wyniku Jakosci). W kolejnym etapie mozesz
obnizy¢ ceng ofertowa kliknigcia w przypadku, kiedy uzyskiwany $redni koszt kliknigcie
bedzie zbyt wysoki dla Ciebie.

Jednoczesnie dobra praktyka jest stworzenie osobnych kampanii dla reklamy w wynikach
wyszukiwania i dla reklamy kierowanej za pomoca stow kluczowych na witryny w
obrgbie Sieci Partnerskiej Google. Jezeli nie masz czasu przygotowa¢ kampanii
optymalizowanych pod wykorzystanie w Sieci Wyszukiwania Google i Sieci partnerskiej
Google, zréb dwie identyczne kampanii AdWords, z ktorych jednak bedzie kierowana
jedynie na Sie¢ Wyszukiwania, a druga na Sie¢ Partnerska Google.
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Do wdrozenia kampanii wykorzystuj aplikacje AdWords Editor (opisana jest ona w
rozdziale Praktyczne tworzenie kampanii AdWords za pomocq Edytora AdWords na
stronie 195), ktory utatwia szybkie przygotowanie i wdrozenie kampanii

Monitoring i optymalizowanie kampanii

Tworzenie kampanii AdWords to nieustanny proces optymalizowania reklamy AdWords
na podstawie raportow i monitorowania efektow sprzedazy. Z jednej strony raporty
AdWords pozwalaja na §ledzenie kosztow, CTR reklamy z drugiej strony obserwacja
wlasnego systemu sprzedazy pozwalaja na sprawdzanie, czy poprzez reklam¢ AdWords
sprzedajemy te produkty z naszej oferty, na ktorych nam najbardziej zalezy.

Podstawowa optymalizacja kampanii

Przy optymalizacji warto zwraca¢ uwagg na roztozenie ilosci wyswietlen na
poszczeg6lne stowa kluczowe. Im wigkszy udziat w ilosci wszystkich wyswietlen grupy
reklamowej ma dane stowo kluczowe, tym wigkszy potencjat ma dla kampanii i tym
wigcej uwagi powinnismy mu poswigcac.

W przypadku, kiedy dane stowo kluczowe czy tez kilka stow kluczowych maja duzy
udziat w ilo$ci wyswietlen powinni$my starac si¢ optymalizowac tekst reklamowy grupy
reklamowej dla tych stow kluczowych lub tez dzieli¢ stowa kluczowe na kilka $cislej

dopasowanych grup reklamowych z zoptymalizowanymi dla nich tekstami reklamowymi.

Przykiad:
Mamy mata kampani¢ AdWords, gdzie w grupie reklamowej mamy stowa
kluczowe:

noclegi w gorach — 1030 wyswietlenia
noclegi Tatry - 54 wyswietlenia
kwatery w Tatrach - 174 wyswietlenia
kwatery blisko Tatr -/4 wyswietlenia
Tatry kwatery - 212 wyswietlenia

z tekstem reklamowym:

Kwatery w Tatrach

40 zt za pokdj z tazienks
Internet, tv, sauna. Sprawdz!
www._strona.pl

Jezeli chcemy zwigkszy¢ wynik jakosci tej grupy reklamowej powinnismy si¢ skupi¢ na
najwazniejszym stowie kluczowym: ,,noclegi w Tatrach”.
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Ostatecznie mozemy z naszej bazowej grupy reklamowej wyodrgbni¢:
a) grupe reklamowa noclegi w Tatrach z stowami

noclegi w Tatrach

z tekstem

Moclegi w gdrach

40 zt za pokdj z tazienka. Internet
Tv, sauna. Sprawdz nasze noclegi!
www_strona.pl/noclegi

b) grupg reklamowa kwatery w Tatrach z stowami

noclegi Tatry
kwatery w Tatrach
kwatery blisko Tatr
Tatry kwatery

Z tekstem

Kwatery w Tatrach

40 zt za pokdj z tazienks. Internet
Tv, sauna. Sprawdz nasze kwatery!
www.strona. pl/kwatery

Optymalizowanie kampanii na podstawie raportéw

W rozdziale Raporty na stronie 86 pisatem o Centrum raportow AdWords gdzie mozna,
tworzy¢ raporty, ktore z jednej strony pokazuja efekty prowadzonych kampanii AdWords
z drugiej za$ moga by¢ wykorzystywane do optymalizowania i zwigkszania efektywnosci
tych kampanii.

Przejdz do zaktadki Raportowanie - > Raporty ->

Raport skutecznosci stéw kluczowych

Raport skutecznosci stow kluczowych jest jednym z gtéwnych narzedzi
optymalizacyjnych w Google AdWords. Pozwala on na sprawdzenie efektywnosci
poszczeg6lnych stow kluczowych ( w przypadku reklamy na Sie¢ wyszukiwania) i
miejsc docelowych (w przypadku Sieci partnerskiej).
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1. Patrzna CTR

Na podstawie tego raportu mozna szuka¢ stow kluczowych, ktére powoduja duzo
wyswietlen, a generuja mato kliknig¢ obnizajac CTR, a tym samym Wynik Jakosci
kampanii. W tym przypadku nie trzeba od razu usuwac lub tez wstrzymywac tego stowa
kluczowego. W tej sytuacji warto szuka¢ odpowiednich stow wykluczajacych (np. za
pomoca pdzniej opisanego raportu skutecznosci wyszukiwanego hasta), ktore blokuja
wyswietlanie reklamy na zapytania uzytkownikéw, mato zwiazane z naszy biznesem.
Zapytania takie moga generowac¢ duzo wyswietlen reklamy, a mato jej kliknig¢.

2. Wynik Jakosci

Wazna informacja w tym raporcie jest rOwniez informacja o Wyniku Jakosci stow
kluczowych. Wynik Jakosci pokazywany jest w raporcie w formie liczby od 1 do 10
(gdzie 10 jest najwyzszym poziomiem jakosci). Jezeli widzisz stowa kluczowe z niskim
Wynikiem Jakosci popracuj nad ich optymalizacja.

3. Srednia pozycja reklam

Nie bez znaczenie jest rowniez Srednia pozycja reklam AdWords dla stow kluczowych.
Jezeli dana reklama ma bardzo niska $rednia pozycje, woéwczas tez jej zasieg 1 CTR jest
niski (im wyzej jest reklama tym wigcej ona ma kliknig¢). W celu zwigkszenia $redniej
pozycji reklamy nalezy zwigkszy¢ Wynik Jakosci tego stowa kluczowego (o tym pisatem
w rozdziale Wynik Jakosci Google AdWords na stronie 113) lub zwigkszy¢ stawke
maksymalng CPC.

4. Zasieg stow kluczowych

Czes$¢ stow kluczowych Twojej kampanii moze mie¢ bardzo duzy zasigg. Przygladaj si¢
tym stowom kluczowym. Jezeli ich efektywnos¢ jest bardzo dobra (np. niskie stawki
CPC, wysoki poziom konwersji) staraj sig je rozwija¢. Mozesz tworzy¢ dodatkowe
stowa kluczowe zwiazane z tymi stowami kluczowymi, dodawa¢ stowa kluczowe
wpisywane przez uzytkownikow (patrz rozdziat 354 na stronie 345). Jezeli ich

I. |

|
b

[— _T
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efektywnos¢ jest niska, pracuj nad ich efektywnos$cia. Nie usuwaj ich od razu, na
poczatku dodawaj odpowiednie stowa wykluczajace, zmniejszaj stawki maksymalne za
kliknigcie. Sprawdz czy zastosowanie Narzedzia wstawiania stow kluczowych nie
wprowadza w btad uzytkownikow co do oferty prezentowanej w tekscie reklamowym.

5. Srednie stawki CPC 173

W kampanii mozesz mie¢ rowniez stowa kluczowe, ktore sa zbyt drogie, aby mogloby
by¢ dla Ciebie optacalne. Szczegolnie drogie stowa kluczowe warto jest zastgpowac
innymi, ktdre przyniosa wyzszy zwrot z inwestycji. Stowa kluczowe, ktore sa drogie, a
ktore jednoczesnie sa dla nas bardzo wazne powinny by¢ zoptymalizowane (obnizenie
stawki maksymalnej CPC, poprawa tekstu reklamowego, zwigkszenie klikalnosci
poprzez dodanie odpowiednich stow wykluczajacych, przesunigcie do specjalnie dla nich
stworzonej grupy reklamowej).

6. Szacowane stawki za pierwszq strone

Warto réwniez przyjrzeé si¢ stowom kluczowym, ktore maja wysoka szacowana stawke
pierwszej strony. Wysoki poziom szacowanej stawki pierwszej strony jest czgsto
symptomem niskiego Wyniku Jakosci tego stowa kluczowego. Gdy znajdziesz takie
stowa postaraj si¢ zwigkszy¢ ich Wynik jakosci poprzez optymalizacje struktury grupy
reklamowej (tylko bardzo podobne do siebie stowa kluczowe w grupie reklamowej),
optymalizacje tekstu reklamowego, a przede wszystkim dopasowanie odpowiedniej
podstrony ladowania (tak, aby to stowo kluczowe wystgpowalo na podstronie docelowej).

Przyktad
KAMPANIE: Wszystkie
MIEJSCA
DOCELOWE/SLOV
KLUCZOWE: Wszystkie
TYP ADWORDS:  Wszystkie
Biezacy
Migjsce docelowe  Szac. stawka Wynik  maksymalny Sr. Srednia
Kampania Grupa reklam /stowo kluczowe pierwszej strony Jakosci CPC Wyswietlenia  Klikniecia CTR CPC Koszt  pozycja
Transport Transport transport 1,50 41,20 12540 98 0.78% 112 109.76 12,2
Transport Transport ustugi transportowe | 1,20 4.1.20 2540 22 0.87% 1.05 23186
ustugi transportowe
Transport Transport Warszawa 0.10 10 1,20 640 86 13.44% 024 2064 23
firmy transportowe
Transport Transport Warszawa 0.15 81,20 450 35 7.78% 035 1225 25
transport
Transport Transport Warszawa 0.20 81,20 520 47 9.04% 026 1222 31
Transport Transport firmy transportowe 1,50 71,20 1450 23 1.59% 1.08 2484 11.2
Transport Transport firmy transport 1,20 71,20 1673 45 2.69% 112 504 9.5
Transport Transport ustugi transport 1.50 01,20 3337 54 1.62% 118 63.72 9.1

Jak wida¢ z powyzszego rysunku 0golne stowa kluczowe jak np. ,,transport” czy tez
,»ushugi transportowe” sa bardzo drogie, ich $rednia pozycja jest bardzo niska, a liczba
kliknig¢ pomimo bardzo wysokiej liczby wyswietlen stosunkowo mata.

Jednoczesnie inna grupa stow kluczowych typu ,,ustugi transportowe Warszawa” ma
bardzo dobre wyniki (wysoki CTR, stosunkowo wysoka pozycja, stosunkowo niska
srednia stawka CPC).
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Jezeli ten reklamodawca oferuje ustugi transportowe jedynie w Warszawie moze
rozwazy¢ catkowite zrezygnowanie z stow og6lnych, a nastgpnie rozwina¢ listg stow
kluczowych zwiazanych z ustugami transportowymi w Warszawie.

Jezeli reklamodawca oferuje ustugi transportowe w catej Polsce 1 zalezy mu réwniez na
ogo6lnych stowach kluczowych (stowa szczegdtowe maja nizsza efektywnos$é, ale zawsze
maja mniejszy zasig¢g) moze on:

e przenie$¢ te stowa kluczowe do odrgbnych grup reklamowych i odrebnej
kampanii (wéwczas mozna ustali¢ odrgbny budzet na stowa og6lne i oddzielny na
stowa szczegotowe)

e nastegpnie dodac jak najwigcej stow wykluczajacych, ktore beda blokowaé
wyswietlanie reklamy na stowa kluczowe niezwiazane z jego oferta (np.
,uczelnie”, ,,darmowy”, ,,mapa” i itp).

Skutecznos¢ reklam

Raport skutecznos¢ reklam pozwala na oceng efektywnosci poszczegdlnych tekstow
reklamowych. Bardzo dobra praktyka jest tworzenie po kilka tekstow reklamowych dla
kazdej grupy reklamowej, a nastgpnie porownywanie ich skutecznosci.

Nagtowek Wiersz opisu 1 Wiersz opisu 2 Wyswietle Klikniecia CTR &r. cPC
Kwatery Zakopane W centrum Zakopanego Z fazienka 35 zf za dobg. SprawdZ! 750 123 16.40% €007
Tanie kwatery Kwatery za Zakopanem Z tazienka 35 zt za dobe 500 34 680% €016
Noclegi prywatne Tanie noclegi w Zakopanem Z lazienkg 35 2t za dobe! 102 1/ 0.98% €0.10
Tanie nocleg Kwatery 35 zt za dobe Zamow juz teraz! 103 4 388% €010

Latwo wywnioskowac z tego przyktadu, Ze najbardziej skuteczna reklama i z punktu
widzenia dotarcia do uzytkownika 1 z punktu widzenia kosztow jest reklama 1. Ma ona
najwyzszy CTR 1 najnizszy $redni koszt za kliknigcie.

Skutecznos$¢ tej reklamy wynika prawdopodobnie z méwienia jezykiem korzysci
(szukajacy kwater w Zakopanem chcg takich, ktore sa w centrum). Jest to wigc dla nas
wskazowka, w jaki sposdb powinnis$my przebudowac pozostate reklamy dla tej grupy
reklamowej.

Raport AdWords - Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta

Raport: Skutecznosé wyszukiwanego hasta okresla dane na temat skutecznosci
wyszukiwanych haset, powodujacych wyswietlanie reklamy 1 kliknigcia.

Poprzez ten raport mozna szybko odczytac, jakie hasta powodowaty wyswietlenia i
kliknigcia naszych reklam AdWords. Jest to szczegolnie przydatne w sytuacji, kiedy
stosujemy te same stlowa kluczowe w réznych typach dopasowan stow kluczowych.
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Przyktad.:

Informacja o tym , ze hasto kluczowe ,,hotele” w dopasowaniu frazy
spowodowato 5 000 wyswietlen reklamy 1 400 kliknig¢ tej reklamy nie daje informacji na

temat tego, jakie konkretnie stowa kluczowe spowodowaty wyswietlenie tej reklamy:
moglo by¢ to ,,hotele”, ,,hotele Warszawa”, ,.tanie hotele”, itp. Informacj¢ na ten temat
daje nam dopiero wspomniany raport Skutecznosé wyszukiwanego hasta.

Przyktadowy fragment raportu AdWords: Skutecznos¢ wyszukiwanego hasta

Kampania
Test
Teat
Test
Tast
Test
Teat

Test

Test

Wyszuowane hasio

Liczba innych mepowtarzainych pytad. 11

Lczba innych repowtarzainych pytan 135

agrotwrystyka tatry

agroturystylea w tatrach

bicg adwords

google analytics

Bilp www google ansfytas com

ip www gun)ma analytcs com wichn I

owatery prywatns gory

Typ dopasowana
wyszukmwanego hasla

Dokisdne

Fraza

Doddiadne

Dioicladng

Daktadne

Daokladne

Fraza

Fraza

Dokdadng

Wyswetiama
reciamy
Tytko dia
wyszukmania
Tylko dis
wyszukimania
Tylko dia
wyszukmwania
Tylko dia
wysTUkmRnia
Tylko dia
wyszukmwania
Tytko dia
wyzzukmeania
Tylko dis
wyszukmvania

w,".rub.n-an:a

Status kampari

Aktywne
Aktywne
Aktywne
Altywne
Altywne
Aktywme
Alrywne
Akt ywne

Altyane

Wyswietiera

45

247

38

Kikrgcia CTR
32 65.67%
161 73.28%
15 3947%
§ 55.56%
1 50,00%
123 123%
2.50.00%
4 65667T%

5140 80%

€0.07

€007

€004

€005

€0 04

€005

€005

€©0.0e

€008

Jak wida¢ na ponizszym raporcie czg$¢ bardzo unikalnych zapytan uzytkownikow nie
zostala ujawniona (zapytania sa tak niszowe, Ze nie sg ujawniane ze wzgledu na ochrong
prywatno$ci uzytkownikéw).

Interpretacja raportu

Interpretujac dane raportu nalezy patrze¢ przede wszystkim na kolumny Wyszukiwane

hasto | Typ dopasowania wyszukiwanego hasta. Sposob odczytywania raportu pokaze na
przyktadzie stowa kluczowego ,,google analytics”, ktore do mojej kampanii zostato
dodane w doposowaniu do wyrazenia.

To, co jest wazne przy interpretacji tego raportu to fakt, ze kolumna Typ dopasowania

wyszukiwanego hasta nie dotyczy kwestii samego dopasowania stow kluczowych w
systemie AdWords, ale tego w jaki sposob haslo wyszukiwane przez uzytkownika jest

dopasowane do naszych stow kluczowych (bez wzgledu na to, czy te stowa mamy w
dopasowaniu Scistym, w dopasowaniu dokladnym czy do wyrazenia).

Przykiad:

Na powyzszym zrzucie ekranu mamy kolumng z stowem kluczowym “blog

adwords” , ktore ma w pokazywanym okresie czasu 2 wyswietlenia i1 1 kliknigcie. Typ
dopasowania wyszukiwanego hasta dla tego stowa kluczowego to dopasowanie
Doktadne.
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Kampansa

Tost

Test

Test

Typ dopasowanta Wysamietlanis

Viyazusowans hash wyszukinanego hasls  reldamy

Liczba innych nepowtarzainych pytan 11 Dokladne

SIOWo Kczowe (
W ponizszym

Status Kampan

pre

wane

Liczba innych reepowtarzainych pytad 136 Fraza wystuowana
Tytko da

Bgroburystykca 1atry Dok WSDIOWaNS
Tylko i

agroturystyica w tatrach WySZUOwWana
Tytko dla

blog adwords Dokiadne Wyshuowana
I'lko dla

googla analytics Doktadns wysSZibowana
Tylko dla

http www google analytcs com Fraza WysZuewara
Tylke da

hip www google analytics com wchin |8 Fraza WyS2Lowans
Tylko dia

kwatery prywatne gory Dokladne WysTUowana

Akt)me
Aktywoe
Aktywna
Aktywne
Aktywos
Aktywne
Aklywns

Aktywne

Wyswetiania
A8

247

Kikmgeia CTR

32 65.67%

181 73,28%

1539.47%

555 56%

1:50,00%

123 1.23%

2 5000%

4 55 67%

51 40 80%

Informacja ta wbrew pierwszemu wrazeniu nie daje informacji o tym, ze w mojej

kampanii AdWords stowo kluczowe w dopasowaniu doktadnym miato 2 wyswietlenia i 1

klikniecie. Tak naprawde w mojej kampanii mam te stowo kluczowe zard6wno w
dopasowaniu do wyrazenia jak i w dopasowaniu doktadnym. Typ dopasowania

wyszukiwanego hasta Doktadne oznacza, ze byty dwa wy$wietlenia, kiedy uzytkownik
wpisat doktadnie w wyszukiwarke stowo kluczowe “blog adwords.”

€0.0q

€0,05

€0,04

0,05

€0.08

€0.04

€0.08

Nie ma tutaj informacji o tym, ktore z dwoch stow kluczowych (czy “blog adwords” w
dopasowaniu doktadnym czy “blog adwords” w dopasowaniu do wyrazenia )

spowodowato wyswietlenie reklamy. Po prostu dwa razy uzytkownik wpisat w
wyszukiwarke doktadnie stowo kluczowe “blog adwords”.

Aby wiedzie¢, ktére stowo kluczowe (czy “blog adwords” w dopasowaniu doktadnym

czy “blog adwords” w dopasowaniu do wyrazenia ) spowodowato wyswietlenie reklamy
wystarczy przeczyta¢ rozdziat Ktore stowo kluczowe bedzie wyswietlac reklame na

stronie 140.

Zastosowanie raportu

Raport skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta jest nie tylko $wietnym sposobem na
poszukiwanie nowych stéw kluczowych do kampanii, ale rowniez wyszukiwanie stow

wykluczajacych, ktore blokuja wyswietlanie reklamy na mato interesujace nas zapytania

uzytkownikéw.
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Wysaukmans hasho

Liczba innych mepowtarzaiych pytan. 11

Liczba innych nepowtarzalnych pytad 135

noclog tatry slowackoe

nociegl w tatrach

noclegi w tatrach slowackich

nocleg witdw

pokoge tatry

tanie nocleg tatry

Typ dopasowamnia
wysTuowanago hasts

Dokiadne
Faza
Fraza
Dokiadme
Fraza
Dokiadne
Doktadne

Fraza

Wyswietiane
roklamy
Tyko dla
wyszukiwama
Ty dla
wyszukreania
Tydo dla
wyszukinama
Tylko dla
wyszukiwania
Tydoo dia
wyszukiwania
Tyko dla
wyszukrwania
TySo dis
wyszZukiwania
Tykao dla
wyszukiwania

Seatus kampani
Altywne
AkTywne
Aktywne
Altywne
Altywno
Altywne
Altywne

Altywne

Wyswiatlania  Kliknigeia CTR
4z RHERE €

247 181 7328% ¢

(3 46667% €

az7 162 37.94% ¢
1 110000% €
213 114 5352% ¢
2 1675.49% ¢
4 37500% €

Powyzszy raport pokazuje dane na temat przyktadowych kilku stow kluczowych

kampanii nieduzej firmy promujacej noclegi niedaleko Zakopanego (stowa kluczowe

dodane w dopasowaniu do wyrazenia). Jak wida¢ takie stowo kluczowe jak: ,,noclegi w

Tatrach” spowodowaty rowniez wyswietlenia i kliknigcie dla takich zapytan uzytkownika

jak: noclegi w Tatrach stowackich. Z uwagi na to, ze firma ta nie oferuje zadnych
noclegdéw na Stowacji powinna doda¢ w tatrach stowackich i tatry stowackie jako stowa
wykluczajace kampanii.

Informacje na temat raportu Skuteczno$¢ wyszukiwanego hasta mozna znalez¢ rowniez
na stronach pomocy Google AdWords.

Polecam korzysta¢ od czasu do czasu z tego narzgdzia. Czasu nie trzeba poswigci¢ wiele
na analizg zebranych danych, a wyciagnig¢te wnioski moga si¢ okaza¢ bardzo przydatne
do tworzenia dodatkowych stow kluczowych i usuwania tych mato trafionych.

Dopasowanie przyblizone na podstawie sesji

Jak powszechnie wiadomo istnieja 3 gldwne typy dopasowania stow kluczowych (plus

dopasowania wykluczajace). W praktyce w momencie, kiedy zrobimy raport Google

AdWords mozemy zobaczy¢ dodatkowy typ dopasowania, bedacy w sumie czescia
dopasowania przyblizonego.

Wowczas spotkamy sig¢ si¢ z dopasowaniem przyblizonym na podstawie sesji.

Kampania

Darmowe
szablony

Darmowe
szablony

Darmowe
szablony

Darmowe
szablony

Darmowe
szablony

darmowe
szablony

darmowe
szablony

darmowe
szablony

darmowe
szablony

darmowe
szablony

Wyszukiwane hasto

wizytowki za darmo

valvw szablon
wykroje krawieckie
wzdr pit 11

zrob wlasna strone

Mariusz Gasiewski

Typ dopasowania
wyszukiwanego
hasta

Przyblizone (na
podstawie sesji)

Przyblizone (na
podstawie sesji)

Przyblizone (na
podstawie sesji)

Przyblizone (na
podstawie sesji)

Przyblizone (na
podstawie sesji)

Status
+ gy
reklam

:

Aktywne

Aktywne

Aktywne

Aktywne

Aktywne

Status
kampanii

Usunigta

Usunigta

Usunigta

Usunieta

Usunigta

Wyswietlenia = Klikniecia CTR
4 3 75.00%
1 1 100,00%
2 1 50,00%
2 1 50,00%
1 1 100,00%
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https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=68034
http://www.ittechnology.us/opcje-dopasowania-slow-kluczowych-w-adwords/

Na czym polega dopasowanie przyblizone na podstawie sesji?

Dopasowanie przyblizone na podstawie sesji bierze pod uwage przy okreslonym
wyszukiwaniu uzytkownika poprzednie zapytania tego uzytkownika dokonywane w
czasie tej samej sesji (z tego pochodzi nazwa tego typu dopasowania). Jezeli algorytm
AdWords znajdzie powiazanie poprzednich zapytan uzytkownika z obecnym zapytaniem
moze wyswietli¢ reklam¢ zwiazana z tymi poprzednimi zapytaniami.

Przyktad w AdWords

Na samej gorze powyzszego zrzutu ekranu wida¢ stowo kluczowe “wizytowki za
darmo”, ktore zostato dopasowane do kampanii zwigzanej z darmowymi szablonami
stron internetowych.

Mozemy wyobrazi¢ sobie taka sytuacje, kiedy uzytkownik wyszukuje darmowych
szablondéw stron internetowych. Nastgpnie poszukuje darmowych szablonow wizytowek.
W tej sytuacji Google wiedzac, ze ten uzytkownik wyszukiwat wczeéniej darmowych
szablonow stron internetowych a teraz wyszukuje darmowych wizytéwek powiazat jedno
zapytanie z drugim (w obu przypadkach poszukiwanie darmowej ustugi). Na podstawie
tego powiazania wyswietlil reklamg zwiazana z darmowymi szablonami na jego
zapytanie zwigzane z darmowymi wizytowkami.

Czy slowa z dopasowania przyblizonego na podstawie sesji s efektywne?

Nie ma jednoznacznej odpowiedzi na to pytanie. Na pewno warto by¢ §wiadomym
istnienia tego typu dopasowania i je monitorowac¢. Paradoksalnie stowa wywotane
poprzez dopasowanie przyblizone na podstawie sesji czg¢sto maja wysoki CTR (wskaznik
klikalnosci).

Nieraz si¢ zdarza, ze przy dopasowaniu przyblizonym na podstawie sesji reklama
pojawia si¢ na stowa kluczowe odlegle znaczeniowo od stowa kluczowe, ktére dodalismy
do naszej kampanii AdWords.

Jak monitorowac¢ dopasowanie przyblizone na podstawie sesji?

Najprostszym i najskuteczniejszym sposobem monitorowania wyswietlenie reklama na
stowa kluczowe dopasowane w przyblizeniu na podstawie sesji jest regularne tworzenie
raportu Skutecznosé wyszukiwanego hasta W sekcji Raportowanie -> Raporty
(opisanego 2 strony wczesniej)

Skuteczno$¢ kampanii

W przypadku tego raportu mozna wydoby¢ informacj¢ na temat skutecznosci
poszczegblnych kampanii AdWords. W ten sposéb mozna szybko sprawdzi¢, ktore
kampanie generuja najwyzsze koszty 1 ktore z nich wymagaja poprawy.
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Szczegdlnie cenng informacja, ktora mozna wydoby¢ z tego raportu jest tzw. Udziat w
wyswietleniach, KtOra pozwala okresla¢ estymowang ilo$¢ wyswietlen naszej reklamy w
sytuacji, gdyby nie bylo uwarunkowan ograniczajacych wys$wietlanie naszej reklamy.

Ograniczenie wyswietlania reklamy moze mie¢ oczywiscie dwojaki charakter:

e moze wynika¢ z niskiego rankingu linku sponsorowanego AdWords (iloczyn
Wyniku Jakosci i maksymalnej stawki CPC za kliknigcie) . Przyktad takiego
przypadku to sytuacja, kiedy reklam wyswietla si¢ dopiero na drugiej stronie
wynikow wyszukiwania);

e moze wynika¢ z ograniczonego budzetu, jaki mamy do dyspozycji (np. w
sytuacji, kiedy budzet reklamowy na dany dzien konczy si¢ juz o 2 po potudniu).

Kampara Wyswaetlema Kiknigeia CTR St CPC Udzial w Utracony IS IHrac any 1S
wyswietian (Pozyca) (Budzat}
iach {1S)
kampania A 35 220 3207 033 24% 45% 31%
kampania B 1113 61 026 34% 53% 13%
karnpania C 94 B50 4989 017 65% 25% 10%
kampania D 101 774 063 34% 46% 20%
kampania £ 272 2673 0us 879% % 7%

Udzial w wyswietleniach (I1S): Stosunek ilo$ci wyswietlen naszej reklamy w stosunku do
calego potencjatu wyswielen reklamy. Dana ta moze by¢ pokazywana na ptaszczyznie
catego konta 1 poszczegdlnych kampanii.

Utracony IS (Pozycja): Procent “straconych” wyswietlen reklamy spowodowanych niskim
Rankingem reklamy i niskimi pozycjami reklamy w wynikach sponsorowanych.

Nalezy pamigta¢ o tym, ze Utracony IS (Pozycja) odnosi si¢ nie tylko do strat
zwigzanych z wy$wietlaniem sig reklamy na drugiej stronie wynikow wyszukiwania.
Czgsto najwigkszy wpltyw na ten wskaznik ma nieaktywnos$¢ czgsci dopasowania stow
kluczowych dodanych do konta w dopasowaniu przyblizonym. Méwimy tutaj o sytuacji,
kiedy dane stowo kluczowe mogloby wyswietla¢ reklamg na powiazane stowa kluczowe,
ale nie robi tego ze wzgledu na zbyt niski Ranking.

Przyktad
W koncie mamy stowo kluczowe "ushugi transportowe".

Na poczatku Ranking tego stowa kluczowego decyduje, czy te stowo kluczowe wyswietli
reklamg dla innych stow kluczowych, na ktore wyswietlitaby sig reklama w sytuacji
gdyby Ranking byt optymalny:

np:
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a) ustugi transportowe - potencjat 2000 wyswietlen

b) transport - potencjat 3000 wy$wietlen

c) ustugi tranportowe Warszawa - potencjal 1000 wyswietlen
d) ustugi transportowe Krakow - potencjat 1000 wyswietlen
e) firmy transportowe Warszawa - potencjatl 1000 wyswielten

Nizszy niz optymalny Ranking reklamy moze sprawi¢, ze ostatecznie nasze stowo
kluczowe “ustugi transportowe” wyswietla si¢ na zapytania uzytkownikow a,c,d, a nie
wyswietla si¢ na zapytania b i e. Koniec konicem Utracony IS (Pozycja) wynosi 60% -
czyli 100%- (4000/10000)*100%

Utracony IS (budzet): Procent “straconych” wyswietlen reklamy spowodowanych
ograniczeniem budzetu

Dostep do raportu Udzial w wyswietleniach

e Zaloguj si¢ na konto AdWords

« Kliknij kart¢ Raporty, a nastepnie kliknij Utworz raport.

o W sekcji Typ raportu wybierz opcj¢ Skutecznosé kampanii

e W menu rozwijanym Widok wybierz odpowiednia opcj¢ czasowa

o Woybierz zakres dat raportu.

e W sekcji Ustawienia zaawansowane kliknij pozycj¢ Dodaj lub usun kolumny i
zaznacz pola wyboru Udziat w wyswietleniach, Utracony IS (Pozycja), Utracony
IS (Budzet)

e W sekcji Ustawienia zaawansowane zastosuj odpowiednie dla Twoich potrzeb
ograniczenia czasowe

e W polu Nazwa raportu wpisz nazwg raportu.

o Kliknij pozycjg Utworz raport

3. Ustawienia z (opcjonalne)
+ Dodaj lub usun kolumny

Twoje raporty bedg wyswietlane w tych kolumnach:
Kampania Status kampanii ‘v‘hs".wetlenls ‘Kllknlgas |C.TR |$r. CPC  |Sredni CPM (Koszt za tysiac) ‘Kaszt ‘Erednls pozycja

Poziom szczegotowosci : Te kolumny odzwierciedlaja zakres danych i poziom szczegiowosci raportu
Kampania

Atrybuty : Te kolumny informuja,o biezacych ustawieniach i stanie reklamy

|:| Wygwietlanie reklamy D Dzienny budzet Status kampanii
Statystyki skutecznosci - Te kolumny zawieraja dane dotyczace =kutecznogci reklam
Wy$wietienia Kikniecia [ Nieprawidtowe kiikniecia "%
[ wskaznik nieprawidiowych kiknigé CcTR [ & coc
Sredni CPM (Koszt za tysiac) [ vdziat w wyswistieniach (5} 2 | [ vtracony 1S (Pozycia)

[L] udziat dopasowania scistego w wyéwistleniach 2 [¥] Koszt

Zastosowanie raportu

Raport ten moze si¢ okaza¢ bardzo pomocny w okreslaniu potencjatu naszych linkow
sponsorowanych AdwWords.
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o Badanie stosunku traconego potencjatu ilosci wyswietlen reklamy w odniesieniu
do potencjalnego wzrostu kosztow reklamy, wynikajacego z wyzszych pozycji
reklamy moze nam pomoc stwierdzi¢, czy warto inwestowa¢ W dodatkowe
wyswietlenia reklamy.
e Parametr ten daje do$¢ duzo informacji o samej wydajnosci reklamy.
e Pozwala w pewien sposob estymowac maksymalny potencjal i zasieg 181
wyswietlanej reklamy.

Skuteczno$é konta

W przypadku tego raportu mozna wydoby¢ informacj¢ na temat skutecznos$ci catego
konta AdWords. W ten sposéb mozna szybko sprawdzi¢ efektywnos$¢ catego konta.

Szczegdlnie cenng informacja, ktora mozna wydoby¢ z tego raportu (obok
wspomnianego wczesniej Udziatu w wyswietleniach) jest tzw. Udziat dopasowania
doktadnego w wyswietleniach. Dana ta informuje o udziale w wyswietleniach Twoich
kampanii, w sytuacji gdyby wszystkie stowa kluczowe w koncie byly dodane w
dopasowaniu doktadnym ($cistym).

Przyktad

Udziat dopasowania doktadnego w wyswietleniach w naszym koncie AdWords
wynosi 70%. Oznacza to, ze gdybysmy wszystkie stowa kluczowe w koncie zamienili na
stowa kluczowe w dopasowaniu doktadnym ($cistym) stracilibysmy 30% wyswietlen
reklamy. Wysoki wskaznik Udzial dopasowania doktadnego w wyswietleniach wskazuje
na niszowo$¢ 1 doktadnos¢ stow kluczowych w koncie.

Dostep do raportu Udzial w wyswietleniach

e Zalogyj si¢ na konto AdWords

o Kliknij kart¢ Raporty, a nastepnie kliknij Utwdrz raport.

o W sekcji Typ raportu wybierz opcje Skutecznosé konta.

e W menu rozwijanym Widok wybierz odpowiednia opcj¢ czasowa

o Wybierz zakres dat raportu.

e W sekcji Ustawienia zaawansowane kliknij pozycj¢ Dodaj lub usun kolumny i
zaznacz pola wyboru Udzial dopasowania doktadnego w wyswietleniach

e W sekcji Ustawienia zaawansowane zastosuj odpowiednie dla Twoich potrzeb
ograniczenia czasowe

e W polu Nazwa raportu wpisz nazwg raportu.

o Kliknij pozycje Utworz raport
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3. Ustawienia zaawansowane (opcjonalne)

w Dodaj lub usuni kolumny

Twoje raporty bedg wysSwietlane w tych kolumnach:
Wyswietlanie |w3-éwiet|enia : Sredni CPM (Kosztza | Udziat dopesowania Scistego w |Kﬂﬁzt‘ Srednia ‘

Kliknigcia [CTR (S,
reklamy tysigo) wydwietleniach pozycia

CFC

Atrybuty : Te kelumny informuja o biezacych ustawieniach i stanie reklamy
WiyEwietlanie reklanmy

Statystyki skutecznogci | Te kolumny zawieraja dane dotyczace skutecznosci reklam

Wyswietlenia Kiikniecia Nieprawidiowe Kiikniecia 2
\Wskaznik nieprawidtowrych kiiknigé > CTR &1 CRC
Sredni CPM (Koszt za tysiac) [ udziat w wyswietieniach (15) I? Udziat dopasowania $cistego w wyswietleniach ©

Optymalizacja kampanii na podstawie danych o konwersjach

O ile same raporty sa bardzo pomocne w optymalizowaniu reklamy AdWords, o tyle
najlepsza droga do rzeczywistego zwigkszaniu jej efektywnosci jest wykorzystanie
danych o konwersjach. Dopiero badanie konwersji czy to poprzez wykorzystywanie
modutu Google Analytics (opisane pokrotce w rozdziale Mierzenie rezultatow kampanii
reklamowej za pomocg Google Analytics na stronie 323) czy to poprzez $ledzenie
konwersji AdWords (opisane w rozdziale Sledzenie konwersji AdWords na stronie 334)
pozwala podejmowac najbardziej trafne decyzje biznesowe.

W optymalizacji kampanii na podstawie raportow staramy sig¢ rozwijac¢ stowa kluczowe,
ktére maja duzy zasigg, niska Srednia stawke za kliknigcie. W rzeczywistosci moze si¢
jednak zdarzy¢, ze 100 kliknig¢ kupionych po cenie 1 zt za kliknigcie moze nam
przynies¢ duzo wigcej klientow niz 500 kliknig¢ kupionych po 20 groszy za kliknigcie.

Przykiad:

Mamy firmg sprzedajaca noclegi w Zakopanem. Wtasciciel strony wdrozyt
sledzenie konwersji AdWords definiujac jako konwersje wystanie zapytania ze strony
internetowej (konwersje zostata zliczona, kiedy uzytkownik, ktory przyszedt z reklamy
AdWords obejrzal podstrong podzigkowania po wystaniu wiadomosci ze strony
internetowej).

|Miejsce docelowe/stowo kluczowe Status stowa kMinimalny Biezacy maksymalny Wyswietle Klikmiecia |ICTR Sr. CPC  Kenwersje !
|kwatery Zakopane Aktywne €0.01 €0,50 160 30 18.75% €004
| kwatery Aktywne €0,10 €0,50 4000 5 013% €025
|kwatera prywatna Zakopane Aktywne €001 €0,50 185 14 757% €006
|Zakopane Aktywne €0.10 €0,50 1000 3. 0.30% €030
| kwatery prywatne Tatry Aktywne €0,01 €0,50 8 0| 0.00% €0.00
kwatery Tatry Aktywne €0,01 €0,50 B 0 000% €000
igory Nieaktywne €060 €0.50 0 0 0.00% €058
|kwatery prywatne Nieaktywne  €0.30 €0.50 0 0 0.00% €0.00
|kwatery prywatne w Zakopanem Aktywne €0,01 €0,50 100 11 11.00% €0,10 1

Gdybysmy chcieli optymalizowa¢ kampanig tylko na podstawie wskaznikow klikalnos$ci
1 $rednich kosztow najcenniejszym stowem kluczowym tej grupy reklamowej byto by
,kwatery Zakopane” (CTR 18,75 %, bardzo niski $redni koszt za kliknigcie na poziomie
0,04 euro). Jezeli jednak spojrzy si¢ na dane o konwersjach mozna zauwazy¢, ze tak
naprawdg najbardziej efektywnym stowem kluczowym pod katem ilosci konwersji i

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

OO0 -t a DWO WK
T T es iTas

182



kosztu za konwersjg jest stowo kluczowe ,.kwatery prywatne w Zakopanem” (10
konwersji i koszt za konwersje 0,11 euro podczas gdy ,.kwatery Zakopane” przyniosty
tylko 5 konwersji przy koszcie za konwersje 0,24 euro.

Optymalizacja kampanii - zapamietaj

o Obserwuj, ktore teksty reklamowe maja wysokie CTR, a ktore niskie (np. majac
dwa teksty reklamowe co dwa tygodnie odrzucamy stabszy z nich i zastgpujemy
go nowym)

e Dodawaj odpowiednie stowa wykluczajace do kampanii

e Sprawdzaj, ktére stowa kluczowe sa dla Ciebie najbardziej cenne ze wzgledu na
zdobywanie uzytkownikow 1 korzysci kosztowe

e Przesuwaj najlepsze stowa kluczowe do oddzielnych grup reklamowych, co
poprawia efektywno$¢ reklamy

o Jezeli jest to mozliwe sprawdzaj, ktore teksty reklamowe generuja najlepsza
konwersjg sprzedazy (jest to mozliwe np. w przypadku sklepdéw internetowych,
gdzie jest mozliwe stworzenie odrgbnych identyfikatorow dla poszczegdlnych
reklam)
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Zaawansowane tworzenie kampanii
Google AdWords

Przy zarzadzaniu mniejszymi kampaniami mozna sobie poradzi¢ uzywajac do tego
panelu AdWords. Przy wigkszych kampaniach wskazane jest jednak zastosowanie
darmowego programu AdWords Edytora. Oczywiscie samo stosowanie edytora polecam
przy kazdym rozmiarze konta. W kazdym niemal wypadku zarzadzanie kontem poprzez
edytora bedzie bardziej efektywne niz przy zarzadzaniu poprzez panel online.

Pk Edytuj Konto Dane Narzedzia Pomoc

@ Pobierz najnowsze zmiany~ @ Sprawdz wybrane kampanie @ Wyslij wyk

PP '
878 _ 4 Widok: |Wszystkie

| .
R

W L Kafpafie i Stowa kluczowe | Miejsca docelowe

# iy Kampania nr 17

= oy Kampania nr 3 | 1% Dodaj kampanie~ @
\:_E']we | ¢ - -

B B ke I Kampania

O e O Test
-\g"lstronal.pl | Kwatery - Tresc

| Kammznizs nre 1

Edytor AdWords - wprowadzenie

Aplikacja AdWords Edytor umozliwia szybkie wprowadzanie zmian na kontach
AdWords w trybie offline (nie trzeba by¢ podtaczonym do Internetu).

Co oferuje edytor AdWords?
Najwazniejsze funkcjonalnosci, ktore oferuje ta aplikacja:

e Mozliwos¢ tworzenia kampanii AdWords lub jej edytowania bez dostepu do
Internetu - na swoim wtasnym komputerze (dopiero w celu wprowadzenia zmian
na serwer AdWords konieczny jest dostgp do Internetu)

e Mozliwos$¢ rownoczesnej pracy na wielu kontach AdWords

o Szybkie dodawanie, edytowanie oraz usuwanie kampanii, grup reklam, tekstow
reklamowych i stow kluczowych.
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e Szybkie wyszukiwanie danych w obrebie konta na podstawie wielu parametrow
(np. minimalnej stawki za dane stowo kluczowe, $redniej stawki ptaconej za
stowo kluczowe, fragmentu stowa kluczowego lub nazwy grupy reklamowej, itp.)

e Mozliwo$¢ dodawania komentarzy do zmian wprowadzanych na koncie AdWords

o Wyswietlanie i sortowanie statystyk skuteczno$ci reklamy

o Szybkie kopiowanie i przenoszenie elementdw migdzy roznymi kampaniami,
grupami reklam lub kontami.

o Eksport danych z konta do formatow .csv, .html

o Szybkie przenoszenie danych z Excela

Skad mozna sciagna¢ edytor AdWords?

Edytor mozna $ciagnac¢ z strony domowej edytora AdWords.

W celu pobrania edytora nalezy:

e przej$¢ na strong http://www.google.com/adwordseditor/

e wybra¢ system operacyjny dla ktdrego $ciagamy program ( system Microsoft
Windows lub Mac)

e klikna¢ pozycje Pobierz aplikacje Edytor AdWords.

e Sciagna¢ program na swoj komputer i go zainstalowaé

Przydatne linki i pomoc online

e Centrum pomocy edytora AdWords

Zastosowanie edytora AdWords w pracy z AdWords

Aby moc pracowac na koncie AdWords za pomoca Edytora AdWords nalezy najpierw
pobrac jego obraz z konta AdWords. Potrzebne jest wowczas polaczenie z Internetem. Po
pobraniu obrazu konta mozna pracowac na koncie AdWords bez posiadania dostgpu do
Internetu.

W celu pobrania konta AdWords do edytora AdWords, wykonaj nastgpujace czynnosci:

1. Kliknij menu Plik > Otworz konto.

2. Kliknij pozycje¢ Dodaj konto.

3. Wprowadz nazwg uzytkownika i hasto klienta AdWords, a nastgpnie kliknij
przycisk OK.

Po pobraniu konta przez edytor AdWords adres e-mail uzywany do logowania na konto
zostanie wyswietlony w widoku drzewa. Aby wyswietli¢ kampanie znajdujace si¢ na
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koncie, mozesz rozwina¢ widok, klikajac znak + obok danych logowania na to konto.

W przypadku zarzadzania kilkoma kontami nalezy doda¢ konta do interfejsu edytora
AdWords, wykonujac te same czynnosci.

Podstawowe funkcjonalnosci AdWords edytora
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Pasek narzedzi edytora (dostgp do wszystkich funkcjonalnos$ci)

2. Pobierz najnowsze zmiany — potaczenie z systemem AdWords w celu
sprawdzenia, czy na na koncie AdWords nie dokonano jakich§ zmian

3. Sprawdz wybrane kampanie — sprawdzenie wybranych kampanii pod wzglgdem
poprawnosci ich ustawien (np. czy nie mamy w kampanii jakich$ stow, ktore sa
stowami zastrzezonymi)

4. Pasek widoku danych — dostep do zaktadek widoku kampanii, grup reklamowych,
tekstow reklamowych, stéw wykluczajacych (doktadny opis w nastgpnym
podrozdziale)

5. Wyslij wybrane kampanie — wysylanie zmian w wybranych kampaniach na konto
AdWords

6. Wyswietl statystyki — pobieranie statystyk skutecznosci konta AdWords i
wyswietlanie ich w edytorze

7. Widoki — mozliwo$¢ szybkiego ograniczania widoku danych do nowych zmian,

tylko tych stow kluczowych i tekstow reklamowych, ktore zawieraja btedy 1 itp

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

186



Widok: | Wszystkie e

Wazystkie
Showa k Grupy rekl

Wezystkie niewysfane zmiany lokalne

%Du b

187

! Tylko niewystane zmiany ze :lﬂanami proponowanymi

Elementy z bledami lub ostrzezeniami
Elementy z bledami

o

Szybkie wyszukiwanie w wybranym widoku danych (np. stow kluczowych)

9. Wyszukiwanie zaawansowane (w oparciu 0 wybrane kryteria — np te stowa
kluczowe, ktére zawieraja ,,marketing” w nazwie)

10. Przycisk wyboru kolumn danych pokazywanych w gldéwnym oknie danych w
edytorze

11. Widok struktury konta (mozna poprzez nia przechodzi¢ pomi¢dzy kampaniami 1
grupami reklamowymi lub tez nawet przenosi¢ wybrane elementy kampanii)

12. Przycisk szybkiego dodawania danych (np. kampanii, stoéw kluczowych)

13. Cofniecie wprowadzonych zmian do konta. Miejsca, w ktorych wprowadzono

zmiany zostaja zaznaczone czarnym trojkatem.

; ‘ lest b Vstrzymane
\ Kampania testowa 2 Usunieta
" Kampania test 1 Usunieta
‘, A Kampania nr 3 Wstrzymane
Test - backup Usunieta
ks
i kampania fist ne
‘ miejsca docelowe
i kampania testowa

14. Wybor kierowania kampanii AdWords na Sie¢ wyszukiwania Google
(wyszukiwarka Google 1 Sie¢ wyszukiwania)

15. Wybor kierowania kampanii AdWords na Sie¢ partnerska

16. Budzet kampanii

17. Data rozpoczegcia 1 zakonczenia kampanii

18. Informacja o tym, czy w danej kampanii wtaczono harmonogram reklam
(kierowanie reklamy AdWords na wybrane godziny w ciagu dnia). Jezeli w danej
kampanii jest wlaczony harmonogram reklam mozna go skopiowaé najezdzajac
kursorem na nazwe kampanii w widoku danych, klikajac prawy przycisk myszy i
wybierajac polecenie Kopiuj harmonogram reklam kampanii.
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Diodaj konspekt kampanii CPM (B)

adzet (PLI Kopiuj zespat kampanii -

10,00 Kopiuj kierowanie na kampanie g
Kopiuj harmonogram reklam kampanii
ata rozpo gce stowa kluczowe do wybranych kampanii

188

19. Nastepnie skopiowane ustawienia harmonogramu reklam mozna skopiowa¢ do
dowolnej kampanii najezdzajac kursorem na nazwe kampanii w widoku danych,
klikajac prawy przycisk myszy i wybierajac polecenie Wklej harmonogram
reklam.

—

k

Whlej harmonogram reklam

20. Kierowanie kampanii AdWords na wybrana lokalizacjg i wybrany jezyk
21. Wybor stanu kampanii (kampania aktywna wstrzymana lub usunigta)

Praca z Edytorem AdWords

Najwazniejsza czgscia intefejsu Edytora AdWords jest widok zaktadek pozwalajacy na
dostep do poszczegodlnych elementow kampanii AdWords (punkt 4 na wezesniejszym
rysunku). Opisywanie wszystkich funkcjonalnosci dla wszystkich zaktadek zajeto by
duzo miejsca, dlatego tez funkcjonalnos$ci te pokazg na przyktadzie zaktadki Stowa
kluczowe.

W pozostatych zaktadkach zastosowanie funkcjonalnosci z zaktadki Stowa kluczowe

bedzie identyczne (np. w zaktadce Grupy reklam zamiast Dodaj stowo kluczowe bedzie
Dodaj grupe reklam).
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Widok: 11‘A;§zysﬁde 7}‘ ;“ﬂ,‘-,‘szut:aj w tej kampanii

‘ Stowa kluczowe ‘ Miejsca docelowe Wykluczenia | Reklamy | Grupy reklam | Kampanie |

% Dodaj stowo kluczowe AA Dokonaj wielu zmian~ x Usury La p Mozliwe stowa kiuczowe

Grupa reklam  Stan grupy'Teklam  Stowo kiuczowd Liczba stéw w stowie kiuczoy Typ' Stan Szacunkowa stawka z... Wynik Jakosci| Maks. CPC w sieci w B}
Podyplomow... Kampania ‘wstrzy.. E 5 4 Z
1 Podyplomow.. strzy . podyd ars! 2 / Do ... Akt.. 0.06
2 Podyplomow.. - Y smdi owe w warsza... 4 Do ... Akt... 0.13
Podyplomow... y... studia podyplomowe warszawa 3 Do ... Akt... 0.20
Podyplomow... tanie studia podyplomowe war .. 4‘ Do ... Akt... 0.45

'/
o)
© | —P u N~ N

A

Edytuj wvbrav*s'owa kluczowe: /{ 11 I
Stowo kluczowe Typ dopasowania Maks. stawka CPC w sied wyszukiwania (PLN)
l dobre studia podyplomowe !Az.a[s"zg_vi/ 15 Iloo wyrazenia ™| \ < ¢ domyélna>
adres URL L ok Stan
12 — 13 |> 1‘ 16 Ii L
)\dlii”sm’t 14 | / ‘ Normalna be

-
Dodaj komentarz ~ Zamieri tekstu  Dolacz tekst Zaawansowane zmiany cen ofertowych —Zaawansowane zmiany adresu URL  Mozliwe stowa kluczowe {wersia beta)

1. Wybodr widoku danych (np. wszystkie stowa kluczowe nie wystane jeszcze na
konto AdWords lub tez wszystkie stowa, ktore zawieraja bledy)

Przycisk szybkiego dodania stowa kluczowego

Dodanie wielu stow kluczowych jednoczes$nie

Usuwanie zaznaczonych stow kluczowych

Przycisk odwracania zmian na stowach kluczowych

Mozliwe stowa kluczowe

o UAwWN

Funkcja Mozliwe stowa kluczowe w Edytorze AdWords generuje propozycje stow
kluczowych w oparciu o wybrane stowa kluczowe. Po otrzymaniu propozycji stow
kluczowych mozna je skopiowa¢ lub doda¢ bezposrednio do nowej lub istniejacej grupy
reklam.

Aby uzy¢ tej funkcji wykonaj nastepujace czynnos$ci:

a) Kliknij przycisk Mozliwosci stow kluczowych lub tez przejdz do menu
Narzedzia > Mozliwosci stow kluczowych. Do obstugi narzedzia MozliwoSci
stow kluczowych potrzebne jest sprawne potaczenie z internetem. Po uzyskaniu
propozycji stow kluczowych mozna jednak wroci¢ do trybu offline.

b) Na karcie Rozszerzenie stow kluczowych wprowadz opisowe stowo lub
wyrazenie.

c) Kiliknij przycisk Pobierz stowa kluczowe.
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Madliwe slowa kluczowe (wersja beta)

Prrzypon) proporyge siow Muczowydh, a nasteprie doda) nowe showa Muczoves do grup reldan, zammaczaiac 3= | proacagame do draswa.

Rozsaeraanid siow Mucrowych | Mook sidw duczowych | Slowa uczowe oparte na wysaulowanu

Worowad? poreie] opeowe shomo kb wyrabene. Propozyde skiw Hucrowyd umegiedrsiy iokalizacs otrediong 28 pomocy opcl Nermedses > m
Ustawsena Alecm mfrimac - + Lo adn
hredyty Pobierz sioma Muczowe * LA
i
Stowo MuCowe Natgrene (0-5) ¥aniurenca (0-5) m
kredyt 3 ~
pozycshi
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podycia

lredyt hpotecay 2
kredyt samoachodowy

porye H
lredyt korsckdacyyy 2 3
bank 3 4

MWW A WS

pordwnarse bredyiow

W wynikach wyszukiwania znajduja si¢ informacje na temat ilosci wyszukiwan oraz
poziomu konkurencji dla poszczegolnych stow kluczowych. Kolumna Liczba
wyszukiwan pokazuje $rednie nat¢zenie ruchu w miesigcu. Kolumna Konkurencja
pokazuje $rednia liczbg reklamodawcow w miesiacu, ktorzy maja ustawione stawki na
wyszukiwane hasto. Obie kolumny wy$wietlaja dane w skali od 0 do 5.

Liste wynikéw mozna sortowac, klikajac naglowki kolumn (kliknigcie raz sortuje
warto$ci od najnizszych do najwyzszych, kliknigcie dwa razy sortuje wartosci od
najwyzszych do najnizszych)

Wyniki wyszukiwania podanego stowa kluczowego sa podawane na podstawie jezyka i
lokalizacji okre$lonych w menu Narzedzia > Ustawienia, w opcji Ustawienia lokalne.
Aby wyswietli¢ propozycje stow kluczowych dla innych ustawien lokalnych, zmief
ustawienia jgzyka i lokalizacji, a nast¢pnie ponownie uruchom narzgdzie Mozliwosci
stow kluczowych.

7. Informacja o liczbie wyrazéw w stowie kluczowym. Kliknigcie w poczatek tej

kolumny pozwala szeregowac stowa kluczowe wedtug ilosci wyrazow w obregbie

tych stéw kluczowych. Pozwala to na szybkie wyszukiwanie najbardziej ogdlnych

stow kluczowych (1 lub 2 wyrazy) jak tez takich, ktore raczej nie beda miaty zbyt

wiele wyswietlen (np. stowa kluczowe powyzej 5 wyrazoéw)

Szacunkowa stawka za pierwsza strong stowa kluczowego

9. Wynik jakosci stow kluczowych. Kliknigcie w poczatek tej kolumny pozwala
szeregowac stowa kluczowe wedtug wyniku jakosci stow kluczowych. Pozwala to
na szybkie wyszukiwanie stow kluczowych o niskim Wyniku jakos$ci

10. Edycja wybranego stowa kluczowego

11. Dodanie adresu docelowego dla stowa kluczowego (jezeli te pole pozostawimy
puste stowo kluczowe bedzie kierowata na adres docelowy przyporzadkowany do
tekstu reklawego tego stowa kluczowego

12. Mozliwo$¢ dodania komentarza do stowa kluczowego

13. Zamien tekst

®©
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Zamiana tekstu wedle wybranego schematu (wybieramy co chcemy zamieniaé, na coiw
ktorym miejscu)

191

Zamien tekst w zaznaczonych elementach.

Znajdz tekst: | 5zlenia Google AdWords |

wi [Wszysﬂde pola tekstowe i adreséw URL v |
WY VWszystie pola tekstowe i adreséw URL |
0 Stowo kluczowe

Docelowy adres URL

Zamien na: f Kursy Gogg}!e Adwords |
[[] zachowaj wielkosc liter
[] puplikuj pasujace elementy i zamier: tekst w duplikatach

| znajdi odpowiedniki | [ Anui |

14. Dotacz tekst

Funkcjonalno$¢ ta pozwala na dodanie dowolnego ciagu znakéw przed lub po
zaznaczonym teks$cie (np. mozemy dodaé przymiotnik do stowa kluczowego lub
zamieniam wyrazy w stowach kluczowych

Wybierz kolumne, a nastepnie wprowadz tekst, ktdry ma zostac dodany przed
istniejacymi napisami | po nich we wszystkich wybranych wierszach.

wieshokmme: (ST —— |

Dodai: | ‘

(3) Przed istniejacym tekstem () Za istniejacym tekstem

[ zduplikuj zaznaczone wiersze i dotacz tekst do duplikatow

15. Zaawansowane zmiany cen ofertowych

Narzedzie umozliwia jednoczesna edycj¢ wielu stawek stow kluczowych (réwniez miejsc
docelowych lub grup reklam) przy zachowaniu okre§lonych kryteriow.

Przyktad

Zmniejszam stawki wszystkich stow kluczowych o 20%, przy czym Zadna z
ostatecznie ustalonych stawek nie moze by¢ nizsza niz 0,14 zt.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



Mogg rowniez automatycznie zwigkszy¢ stawki wybranych stow kluczowych w sieci
wyszukiwania do wysokosci ich szacunkowych stawek za pierwsza strong. Jezeli stawka
stowa kluczowego jest ponizej stawki za pierwsza strong, reklama dla tego stowa

kluczowa nie bedzie wyswietlana na pierwszej stronie wynikow wyszukiwania dla tego
stowa kluczowego.

192

Zaawansowane zmiany stawek

Zmiana stawki dla wybranych elementow
(%) Zwigksz ceny ofertowe 0: | 20 } fprocent v

() Zmniejsz ceny ofertowe o: | [ |
() Zwieksz maksymalne stawki CPC stow kluczowych w sied wyszukiwania do wysokosd ich szacunkowych stawek za pierwsza strone
() Usun stawki CPC na poziomie stow kluczowych w sied wyszukiwania i uzyj ustawier domysinych grupy reklam

Dodatkowe ograniczenia

Ustaw ceny ofertowe nie wyzsze niz: | 0,14

[ Zmien ceny ofertowe ] [ Anuluj

Aby uzy¢ tych narzedzi, wykonaj nastepujace kroki:

a) W widoku danych zaznacz wiersze, ktore chcesz edytowac.
b) W okienku edycji kliknij przycisk Zaawansowane zmiany stawek.
c) Wprowadz zmiany. Masz do wyboru:

e Zwigkszy¢ lub zmniejszy¢ procentowe wartosci stawek.

e Usuna¢ stawki na poziomie stow kluczowych lub miejsc docelowych w
celu ustawienia ich domyslnej warto$ci na stawke grupy reklam

e Automatycznie zwigkszy¢ stawki stow do stawek za pierwsza strong

e Ograniczy¢ powyzsze zmiany w taki sposob, aby stawki nie przekraczatly
okreslonych warto$ci maksymalnych lub minimalnych.

d) Kliknij przycisk Zmien stawki
16. Zaawansowane zmiany w adresu URL

Za pomoca tej funkcjonalno$ci moge modyfikowa¢ w dowolny sposéb adresy
docelowe dla stéw kluczowych.

Przykiad
Do kazdego adresu docelowego stow kluczowych dodaje okreslony parametr (np.
w sytuacji, kiedy chce wykorzystywac¢ go do sledzenie stow kluczowych z AdWords w

moim wewngtrznym systemie) lub tez zamieniam adresy docelowe stow kluczowych (np.
zmieniam adres swojej strony internetowej)
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Zaawansowane zmiany adresu URL k‘g

Zmien docelowy adres URL zaznaczonych elementow.

(") Ustaw kazdy adres URL na:

(%) Dofacz ten tekst do kazdego adresu URL: 193

| 2parametr=x|

() Usun parametr adresu URL o nastepujacej nazwie:

[ Zmien adresy URL ] I Anuluj ]

W celu edytowania stowa kluczowego, miejsca docelowego lub adresow URL reklam,
nalezy wykona¢ nastgpujace kroki:

a) W widoku danych wybierz elementy, ktore chcesz edytowac (mozesz za pomoca
filtréw lub gatezi struktury konta po lewej stronie ograniczy¢ widok danych do
okreslonej kampanii, grupy reklamowej lub innego zbioru danych)

b) Kliknij przycisk Zaawansowane zmiany adresu URL u dotu okienka edycji.

c) Wprowadz zmiany, wybierajac jedna z opcji

a. Zmieni¢ wszystkie zaznaczone adresy URL na nowy adres URL.
b. Dotaczy¢ tekst do wszystkich zaznaczonych adreséw URL.
c. Usuna¢ okreslony parametr ze wszystkich zaznaczonych adresow URL.

d) Kliknij przycisk Zmien adresy URL.

17. Mozliwe stowa kluczowe — funkcjonalnos¢ opisana w punkcie 6.

18. Okreslenie typu dopasowania stowa kluczowego (opcja ta jest dostgpna
oczywiscie tylko w zaktadce Stowa kluczowe)

19. Wybor stawki za kliknigcie dla stowa kluczowego

20. Ustawienie stanu stowa kluczowego (aktywne, wstrzymane i usunigte)

Wspotpraca z wskazéwkami redakcyjnymi Google AdWords

Informacje o bledach

Bardzo przydatna funkcjonalnosci Edytora AdWords jest jego zdolno$¢ do raportowania
btedoéw 1 problemow w tworzeniu kampanii. Niektore btedy moga by¢ pokazane jeszcze
przed samym wystaniem kampanii na konto AdWords (np. informacje o zduplikowanych
stowach kluczowych). Inne btedy komunikowane sa dopiero po przestaniu kampanii (np.
informacja o tym, ze dodane stowo jest zastrzezonym znakiem towarowym i nie moze
by¢ reklamowane w AdWords).
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Bledy sa w interfejsie AdWords oznaczane kolorem czerwonym. Potaczone one s z
informacja wyjasniajaca rodzaj btedu.

Showa lduaowe@ || }\‘Iiejsm docelowe || Wykduczenia || Reklamy | Grupy reldarnc | Kampaniee l

I%l Dodaj kampanie~ @ Odwré¢ wybrane zmiany 194
Kampania Stan Wyszukiwanie

A produkty Watrzymane Brak
AdWords Aktywne Google i sied wyszukiwania

A AdWords Content Aktywne Brak

h Kampania nr 4

_qur_1_7/_ — a————————— : —

[ G Bigd: Budzet dzienny kampanii jest nieprawidtowy. Zmien budzet dzienny kampanii na wartosc wicksza niz zero,

Btad w okre§lonym elemencie kampanii AdWords uniemozliwia jej wystanie. Innymi
stowy w sytuacji, kiedy mamy btad w stowie kluczowym, tekscie reklamowym,
ustawieniach kampanii nie jest mozliwe dodanie tego elementu do kampanii AdWords
bez naprawy przyczyny biedu.

Informacje o ostrzezeniach

W edytorze oprocz raportowania blgdow mamy rdwniez raportowanie ostrzezen.
Ostrzezenia nie blokuje wystanie okre$lonej zmiany na konto AdWords, ale zwraca
uwagg na potencjalny problem zwiazany z wystaniem tej zmiany.

W interfejsie eydytora ostrzezenia sa przedstawione w postaci zottych znaczkow.
Towarzyszy im roéwniez informacja o samym zgtaszanym problemie.

|

‘ Stowa lduczowe@ ‘7Miejsta docelowe i‘VWylduczenia ” Reklamy i J‘ Grupy reklam ‘ ampanie

!’J%D Dodaj stowo kluczowe AA Dokonaj wielu zmian~ x Usun wybrane sfowa kluczowe @ Odwrdé wybrane zmiany p Mozl

Stowo kluczowe Typ Min. CP... Maks. CPC (PLN)
adwords Fraza ... 0.06 0.25
Zblizone
adwards blog Fraza .. 0.05 0.25
blog adwords~—__ Fraza .. 0.05 0.25
Bledy:1 g —

@ Ostrzezenie: To sfowo kluczowe jest takie samo jak inne stowo kluczowe w grupie reklam o innym typie dopasowania.
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Nazwa
kampanii

Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy pomocy Edytora
AdWords

Podstawy
195

W poprzednim rozdziale opisywatem podstawowe funkcjonalnosci oferowane przez

Edytor AdWords. W tej czesci opisze¢ praktyczne wykorzystanie aplikacji Edytor

AdWords. Wiadomo, ze nie ma problemu, kiedy chcemy utworzy¢ kampani¢ AdWords

ztozona z 100 stow kluczowych. Co jednak, jezeli planujemy kampanig na 1 000 czy tez

nawet 100 000 stéw kluczowych?

Na poczatku dodajemy kampani¢ w edytorze zaznaczajac, ze ma to by¢ kampania w

modelu CPC (tylko ten model cenowy jest dostepny w kierowaniu reklamy na Siec¢
wyszukiwania).

‘% Dodaj kampanie~ D"—% Odwréc wybrane zmiany

" Dodaj kampanie CPC
+ Dodaj kampanie CPM

+ Dodaj konspekt kampanii CPC
g Dodaj konspekt kampanii CPM

Pomimo, Zze same zarzadzanie kampaniami odbywa si¢ za pomoca Edytora AdWords,
samo tworzenie stow kluczowych i tekstow reklamowych, a nastgpnie zarzadzanie nimi
najtatwiejsze jest ...w Excelu.

Import danych do kampanii z Excela
Dodawanie wielu slow kluczowych do edytora

W ten sposdb mozna w szybki sposob stworzy¢, a nastepnie zaimportowac do samego
Edytora AdWords setki stow kluczowych 1 tekstoéw reklamowych .

W tym nalezy stworzy¢ w excelu dokument, w ktorym w poszczego6lnych kolumnach
umiescimy dane zwiazane z stowami kluczowymi kampanii AdWords (w kolejnosci
ktora mozna zobaczy¢ przy dodawaniu stow kluczowych — patrz drugi z kolei zrzut
ekranu).

Typ Status
dopasowania Maksymalna Adres docelowy stowa  stowa
stowa stawka CPC  kluczowego kluczowego
kluczowego (opcjonalne)

Grupa reklam Stowo kluczowe
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Transport Stowa ogdlne transport Fraza 0,80 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne

Transport Stowa ogdlne firmy transportowe Fraza 0,90 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Stowa ogdlne ustugi transport Fraza 0,70 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Stowa ogélne ustugi transportowe Fraza 0,70 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Transport Lodz transport L6dz Fraza 0,50 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne 196
Transport Transport Lodz ustugi transportowe t.6dz Fraza 0,50 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Transport Lodz firmy transportowe t.6dz Fraza 0,50 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Transport Gdansk  transport Gdansk Fraza 0,60 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Transport Gdansk  ustugi transportowe Gdansk Fraza 0,60 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne
Transport Transport Gdansk  firmy transportowe Gdansk  Fraza 0,60 http://www.cos.pl/uslugi/ Aktywne

Nastepnie tak przygotowane dane mozna zaimportowac¢ do Edytora AdWords poprzez

pozycje w menu: Dane -> Stowa kluczowe -> Dodaj/Aktualizuj wiele stow kluczowych.
Nalezy przy tym pamigtaé, aby przy imporcie danych do edytora mie¢ zaznaczona opcje
Ponizsze informacje o stowach kluczowych ..... (zaznaczone czerowona strzatka ponizej).

Lokalizacja docelowa: - <
[¥]: Ponizsze informacie o stowach kiuczowych zawieraja kolumny nazw kampanii i arup reklam. (Kolumny te musza byc pierwsze i w tej kolejnosa.)

Wybier madetwyceny da nowych kampani

@& [ JCampaign =2 [CP} (%) Kampania CPC
| @ [Jcampaign #3 () Kampania CPM
riiD'

m

Stowa kluczowe:

Wpisz lub wklej stowa kluczowe, po jednym w kazdym wierszu. Pola typu dopasowania, ceny ofertowej,
} @ [Jkampania nr 1 docelowego adresu URL oraz stanu sg opcjonalne. Oddziel pola tabulatorami lub przecinkami i podaj nagfdwki
@ [ Jire kolumn w jezyku angielskim, Przykiad:
}; [Kurs ‘ Campaign Ad Group Keyword Keyword Type Max CPC Destination URL
: O = Kampania nr 1 Grupa reklam nr 2 przykiadowe sfowo kiuczowe  Zblizone 0,35 http: /feww. example
& Kurs = — — =
@[ f Podyplomowe Warszawa Podyplomowe Warszawadobre studia podyplomowe warszawa Phrase 0.06 |
| WLIPo Podyplomowe Warszawa Podyplomowe Warszawapodyplomowe warszawa Phrase 0.067 Paus|
@[] Cje | | Podyplomowe Warszawa Podyplomowe Warszawastudia podyplomowe w warszawie Phrase 0.137
# [ Jsemcamp ‘ | Podyplomowe Warszawa Podyplomowe Warsza',\'asmdia poc!yplomowe warszawa  Phrase 0.207
= ‘ 1 Podyplomowe Warszawa Podyplomowe Warszawa tanie studia podyplomowe warszawa Phrase 0.45|

Jezeli przy tworzeniu Excela z stowami kluczowymi zapomnimy struktury kolumn do
importu do edytora wystarczy klikna¢ w pozycj¢ w menu Dane -> Stowa kluczowe ->
Dodaj/Aktualizuj wiele stow kluczowych, a widok importu danych pokaze nam wtasciwa
strukturg kolumn (zaznaczone na czerwono w dolnej czgsci powyzszego obrazka).

Dodawanie wielu tekstow reklamowych do edytora

W podobny spos6b mozna przygotowac¢ w Excelu wiele tekstow reklamowych do
r6znych kampanii i grup reklamowych. Korzystajac z funkcji Excela opisanych w

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us


http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/

Nazwa
kampanii

Transport
Transport
Transport

Transport
Transport

Transport

Transport

Transport

Transport

Grupa
reklam

Stowa
ogo6lne
Stowa
ogolne
Stowa
ogoblne
Transport
todz
Transport
todz
Transport
todz
Transport
Gdansk

Transport
Gdansk

Transport
Gdansk

rozdziale Wykorzystywanie funkcji Excel na stronie 208 mozna rdwniez w Excelu dodaé

sobie prosta funkcje obliczajaca szybko liczbg znakéw w tekstach reklamowych.

Nagtéwek

Ustugi transportowe
Tani transport
ustugi transport

Transport £6dz
Ustugi transportowe £6dz

Firma transportowa t.6dz

Transport Gdansk

Ustugi transportowe
Gdansk

Firma transportowa
Gdansk

Wiersz 1

Cata Polska juz od 1,2 zt/km
Przewo6z rzeczy, przeprowadzki
Nowoczesny tabor transportowy

L6dz i cata Polska
Przewo6z rzeczy, przeprowadzki

Transport w todzi i catej Polsce

Gdansk i cata Polska

Przewo6z rzeczy, przeprowadzki

Transport w Gdansku i i Polsce

Wiersz 2

Sprawdz juz teraz!

Juz od 1,2 zt za km. Sprawdz!
Do matych i duzych
przewozow!

Juz od 1,2 zt/km. Sprawdz!
W todzi juz od 1,1 zt/km.
Sprawdz!

Juz od 1,1 zt za km. Sprawdz!

Juz od 1,1 zt/km. Sprawdz!

W Gdansku juz od 1,1 zt/km!

Juz od 1,1 zt za km. Sprawdz!

Wyswietlany
adres URL

Cos.pl/Transport
Cos.pl/Transport

Cos.pl/Transport

Cos.pl/Lodz
Cos.pl/Lodz

Cos.pl/Lodz

Cos.pl/Gdansk

Cos.pl/Gdansk

Cos.pl/Gdansk

Adres docelowy
reklamy

http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/
http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/

http://www.cos.pl/uslugi/

Nastepnie tak przygotowane dane mozna zaimportowac¢ do Edytora AdWords poprzez
pozycje w menu: Dane -> Reklamy tekstowe -> Dodaj/Aktualizuj wiele reklam
tekstowych. Nalezy przy tym pamigtac, aby przy imporcie danych do edytora mie¢

zaznaczong opcje Ponizsze informacje o reklamach tekstowych

Lokalizacja docelowa:

Status
reklamy
(opcjonalne)

Aktywne
Aktywne
Aktywne

Aktywne
Aktywne

Aktywne

Aktywne

Aktywne

Aktywne

[¥]: Ponizsze informacie o reklamach tekstowych zawieraja kolumny nazw kampanii i arup reklam. (Kolumny te musza by¢ pierwsze i w tej kolejnosd.)
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(3 Kampania CPC
() Kampania CPM

Campaign

Reklamy tekstowe:

Wpisz lub wklej reklamy tekstowe, po jednej w kazdym wierszu. Oddziel pola tabulatorami lub przecinkami i
podaj nagtéwki kolumn w jezyku angielskim. Pola wymagane: nagtéwek, opis 1, opis 2. Pola opcjonalne:
wyswietlany adres URL, docelowy adres URL, stan. Przyklad:

Ad Group

Wybierz model wyceny dla nowych kampanii:

Headiine

Kampanianr 1 Grupa reklamnr 2 nagldwek opis 1

opis 2

Description Line 1 Description Line 2 Display URL
www.example.com

’  Kurs AdWords kurs Blog o reklamie AdWords Kurs AdWords i porady za darmo  Zdobadz wiedze od prakt‘fI;1
| | Kurs AdWords kurs Blog o reklamie AdWords Artykuty i kurs AdWords za darmo Zdobadz wiedze o AdWords‘i

www.ittechnology.us



Rzeczy dodatkowe

Walidacja linkéw docelowych AdWords

Przy duzych kampaniach, gdzie nierzadko url stron docelowych kampanii sa definiowane
na poziomie stéw kluczowych i gdzie mamy do czynienia z tysigcami adresow url
(zwtaszcza przy duzych bazach danych) tatwo o pomytke. W sytuacji, kiedy chcemy
sprawdzi¢ setki adreséw docelowych pod wzgledem ich dziatania niezastapiony jest
Xenu.

2 Xenu

:'ne:k URL List (Test)..

W celu sprawdzenia linkow docelowych eksportujemy kampani¢ z Adwords Edytora do
Excela, a nastgpnie przenosimy kolumng z linkami docelowymi do pliku tekstowego.
Ostatecznie sam plik tekstowy importujemy do Xenu poleceniem File — Check URL list
(Test).

R Xenu - [Xenu1]

[°3 File Edit View Options Window Help

Ilb"'lﬂ » IIII ﬁl e [_?]zH

| status | Type | size | Title
pending
g pending
hnology.us/2006/10/ pending
echnology.us/20! /11/ busy
ttechnology.us/2006/12/ pending
hnology.us/2007/01/ pending
http: ///vww ittechnology.us/ 2007/02/ ok text/htm! 25990 luty 2007
ttechnology.us/2007/03/ pending marzec 2007
ttechnology.us/20 1 pending kwiediel, 2007
chnolog ! pending maj 2007

technology.us/2007 Oc‘ pending czerwiec 2007
.ittechnology.us/2007/07/ ok text/html 26986 lipiec 2007

http //www ittechnology.us/2007/08/ busy sserpiel'.,, 2007
http://www.ittechnology.us/2007/09/ pending wrzesiel, 2007
http: //‘nww ittechnology.us/2007/10/ busy pal sdziernik 2007
http://www.ittechnology.us/2007/11/ ok text/html 29889 2007 listopad
http:/fwww.ittechnology.us/2007/12/ busy grudziel., 2007
http://www.ittechnology.us/2008/01/ busy styczel, 2008

Multiplikowanie stow kluczowych

Przy kampaniach AdWords zazwyczaj niszowe stowa kluczowe generuja nizsze koszty
niz stowa ogolne. Jednym z szybkich sposobow na zwigkszanie bazy stow kluczowych
jest ich przemnazanie. W szczegdlnosci dobre rezultaty daje przemnazanie rzeczownikow
i przymiotnikow.
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http://home.snafu.de/tilman/xenulink.html

Przy przemnazaniu stow mozna postuzy¢ si¢ narzedziem w edytorze AdWords, ktore
pozwala wymnaza¢ dwie grupy wyrazow (mozna je znalez¢ w: Narzedzia -> MoZliwe
stowa kluczowe -> MnoZnik stow kluczowych)

Aby uzy¢ funkcji Kombinacje stéw kluczowych, wykonaj nast¢pujace czynnosci:

1. Przejdz do menu Narzedzia > MoZliwosci stow kluczowych lub na karcie Stowa
kluczowe kliknij przycisk Mozliwosci stow kluczowych. Do obstugi narzgdzia
Mozliwosci stow kluczowych potrzebne jest sprawne potaczenie z internetem. Po
uzyskaniu propozycji stéw kluczowych mozna jednak wroci¢ do trybu offline.
Na karcie Kombinacje stow kluczowych wprowadz dwie lub trzy listy terminow.
3. Kiliknij przycisk Podaj stowa kluczowe.

N

Mozliwe stowa kluczowe (wersja beta)

Przygotuj propozycie stow kiuczowych, a nastepnie dodaj nowe sfowa kiuczowe do grup reklam, zaznaczajac je i przediagajac do drzewa,
Rozszerzanie stow kuczowych | Mnoznik stow kluczowych | Stowa Kluczowe oparte na wyszukiwaniu

Polacz listy termindw. Terminy generujace niewielka ilos¢ operacji wyszukiwania dla wybranej lokalizacji s3 automatycznie wykluczane z
pofaczone; listy. Wiece] informacii »
Lista 1 Lista 2 Lista 3 {opcjonalnie)

[ Pobierz slowa kuczowe J

Stowo Kluczowe ®

Oczywis$cie przy takim mechanizmie tworzenia stow kluczowych, czg$¢ z nich moze si¢
okaza¢ mato przydatna. Stowa kluczowe generujace niewielka ilo$¢ operacji
wyszukiwania sa automatycznie wykluczane z potaczonej listy przez mechanism Edytora
AdWords.

Aby stwierdzi¢, czy stowa kluczowe powinny zosta¢ wykluczone z tego powodu, Edytor
AdWords sprawdza ilo$¢ operacji wyszukiwania dla jezyka 1 lokalizacji wybranych w
menu Narzedzia > Ustawienia, W opcji Ustawienia lokalne.

Grupowanie wyrazéw

W momencie, kiedy mamy w swojej kampanii AdWords duza ilos¢ stow kluczowych
(np. stowa kluczowe i ich multiplikacje) istnieje szybki sposob tworzenia struktury dla
takiej kampanii. Przy tworzeniu struktury dla multiplikowanych stow kluczowych z
pomoca przychodzi funkcja Edytora AdWords Narzedzie grupowania stow kluczowych.
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Za pomoca tego narzedzia, dostepnego z poziomy menu Narzedzia - > Narzedzie
grupowania stow kluczowych mozna szybko mozna tworzy¢ grupy reklamowe na
podstawie zdefiniowanych parametrow.

Wystarczy na poczatku doda¢ wszystkie stowa kluczowe do pierwszej grupy reklamowej,
a nastgpnie pobra¢ wszystkie stowa kluczowe z tej grupy reklamowej i wydzieli¢ z niej
dodatkowe grupy reklam.

]
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Edytor AdWords - zaawansowane funkcjonalnosci

Zarzadzanie interfejsem i widokiem danych
e Autodopasowanie kolumny

Dwukrotne kliknigcie w nagtoéwek kolumny lub tez kliknigcie raz w naglowek i wybranie
polecenia Autodopasowanie kolumny powoduje dopasowanie jej szerokosci.

e Automatyczne autodopasowanie

Mozliwe jest rowniez automatycznie dopasowanie wszystkich kolumn naraz (kliknij
selektor kolumn i wybierz polecenie Autodopasowanie wszystkich kolumn).

e Przewijanie poziome:

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us
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W najnowsze wersji Edytora AdWords mozliwe jest przewijanie widoku danych od
lewej do prawej, co znacznie ulatwia pracg z narzedziem przy nizszym rozdzielczosciach
monitora.

e Szeregowanie stow kluczowych wedhug ilosci wyrazow w stowach kluczowych:

Wystarczy klikna¢ w widoku stow kluczowych, aby uszereregowac stowa kluczowe
wedhug ilosci wyrazéw w stowach kluczowych (punkt 7 z opisu zaktadki stow
kluczowych w edytorze ze strony 190).

Eksport danych

W poprzednim rozdziale opisywatem funkcjonalnos$ci oferowane przez Edytor AdWords.
W Edytorze AdWords da si¢ wykona¢ niemal kazda czynno$¢ zwiazana z obstuga konta
AdWords. W niektérych przypadkach jednak wygodnie jest dane z konta wyeksportowac
do zewngtrznego pliku.

Eksportowanie danych do pliku CSV

Edytor AdWords umozliwa eksportowanie danych z konta AdWords do CSV. Polecenie
Plik -> Eksportuj arkusz kalkulacyjny (CSV) umozliwia zapisanie na komputerze
biezacych danych konta (w tym wszystkich nieopublikowanych zmian) w pliku z
wartosciami rozdzielonymi przecinkami (CSV).

Funkcja ta jest przydatna, jesli trzeba udostgpni¢ arkusz kalkulacyjny z informacjami o
koncie osobom, ktore nie korzystaja z Edytora AdWords. Mozna eksportowac cate konto,
biezacy widok (np. wyniki szukania zaawansowanego), pojedyncza kampanig lub grupe
reklam, lub kilka wybranych kampanii lub grup reklam. Wyeksportowany plik CSV
zawiera takze pobrane statystyki.

Eksportowanie danych do pliku AES
Edytor AdWords umozliwa eksportowanie danych z konta AdWords do wtasnego
formatu AES. Polecenie Plik -> Eksportuj zmiany w celu ich udostgpnienia umozliwia

zapisanie na komputerze jedynie wprowadzonych zmian

Funkcja ta jest przydatna, jesli chcemy udostepni¢ komu$ wprowadzone przez nas dane.
Format aes sprawia, ze plik ma bardzo maty rozmiar.

Eksportowanie danych do pliku AEA
Edytor AdWords umozliwa eksportowanie kopii zapasowej z konta AdWords do

wlasnego formatu AEA. Polecenie Plik -> Eksportuj kopie zapasowq (AEA) umozliwia
zapisanie na komputerze danych z catego konta.
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Funkcja ta jest przydatna, jesli chcemy zrobi¢ kopig zapasowa konta. Plik z kontem moze
zosta¢ pozniej importowany do tego samego konta na innym komputerze, a nawet do
innego konta.

202
Eksportowanie danych do pliku ZIP

Edytor AdWords umozliwa eksportowanie danych z konta AdWords do
skompresowanego pliku ZIP, w ktorym zawarty bedzie arkusz kalkulacyjny z kampania
jak réwniez wszystkie pliki graficzne zawarte w kampanii. Mozna to zrobi¢ poprzez
polecenie Plik -> Eksportuj arkusz kalkulacyjny z obrazami ZIP

Eksportowanie danych do pliku HTML

Eksportowanie danych do pliku HTML umozliwia wy$wietlanie raportu
podsumowujacego na temat konta lub poszczegodlnych kampanii i grup reklam w formie
strony internetowej. Opcja eksportu danych do HTML jest szczeg6lnie przydatna w
sytuacji, kiedy chcemy pokaza¢ dane konta AdWords osobom, ktore nie korzystaja z
Edytora AdWords (np. klientowi).

W celu weksportowania danych do HTML nalezy skorzysta¢ z menu Plik -> Eksportuj
podsumowanie (HTML).

Ad Group: Analytics
Status Deleted

Max. CPC (EUR) 0.20
Placement Max. CPC (EUR) 0.00

KEYWORDS MAX. CPC (EUR}  MATCH TYPE Przewodnik po Analytics

Google Analytics 0.05 Phrase Bezptatny kurs GA

google analytics instalacja  0.05 Phrase Pobierz juz teraz za darmo!
T 0.05 Phrase ltTechnology us/Google_Analytics
instalacja google analytics  0.05 Phrase

ksiazki google analytics 0.05 Phrase

rady google analytics 0.05 Phrase

Eksport statystyk konta do CSV

Eksport statystyk do CSV mozna wykona¢ z poziomu menu Plik > Eksportuj arkusz
kalkulacyjny (CSV). Mozna eksportowa¢ cate konto, poszczegdlne kampanie i grupy
reklam lub aktualny widok. Eksport do pliku CSV automatycznie obejmuje wszystkie
pobrane statystyki.

Mozliwe jest rowniez bezposrednie kopiowanie statystyk z Edytora AdWords i wklejanie
ich do innego dokumentu. Wystarczy zaznaczy¢ odpowiednie elementy w widoku
danych, a nastepnie klikna¢ menu Edycja > Kopiuj. Poszczeg6lne elementy, takze
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statystyki, mozesz nast¢pnie wklei¢ w dowolnym edytorze tekstu lub arkuszu
kalkulacyjnym.

Import danych 203

W niektorych przypadkach przydaje si¢ rowniez funkcjonalno$¢ importu danych z konta.
Szczegdlnie przydaje sig to przy przenoszeniu danych z jednego konta do drugiego
(najpierw eksport z jednego konta, a nast¢pnie import do nastepnego)

Importowanie CSV

Edytor AdWords umozliwa import danych z konta AdWords (format CSV lub ZIP).
Polecenie Plik -> Importuj CSV

Importowanie obrazu konta

Edytor AdWords umozliwa rowniez importowanie calego obrazu konta. Méwimy tutaj o
obrazie konta danych z konta AdWords wyeksportowanym do formatu AEA poprzez
polecenie Plik -> Eksportuj kopie zapasowq. Import nast¢puje poprzez polecenie Plik ->
Importowanie obrazu konta.

Zaawansowane funkcjonalnosci Edytora AdWords

Najbardziej przydatne zaawansowane funkcjonalnosci Edytora AdWords. Cz¢s$¢ z nich
zostala juz pokrotce opisana wczesniej, jednak ze wzgledu na ich znaczenie opisalem jej
szerzej w tym podrozdziale.

Zamiana tekstu w zaznaczonych elementach

Za pomoca tej funkcjonalno$c mozna znalez¢ i zamieni¢ dowolny tekst w interfejsie
AdWords.

Wykorzystanie funkcji:

a) Jesli elementy, ktore chcesz zmieni¢, znajduja si¢ w jednej grupie reklam lub w
jednej kampanii, wybierz te grupe¢ reklam lub kampanie w widoku drzewa. W
przeciwnym razie w widoku drzewa wybierz adres e-mail uzywany do logowania
si¢ na konto.

b) W widoku danych zaznacz elementy do edycji. (W razie potrzeby zastosuj filtr w
widoku danych, aby zawegzi¢ wybor).
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c) Kliknij menu Edytuj > Zamien tekst w zaznaczonych elementach.
d) Wprowadz tekst, ktory chcesz znalezé.

e) Wprowadz tekst zamienny.

f) Kliknij przycisk Znajd; odpowiedniki.

Pamigtaj o tym, ze:

o jesli tekst zamienny nie zostanie wpisany, znaleziony tekst bedzie usunigty.

o jesli wielkos¢ liter nie ma znaczenia w wyszukiwaniu, upewnij sig, ze pole
wyboru Uwzglednij wielkos¢ liter nie zostato zaznaczone.

e Mozesz zaznaczy¢ pole wyboru Zachowaj wielkosé liter, aby wielko$¢ liter w
tekscie zamiennym byta taka sama, jak w pierwotnym tekscie. Jesli na przyktad
caly pierwotny tekst jest pisany przy uzyciu wielkich liter, tak samo bgdzie w
przypadku tekstu zamiennego.

e opcja Dopasuj tylko cale stowa umozliwia wyszukanie wylacznie catych stow.
Wyczys¢ to pole wyboru, aby wyszukiwaé fragmenty stow.

e to narzedzie zawiera opcje tworzenia duplikatow pasujacych elementow i
zamiany tekstu w duplikatach zamiast w pierwotnych elementach. Aby z nigj
skorzystaé, zaznacz pole wyboru Zduplikuj pasujace elementy.

Zaawansowane filtry wyszukiwania w Edytorze AdWords

Za pomoca zaawansowanych filtrow mogg wyszukiwac¢ stowa kluczowe wedlug
dowolnie zdefiniowanego wzorca.

Przyktad:
Chce wyszukaé w zbiorze wszystkich stow kluczowych te stowa kluczowe, ktore:

a) zawieraja w nazwie wyraz “kwatery”

b) nie zawieraja w nazwie wyrazu “tanie”

¢) ktorych minimalna stawka za kliknigcie jest nizsza niz 0,05 euro

d) ktore miaty w badanym przeze mnie okresie czasu wigcej niz 500 kliknig¢
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Wykorzystanie narzedzia

a) KIliknij przycisk Wyszukiwanie zaawansowane (w prawym gérnym rogu
interfejsu obok pola wyszukiwania nad widokiem danych).

b) W opcji Wyszukaj w tych miejscach wybierz kampanie i grupy reklam, ktére
chcesz wyszukac.

c) Wybierz kryteria wyszukiwania.

o Ustawienia: Wyszukaj okreslone ustawienia, np. tekst reklamy lub
maksymalne stawki CPC (mozesz klikna¢ przycisk Dodaj, aby doda¢
wigcej kryteriow wyszukiwania).

o Typ dopasowania: Zaznacz co najmniej jedno pole wyboru. Jezeli chcesz
wykluczy¢ z wyszukiwania elementy z okreslonym typem dopasowania,
wyczy$¢ odpowiednie pole wyboru.

o Stan: Wybierz co najmniej jeden stan. Jezeli chcesz wykluczy¢ z
wyszukiwania elementy z danym stanem, wyczy$¢ odpowiednie pole
wyboru.

o Statystyki skutecznosci: za pomoca rozwijanego menu okresl kryteria
zwiazane z kosztami i skuteczno$cig reklamy (np. CTR stéw kluczowych).
Przed skorzystaniem z tej opcji sprawdz, czy statystyki skuteczno$ci
zostaly pobrane. Jezeli chcesz doda¢ wigcej kryteriow wyszukiwania.
kliknij link Dodaj.

d) Aby moc ponownie przeprowadzi¢ dane wyszukiwanie w przysztosci, zaznacz
pole wyboru obok opcji Zapisz to wyszukiwanie do ponownego uzytku i wpisz
jego nazwe.

e) KIliknij przycisk Wyszukaj.
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Elementy spetniajace okreslone kryteria wyszukiwania zostang wy$wietlone w widoku
danych jako widok niestandardowy.

dz zmiany @ Wyslij zmiany !) Wyswietl statystyki~

Widok: Otami nienazwar wid niestanar g v |

Stowa kluczowe | Miejsca docelowe | Wykluczenia | Reklamy | Grupyrekiam | Kampanie

-—EL.H|»~~ ' ' A.-.l « e . Qb

Znajdowanie zduplikowanych stéw kluczowych

Narzedzie Znajdz zduplikowane stowa kluczowe stuzy do znajdowania stow kluczowych
powtarzanych w obrgbie konta, kampanii lub grup reklam. W przypadku kampanii
kierowanych na wyszukiwarke powinni$my unika¢ sytuacji, kiedy mamy te stowo
kluczowe dodane do kilku réznych grup reklamowych (wéwczas mamy do czynienia z
zduplikowanym stowem kluczowym).

Korzystanie z narzedzia Znajdz zduplikowane stowa kluczowe

a) Kliknij menu Narzedzia > Znajdz zduplikowane stowa kluczowe lub kliknij menu
Widok > Zduplikowane stowa kluczowe.
b) Woybierz kryteria wyszukiwania, w tym:

a. Kolejnos¢ wyrazow - Wybierz opcje Doktadna kolejnosé¢ wyrazow, aby
rozrozni¢ stowo kluczowe ,,ushugi transportowe” od stowa kluczowego
»transportowe ustugi”. Wybierz opcj¢ Dowolna kolejnos¢ wyrazow, jesli
kolejno$¢ wyrazdw jest bez znaczenia.

b. Typy dopasowania - Czy takie same stowa kluczowe z innym typem
dopasowania maja by¢ traktowane jako duplikaty?

c. Lokalizacja duplikatow - szukanie zduplikowanych stéw kluczowe w
ramach jednej grupy reklam, jednej kampanii czy w obrgbie catego konta?

d. Opcjonalnie: ukryj duplikaty - opcja ukrywania duplikatow w
usunigtych, zakonczonych lub wstrzymanych kampaniach lub grupach
reklam.

e. Kampani i grupy reklamowe w koncie — wybor kampanii i grup
reklamowych, w obrebie ktorych beda poszukiwane zduplikowane stowa
kluczowe.
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Inajdz zduplikowane siowa kluczowe

Malezy okreslic swoje kryteria dla duplika
duplikaty.

a

Kolejnosc¢ stow
(%) Dokfadna kolejnosé stéw

& [ Konto Wienta x
[V]campaign 22 [CPM]
£ \ an
= vy
@ [¥]kampania gmail [CPM] @ Duplkaty musza miec ten sam typ dopasowania

® *'.5r:\p.5r.15 nrl

# W]

tost

Lokalizacja duplikatéw 4._———{

uczowych. Usuniete sfowa kluczowe nie sg uznawane za

(O Dowolna kolejnosé stéw (kup buty = buty kup) ’ b
Typy dopasowania

() Duplikaty moga miec rézne typy dopasowania {nawet wykluczajace)

() W tej samej grupie reklam
() W tej samej kampanii (we wszystkich grupach reklam)
(%) Na calym kondie (we wszystkich kampaniach

# [W]eromace
# [V]semcamp d

i [v]semeaamp - video Opcjonalnie: Ukryj duplikaty

[[] We wstrzymanych kampaniach i grupach reklam

[C] w usunietych oraz zakoriczonych kampaniach i arupach reklam

X

] | [ A ]
Wybierz: Aktywna Wstrzymana [ Znajdz zduplikowane stowa kluczowe ] [ Anuluj ]

c) Kliknij przycisk Znajdz zduplikowane stowa kluczowe.

v e

Widok: [Zduplikowanie stowa kluczowe

Stowa kluczowe ‘ Miejsca dooﬂowﬂm—mw Grupy reklam ” Kampanie ’

Wybierz duplikaty vm:l % Dodaj stowo kluczowe AA Dokonaj wielu zmian~ % Usun m Odwrd
Maks, CPC w siedi wyszukiwania reklam: Stowo kluczowe Liczba sfow w stowie kh
Szacunkowa stawka za pierwszg strone P istrzy . marketing 1

najwieksze 1
&r, CPC > najmniejsze S
Sr, CPM " wszystkie oprdcz najwiekszych
TP » wszystkie oprécz najmniejszych [3
' kizy. promogawgoogle 3 e
M i ’ ]svzv reklama google 2
Uwzglednianie wielkosdi liter » lstrzy | reklama google

Po wyszukaniu zduplikowanych stow kluczowych mozemy tatwo zaznaczy¢ te stowa
kluczowe w obrgbie zduplikowanych stow kluczowych, ktére maja najnizszy Wynik

jakosci, najwyzsze stawki za kliknigcie, najnizszy CTR 1 itp.

Mozliwo$¢ wykorzystywania takich miernikéw jak CTR wymaga wczesniejszego

pobrania statystyk.
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Zastosowanie funkcji Excel i Visual Basic przy tworzeniu
kampanii AdWords

Wykorzystywanie funkcji Excel 208

Przy tworzeniu kampanii AdWords bardzo przydaja sig tekstowe funkcje Excel.
Szczegoblnie przydatne sa one przy przetwarzaniu i obrabianiu stéw kluczowych
pobieranych z baz danych jak réwniez tworzeniu tekstow reklamowych na podstawie
nazw grup reklamowych lub tez stow kluczowych w koncie AdWords.

Najbardziej przydatne funkcje:

laczenie wyrazen

ZY ACZ. TEKSTY (tekstl;tekst2;tekst3...)

Pozwala taczy¢ ze soba dowolne wyrazenia. Szczegolnie przydatne, kiedy w kilku
kolumnach mamy rdézne cze$ci tworzonych stow kluczowych i tekstow (np. stowo
kluczowe w postaci ,,nazwa adgrupy kolor”).

obliczanie dlugosci znakow

=DL(zmiennal)

Przydatne szczeg6lnie przy automatycznym tworzeniu tekstow reklamowych na
podstawie nazw adgrup lub stow kluczowych. Kolumna, w ktorej ta funkcja oblicza
automatycznie liczbg znakow tekstu i sprawdza czy si¢ miesci on w granicach regut
AdWords znacznie przys$piesza pracg z tekstami reklamowymi.

oczyszczanie tekstu z zbednych spacji

=USUN.ZBEDNE.ODSTEPY (tekst)

Oczyszcza tekst z niepotrzebnych spacji. Przydatne szczeg6lnie przy oczyszczaniu baz
danych i przetwarzaniu zmiennych.

zwracanie fragmentu slow wyrazenia

FRAGMENT.TEKSTU(tekst;liczba poczatkowa;liczba znakow)

Funkcja bardzo przydatna przy tworzeniu stow kluczowych (np. w zbiorze wierszy z
bazy danych mozna znalez¢ pozycje poszczegolnych spacji 1 tworzy¢ stowa kluczowe w

postaci: caly wiersz, wyrazenie od 1 spacji, wyrazenie od pierwsze spacji do drugiej,

itp.).
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zwracanie znakow z prawej badz z lewej strony wyrazenia.

=LEWY (tekst;liczba_znakdow)
=PRAWY (tekst;liczba_znakdw)

Funkcja bardzo przydatna przy tworzeniu stow kluczowych (znajdowanie odpowiednich
stow kluczowych w zbiorze danych).

wyszukiwanie tekstu
SZUKAJ.TEKST(szukany_tekst;obejmujacy tekst;liczba poczatkowa)

Wyszukiwanie tekstu w okreslonym wyrazeniu pozwala wyszukiwac interesujace nas
fragmenty duzych zbioréw danych, z ktérych mozna tworzy¢ stowa kluczowe.

zamiana liter w wyrazach

=Z.WIELKIEJ.LITERY (tekst)

Wyrazenie to zamienia pierwsza liter¢ kazdego wyrazu na duza literg.
funkcja logiczna jezeli

=JEZELI(test_logiczny;warto$¢ jezeli prawda;wartoéé jezeli fatsz)

Prosta funkcja logiczna, za pomoca ktorej mozna przekazywac argumenty na podstawie
zdefiniowanych regut.

Przyktadowo mozna ustalié, ze jezeli liczba znakow nazwy grupy reklamowej nie
przekracza 25 znakow, wowczas nazwa ta staje si¢ naglowkiem tekstu reklamowego tej
grupy reklamowej. W przypadku, kiedy liczba znakéw nazwy grupy reklamowej
przekracza 25 znakow nagtowkiem tej grupy reklamowej staje si¢ zdefiniowany tekst
domyslny.

Oczywis$cie faktem jest, ze w wielu przypadkach zamiast funkcji Excel szybciej jest
operowac za pomoca wyrazen regularnych czy tez makr. Ich stosowanie jest jednak
uzasadnione tylko przy naprawde skomplikowanych zbiorach danych.

Zaawansowanie wykorzystanie funkcji Excel i Visual Basic w pracy z
AdWords

W ponizszym artykule przedstawig kilka przydatnych makr, ktore moga by¢ bardzo
przydatne w codziennej pracy z tworzeniem stow kluczowych i tekstow reklamowych dla
kampanii AdWords. Najprostszym sposobem na korzystanie z makr jest §ciagnigcie
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odpowiedniego pliku excel na dysk swojego komputera na nastgpnie bezposrednia praca
juz na tym pliku.

W celu $ciagnigcia okre§lonego makra nalezy klikna¢ w odpowiednia ikonke Pobierz
plik .xIs. Osoby, ktore znaja Visual Basica moga przekopiowac formuty bezposrednio do
swojego edytora Visual Basic . Edytor Visual Basic otwiera skrét klawiszowy ALT +
F11. Dostep do samych makr zapewnia skrot klawiszowy ALT + F8.

Multiplikowanie wyrazow

Makro to pozwala wymnaza¢ ze soba trzy oddzielne grupy wyrazéow tworzac z nich
stowa kluczowe (np. mozemy wymnozy¢ ze soba grupg wyrazow: tanie, niedrogie,
niedrogo z grupa: pokoje, noclegi, miejsca noclegowe tworzac z nich takie stowa
kluczowe jak: tanie pokoje, tanie noclegi i itp).

Multiplikowanie stow kluczowych

Dodaj liste stéw kluczowych do pierwszych 2 lub 3 kolumn przedstawionych ponizej. Nastepnie kliknij przyciski “Multiply KeyWords"

Lista wynikowa z

Stowo kluczowe nr 1 Stowo kluczowe nr 2 Stowo kluczowe nr 3 stowami kluczowymi
tanie noclegi Krakow tanie noclegi Krakow
niedrogie pokoje Warszawa tanie noclegi Warszawa

tanie pokoje Krakow

tanie pokoje Warszawa
niedrogie noclegi Krakéw
niedrogie noclegi Warszawa
niedrogie pokoje Krakéw
niedrogie pokoje Warszawa

Pobierz plik
Xxls

Wyciaganie dowolnego wyrazu z ciagu znakowego

Za pomoca tego makra mozna pobra¢ dowolny wyraz ciagu znakowego. Robi si¢ to

wywotujac w Excelu nowo utworzona funkcjg My Extract, ktorej sktadnia w samym
excelu jest nastgpujaca:

=myExtract(Ciag_Wyrazowy, Numer stowa do pobrania, Z ktdrej strony, Separator)

gdzie,

o Ciag_Wyrazowy - ciag wyrazowy (tekst), z ktorego pobieramy wyraz
e Numer stlowa do pobrania — ktory z kolei wyraz w tekscie chcemy pobrac;
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e Z ktdrej strony - ten parametr przyjmuje tylko dwie wartosci: “F” jezeli numer
stowa do pobrania jest liczony od poczatku tekstu, “B” jezeli jezeli numer stowa
do pobrania jest liczony od konca tekstu;

e Separator - znak, ktéry rozdziela wyrazy w wyrazeniu (najczesciej jest to spacja).

Przyktad

=MyExtract(A45, 2, “B”, ” ©)

C3 - & =MyExtract(A3, 3, "F"," ") L}}m

A ] B [ | Forfnula

_ [Stowo kluczowe kluczowego kluczowego  Potgczenie sioy
] Bosch KGN 36V00 biata Bosch 36V00 1Bosch 36V00
~ |Bosch KGN 36X40 inox Bosch 36X40 Bosch 36X40
. |Bosch KGV 33X40 inox Bosch 33X40 Bosch 33X40
. |Bosch KGV 36V30 biata Bosch 36V30 Bosch 36V30
~ |Bosch KDV 29X40 inox Bosch 29X40 Bosch 29X40
_ |Bosch KGN 36A00 biata Bosch 36A00 Bosch 36A00

Rézne wyrazy z ciagéw wyrazowych pobrane za pomoca tego makra mozna pozniej
taczy¢ ze soba uzywaja znaku “&” poprzez co mozemy tworzy¢ zupelnie nowe stowa

kluczowe.

Pobierz plik
Xxls

Odwracanie wyrazéw w wyrazeniu

Prostym sposobem na powigkszenie ilo$ci stow kluczowych jest odwrocenie porzadku
wyrazOw w wyrazeniu (np. przeksztalcenie stowa kluczowego nocleg tanio na tanio
nocleg). Mozna to zrobi¢ za pomoca prostej formuty w Excel.
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[ P, . . e e, | (L2 S I ||/ W TVER Y FVIL L A IO I ED LI VeV 5
B2 v A =RIGHT(A2 LEN(A2)-FIND(" ",A2))&" "&LEFT(A2 FIND(" ",A2))
A | B | C 1
]tanie noclegi Inocleqi tanie !tanie noclegi
|{tanio noclegi Warszawa noclegi Warszawa tanio Warszawa tanio noclegi 212
|biuro podrézy francja podrozy francja biuro francja biuro podrozy
|tanie wycieczki wycieczki tanie tanie wycieczki
|wczasy Grecja Grecja wczasy wczasy Grecja
|wycieczki do Niemiec do Niemiec wycieczki Niemiec wycieczki do

Pobierz plik
xls

Usuwanie zduplikowanych wierszy

Przy pracy z duza iloscia stow kluczowych 1 tekstow reklamowych czgsto pojawia si¢
wiele wierszy, ktore maja te same wartosci. Szczegolnie problematyczna jest sytuacja,
kiedy mamy wiele takich stow kluczowych w réznych grupach reklamowych 1 z r6znymi
adresami docelowymi. Ponizsze makro usuwa wszystkie wiersze, ktore ma zduplikowane
warto$ci w dowolnie okreslonej kolumnie. Problem ten mozna do$¢ tatwo rozwiazac
wykorzystujac makro Chipa Pearsona

Pobierz plik
Xxls

Aby skorzysta¢ z tego mechanizmu wystarczy wybrac cala kolumng badz jej zakres, a
nastgpnie wywota¢ makro.

Usuwanie pustych wierszy
Przy pracy z duza ilo$cia stow kluczowych 1 tekstéw reklamowych czgsto pojawia sie

wiele niepotrzebnych wierszy, co utrudnia filtrowanie danych, zamiang tekstu. Ponizsze
makro usuwa wszystkie wiersze, ktore sa catkowicie puste

Pobierz plik
Xxls

Aby skorzysta¢ z tego mechanizmu wystarczy wybra¢ jakakolwiek kolumne, a ktorej w
ktérej zawieraja si¢ elementy pustych wierszy, a nast¢pnie wywota¢ makro.
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Operacje wyrazowe na tekscie

Mata wtyczka do Excela, ktdra pozwala na szybkie zamiang wielkosci liter w
wyrazeniach excel (szczegolnie przydatne i niedostgpna w domys$lnych ustawieniach
Excel funkcja zamieniajaca jedynie pierwsza liter¢ wyrazenia na duza literg).

Pobierz plik
Xxls

Aby skorzysta¢ z mechanizmu nalezy $ciagnac¢ rozszerzenie, wypakowac je a nastgpnie
uruchomi¢. Po uruchomieniu pojawi si¢ opcja Convert Text w menu Narzedzia Excela.

Porownywanie dwéch réznych skoroszytow Excela

Mata wtyczka do Excela, ktéra pozwala na szybkie poréwnanie dwoch réznych
skoroszytéw Excela.

Pobierz plik
Xxls

Aby skorzysta¢ z mechanizmu nalezy $ciagnac rozszerzenie, wypakowac je a nastepnie
uruchomié. Po uruchomieniu pojawi si¢ opcja Compare Worksheets w menu Narzedzia
Excela.

Porownanie réznych list wyrazen

Bardzo ciekawe, cho¢ nieco skomplikowany sposdb na porownanie dwoch list z
zduplikowanymi wyrazeniami. Wszelkie mozliwe kombinacje (porownanie list w tych
samych wierszach 1 r6znych). Szczegdlnie przydatne przy aktualizacji kampanii
AdWords tworzonej na podstawie bazy danych. Sama formutla jest do$¢ skomplikowana,
wigc aby ja wykorzysta¢ najlepiej jest po prostu pobra¢ ponizszy excel.

Pobierz plik
Xxls
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Google Adwords dla sklepu internetowego

Jak wiadomo jedna z najbardziej efektywnych drog tworzenia kampanii AdWords dla
witryny Ecommerce, tudziez sklepu internetowego jest tworzenie stow kluczowych na
bazie nazw produktow i kategorii produktoéw. Baze taka mozna przetworzy¢ w Excelu za
pomoca makr, a nast¢pnie importowaé do Edytora AdWords.

Problem w tworzeniu kampanii AdWords dla sklepu internetowego

Przy takim tworzeniu kampanii AdWords pojawia si¢ jednak nierzadko problem w
postaci czgstych zmian na liscie produktow, ktore ma w sprzedazy w danym momencie
sklep internetowy (konczy sig¢ seria produktow, brak produktow w magazynie i itp). Jak
szybko wylaczy¢ reklam¢ AdWords dla produktow, ktorych nie jesteSmy w stanie
sprzedac¢?

Reczna obrobka bazy danych przy tysiacach produktow bytaby katorznicza praca
(sprawdzanie po kolei kazdego produktu).

Tworzenie kampanii dla sklepu
Do szybkiej aktualizacji kampanii AdWords mozna jednak wykorzysta¢ Excela.
Poczatkowa praca z baza danych produktéow

W momencie, kiedy tworzymy stowa kluczowe dla kampanii AdWords na podstawie
nazw produktow w ekstrakcie bazy danych, na ktérym przygotowujemy zbidr danych do
importu do Edytora AdWords zostawiajmy unikalny numer id produktu. Do samego
edytora importujemy oczywiscie dane bez numeru id.

Nasz poczatkowy excel z bazy produktow (po przetworzeniu oczywiscie wyrazow w
nazwach produtkéw, aby nie mie¢ stow kluczowych sktadajacych si¢ z 15 wyrazow)
mogtby wyglada¢ nastepujaco:

Id produktow Nazwa kampanii Nazwa produktu (stowo
3 Grupa reklamowa

poczatkowych (kategoria) kluczowe)
23 Suszarki Amica AZC 250 M Amica AZC 250 M Phrase 0,40 1strona.pl/33.htmi
24 Suszarki Amica AZC 220 iIMA Amica AZC 220 iMA Phrase "0.40 1strona.pl/44.html
25 Suszarki Liebherr CTPesf 2421 Liebherr CTPesf 24210 Phrase '0.40 1strona.pl/55.html
26 Suszarki Beko DSA 25000  Beko DSA 25000 Phrase '0.40 1strona.pl/66.html|
27 Suszarki Beko DSA 25000 S Beko DSA 25000 S Phrase "0.40 1strona.pl/77.html
28 Suszarki Beko CSA 29010 Beko CSA 29010 Phrase '0.40 1strona.pl/88.html
29 Suszarki Beko CSA 34020  Beko CSA 34020 Phrase 0,40 1strona.pl/99.html
30 Suszarki Beko CSA 29000 Beko CSA 29000 Phrase "0.40 1strona.pl/1010.html
31 Suszarki Beko CSA 38200 Beko CSA 38200 Phrase '0.40 1strona.pl/1111.html
32 Suszarki Beko CSA 24002  Beko CSA 24002 Phrase 0,40 1strona.pl/1212.html
33 Suszarki Beko CSA 24022 Beko CSA 24022 Phrase '0.40 1strona.pl/1313.html
34 Suszarki Beko CSA 34002 Beko CSA 34002 Phrase "0.40 1strona.pl/1414.html
35 Suszarki Bosch KGN 36A91 Bosch KGN 36A91 Phrase 0,40 1strona.pl/1515.htmi
36 Suszarki Bosch KGV 33V30 Bosch KGV 33V30 Phrase "0.40 1strona.pl/1616.html
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Za$ same dane dodawane w formie importu do Edytora AdWords mogltyby wyglada¢ w
taki sposob:

Add/Update Multiple Keywords

Add/Update Multiple Keywords - Step 1 of 2
Add keywords in bulk or update keywords using external data.

Destination:
O Campaign | - | AdGroup | -
(%) My keyword information below indudes columns for campaign and ad group names. (These columns shou

Keywords:

Type or paste keywords here, one per line. The match type, bid, Destination URL and status fields are optior
Campaign Ad Group Keyword Keyword Type Max CPC Destination URL

Campaign No.1 Ad Group No.2 sample keyword Broad 0,35 http: /fwww.example.com

Suszarki Amica AZC 250 M Amica AZC 250 M Phrase 0,40 1strona.pl/33.html

Suszarki Amica AZC 220 iMA  Amica AZC 220 iMA  Phrase 0,40 1strona.pl/44.html
Suszarki Liebherr CTPesf 24210 Liebherr CTPesf 24210 Phrase 0,40 1strona.pl/55.html
Suszarki Beko DSA 25000 Beko DSA 25000 Phrase 0,40 1strona.pl/66.html

Suszarki Beko DSA 25000 S Beko DSA 25000 S Phrase 0,40 1istrona.pl/77.html
Suszarki Beko CSA 29010 Beko CSA 29010 Phrase 0,40 1strona.pl/88.html

Suszarki Beko CSA 34020 Beko CSA 34020 Phrase 0,40 1strona.pl/99.html

Aktualizacja slow kluczowych w AdWords za pomoca funkeji Excel

Po jakims§ czasie aktywnos$ci kampanii podejrzewamy, ze w naszej kampanii AdWords
jest trochg reklam dla produktow, ktorych nie mozemy juz sprzedawac.

W tej sytuacji z naszej bazy danych produktéw pobieramy liste produktow, ktorych nie
mozemy juz sprzedawac. Cata baze produktow wraz z numerami id tych produktow
wklejamy do tego pliku excel, na ktorym pracowaliSmy przy poczatkowym tworzeniu
kampanii AdWords (wklejamy nowe dane obok starych).

Po wklejeniu nowych danych excel mogtby wyglada¢ nastepujaco:

Id produkiow,
::::nd‘m- Narwa t.:)-’-nil < Fal F ISl r:::::;nlmm {slown mz"" me jub e

Anica AIC 250N Ameca AZC SO N Pheasu %40 fswonaph23nml  Paused 37 Suszah Besch KGN 36V

Asveca ATC 220 WA Armeca AZC 720 MA Plrasn %0 Tstonaphddhtml  Actee 3B Susruek Bench KGN 6U0

Listhen CTPest 2421 Lisbherr CTPwsi 24210 Phease w0 Tetona pWSShtml  Actre 252 Suszah Bosch KGV Xiud

Beke DSA 25000 Yeko DSA 25000 Pirase %40 Tswona phSthiml  Actve Baach KGV X141

J Beko D3A 25000 5 Boko DEA 25000 S Flrase D40 tswona V77l Acthe Besch KGV 13042

Beke C3A 29000 Bekin CHA 29010 Plrase Y40 Tsvona pASEhtml  Acte Baech KGV 30043

23 Semzwte Beko CSA 34000 Bekn CSA 34020 Phrase %0 tetronn gV html  Actie Basch KGV Xind

3 Seczurk Bekin CSA 23000 Bekn CSA 25000 Prrase %4 Tstrons p¥ Y019, el Active Boach KGV X045

31 Sesaurk Beks C3A 33200 Boko C5A 3800 Plrase %40 Tsonapht119. himl Actve Beach KGV 335

A0 Suazmbe Bk CSA 002 Beken C3A 24002 Plvase %40 Tstenna g2 hiwnd Actve 46 Suszuh Besch KGN 46AT1

1) Semewie Foke CSA M2  Beko CSA 24022 Phrasn %40 Tatrone V1313 html Actrm M Suszwh Bosch KGN 419471
M Seezwio Heko CSA 34002 Heko C8A 34002 Phease %0 Sstrone VI htmd Active 23 Syszh Electrohex €8 65457
35 Sexuke Boach KGN 33A391  Boach KGN 35431 Piease %40 fsuona pV 515 humi Active 49 Suszark Candy GFM 2TS5 A
¥ Sesqubs Beach KAV 33V Bosch XOV 1IVI0 Pleass 24 fsona pVIE1E himi Actihe 12 Suszuh Candy CFM 3250 A

37 Sexzmwia Sosch KGN 3BV Bosch KGN W0 Dtrzye %0 tetrana pVI717, il P mised 61 Suszarki Bench KGV 3V

5 Semzarke Hosch KGN X80  Boach KGN x40 Plyoze %40 Sstrona pVIEE, htm! P aused 2 Syszah Beach KDV 25030

33 Scazuke Hooch KGV 13688 Boach KGV 1140 Fivaze %40 Tstona pR IS, il Active 53 Suszmky Basch KGN 36400

4] Seazub Hoach KGV 33V Bosch KOV 38V30 Pheaan %4 Totona ph2000. Inml P aused 54 Susamh Beech KON 36A5)

41 Sexzte Somch KDV 20640 Bowch XDV 2000 Pheasn 40 tetrane ph2121, himi Actrm 5 Susrerh Bemch KGN JAL0

PO S Wk P WA Bk AN MR P L% St A €' Pk Qucak LAt WA Ve
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Nastgpnie w nowym pliku uruchamiamy funkcjg, ktore przeszukuje starg bazg w

poszukiwaniu produktow z nowej bazy. W momencie, kiedy natrafi w starej bazie na

produkt, bedacy rowniez w nowej bazie oznacza to, ze jest to produkt, ktéry nie moze

zosta¢ juz sprzedany (jak pamigtamy nowa baza to produkty, ktorych nie mozna juz

sprzeda¢). W tej sytuacji stowo kluczowe bgdace przy takim produkcie zostaje

wstrzymane (zostaje mu nadany status “Paused”). 216

W ostatecznym etapie do Edytora AdWords importujemy dane z starej bazy danych z
nowa kolumna wskazujaca, ktore stowa kluczowe z starej bazy danych powinny zosta¢
wstrzymane.

Przyklad aktualizacji kampanii AdWords na pliku Excel
Koncowy plik takiej operacji mozna znalez¢ ponizej.

Pobierz plik
Xxls

Kolumny od “A” do “G” to kolumny pierwotnej bazy danych. Kolumny “I”’ do “L” to
dane z nowej bazy danych (produkty wycofane). Kolumna “M” to funkcja sprawdzajaca,
ktére produkty z pierwotnej bazy produktéw znajduja si¢ w obrebie produktow z nowe;j
bazy. Kolumna “H” nadaje stowom kluczowym status:

e “Active” - w przypadku, kiedy produkt z starej bazy nie znajduje si¢ w nowe;j

bazie
o “Paused” - w przypadku, kiedy produkt z starej bazy znajduje si¢ w nowej bazie

Ostatecznie nowym zestawem danych importowanych do Edytora AdWords sa dane w
kolumnach od “B” do “H”.
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Id p 0 Nazwa k Grupa reklamowa Nazwa produktu (stowo
poczatkowych (kategoria) P kluczowe)
23[Suszarki Amica AZC 250 M Amica AZC 250 M Phrase 040  istrona.pli33.ntml Paused
24|Suszarki Amica AZC 220 iMA Amica AZC 220 iMA Phrase 0,40 1strona.pl/44.html  Active
25)Suszarki Liebherr CTPesf 2421 Liebherr CTPesf 24210 Phrase 0,40 1strona.pl/55.html  Active
26|Suszarki Beko DSA 25000 Beko DSA 25000 Phrase 0,40 1strona.pl/66.html  Active
27|Suszarki Beko DSA 25000 S Beko DSA 25000 S Phrase 0,40 1strona.pl/77.html  Active
28| Suszarki Beko CSA 29010  Beko CSA 29010 Phrase 0,40 1strona.pl/88.html  Active
29| Suszarki Beko CSA 34020 Beko CSA 34020 Phrase 0,40 1strona.pl/99.html  Active
30| Suszarki Beko CSA 29000  Beko CSA 29000 Phrase .40 1strona.pl/1010.html Active
31| Suszarki Beko CSA 38200  Beko CSA 38200 Phrase 0,40 1strona.pl/1111.html Active
32|Suszarki Beko CSA 24002  Beko CSA 24002 Phrase 0,40 1strona.pl/1212.html Active
33|Suszarki Beko CSA 24022  Beko CSA 24022 Phrase 0,40 1strona.pl/1313.html Active
34|Suszarki Beko CSA 34002 Beko CSA 34002 Phrase 0,40 1strona.pl/1414.html Active
35|Suszarki Bosch KGN 36A91 Bosch KGN 36A91 Phrase 0,40 1strona.pl/1515.html Active
36)Suszarki Bosch KGV 33V30 Bosch KGV 33V30 Phrase 0,40 1strona.pl/1616.html Active
37|Suszarki Bosch KGN 36V00 Bosch KGN 36V00 Phrase 0,40 1strona.pl/1717.html Paused
38| Suszarki Bosch KGN 36X40  Bosch KGN 36X40 Phrase .40 1strona.pl/1818.html Paused
39 Suszarki Bosch KGV 33X40  Bosch KGV 33X40 Phrase 0,40 1strona.pl/1919.html Active
40 Suszarki Bosch KGV 36V30 Bosch KGV 36V30 Phrase .40 1strona.pl/2020.html Paused
41 Suszarki Bosch KDV 29X40 Bosch KDV 29X40 Phrase 0,40 1strona.pl/2121.html Active
42 Suszarki Bosch KGN 36A00 Bosch KGN 36A00 Phrase 0,40 1strona.pl/2222.html Paused
43 Suszarki Bosch KGN 36A60 Bosch KGN 36A60 Phrase "0.40 1strona.pl/2323.html Active

Id produktow,
ktorych nie ma juz Kate
w bazie
37 Sus:
38 Sus:
232 Sus:
40 Sus:
232 Sus:
42 Sus;
323 Sus:
44 Sus:
45 Sus:
46 Sus:
343 Sus:
23 Sus:
49 Sus:
12 Sus:
51 Sus:
52 Sus:

3 Sus:
4 Sus:
55 Sus:
56 Sus:
57/Sus:
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Modele platnosci w reklamie AdWords

Na poczatku tego ebooka opisywatem pokrotce wszystkie modele ptatnosci dostepne w

reklamie AdWords kierowanej na wyszukiwarke Google. W czg$ci tej przedstawilem

jedynie podstawowe informacje na temat tych modeli ptatnosci ze wzgledu na to, ze 218
trudno bylto by zrozumie¢ ich charakterystyke bez wezesniejszego przedstawienia

informacji na temat algorytmu Google AdWords.

Nacisk na klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC

W tym modelu (najpopularniejszym) reklamodawca ustala maksymalny koszt kliknigcia
w reklamg AdWords, czyli maksymalny koszt jak jesteSmy ponies¢ za reklame¢ w linkach
sponsorowanych. Ostatecznie koncowy koszt poniesiony przez reklamodawcg za
kliknigcie w reklamg ustalany jest w aukcji, gdzie reklama jednego reklamodawcy
walczy o pozycje¢ z reklamami innych reklamodawcow.

Stawki i budzet -

Opcja okreslania stawek (2 . e
Pel {(*) Nacisk na klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC

(*) Samodzielne okreslanie stawek dla kliknigé

() Automatyczne okreslanie stawek majgce na ci

S

W obrgbie reklam AdWords mozna tez wyrdzni¢ kolejny Wynik Jakosci, ktory okresla
pozycj¢ i ranking reklamy w linkach sponsorowanych (tzw. Ad Rank)

Ofertowa cena za kliknigcie w korelacji z pozycja i z Wynikiem Jakos$ci (temat Wyniku
Jakosci zostal opisany w rozdziale Wynik Jakosci Google AdWords na stronie 113)

Ad Rank = (Wynik Jakosci) x (Max CPC)

Aby przedstawi¢ to szczegdlowo postuzg si¢ przykladem 5 reklamodawcow
Reklamodawcy

Reklamodawcy Wynik Jakosci Max CPC
A 3,20 1,00

B 1,40 1,80

C 3,50 0,30

D 1,80 0,5

E 1,40 0,20
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W tej sytuacji

Ad Rank (A) = (Wynik Jakos$ci(A) x (Max CPC(A))
Ad Rank (B) = (Wynik Jakosci(B) x (Max CPC(B))

I tak dalej 219

Stawka ptacona przez kazdego reklamodawceg to Ad Rank reklamodawcy, ktorego
reklama jest pozycje nizej od nas podzielona przez nasz Wynik Jakosci plus 0,01 zt.

W szczegblnosci poszczegdlnych reklamodawcow Placone CPC bedzie wynosito:

Ptacone CPC (A) = (Ad Rank (B)/Wynik Jakosci (A))+0.01
Ptacone CPC (B) = (Ad Rank (C)/Wynik Jakosci (B))+0.01
Ptacone CPC (C) = (Ad Rank (D)/Wynik Jakosci (C))+0.01
Ptacone CPC (D) = (Ad Rank (E)/Wynik Jakosci (D))+0.01
Ptacone CPC (E) =0.01

Czyli w liczbach bedzie to:

Ptacone CPC (A) = (2.50/3.20)+0.01=0.95
Ptacone CPC (B) = (1.05/1.40)+0.01=0.76
Ptacone CPC (C) = (0.90/3.50)+0.01=0.27
Ptacone CPC (D) =(0.30/1.80)+0.01=0.18
Ptacone CPC (E) =0.01

Ostatecznie mamy w wyniku:

Reklamodawcy Wynik Jakosci Max CPC |Ad Rank Ptacone CPC

A 3,20 1,00 3,20 0,95
B 1,40 1,80 2,50 0,76
C 3,50 0,30 1,05 0,27
D 1,80 0,5 0,90 0,18
E 1,40 0,20 0,30 0,01*

*QOczywiscie jest to sytuacja hipotetyczna i znacznie upraszczajaca procesy aukcji
cenowej w Google AdWords. Teoretycznie najnizsza mozliwa stawka za kliknigcie w
Polsce jest rownowarto$¢ jednego centa, nieraz moga si¢ nawet zdarzy¢ klikniecia
kosztujace 1 grosz. W praktyce najnizsze ceny placone za kliknigcia w AdWords sa
ograniczone z dotu przez minimalna dopuszczalna stawk¢ Google (patrz nastepny punkt).
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Automatyczne okres$lanie stawek majace na celu
maksymalizacje liczby kliknie¢ w ramach budzetu docelowego

Opcja ta jest kolejna z dostepnych opcji zarzadzania kosztami i efektami kampanii
AdWords .

W o0g6Inym skrdcie funkcjonalno$¢ ta maksymalizuje ruch internetowy dla dziennego
budzetu. Funkcjonalno$¢ bedzie zarzadza¢ cenami ofertowymi, tak aby zapewnié
najwigksza mozliwa liczbg klikni¢¢ w kampanii.

Jezeli obawiamy sig, ze system AdWords wprowadzi zbyt wysokie stawki za kliknigcie
mozna dodatkowo wprowadzi¢ ograniczenia stawki za kliknigcie

Informacje o Automatycznym okreslaniu stawek

Automatyczne okreslanie stawek ustawia si¢ na poziomie kampanii w ustawieniach
kampanii w sekcji Stawki i budzet.

Stawki i budzet

. - 5
Opcja okreslania stawek (2 (* MNacisk na klikniecia - uzyj maksymainych stawek CPC

() Samodzielne okreslanie stawek dla kliknigé + Ograniczenie stawki
() Automatyczne okreslanie stawek majgce naﬁl_t_.l_.mak‘syl-"halizacje liczby kliknig¢ w ramach budzetu docelowego
W [ Limit stawki CPC @ zt| 030

e g Jesli wybierzesz automatyczne okreslanie stawek, harmonogram wysSwietlania reklam zostanie
wytaczony, a reklamy bedg wySwietlane przez caty tydzien.

Macisk na konwersje (Optymalizator konwersiji) - uzyj stawek CPA
Opcija niedostepna, poniewaz dla tej kampanii nie ma wystarczajgcych danych na temat konwersiji.

Zapisz Anuluj

Budzet 20 10,00 zt/dzien Edycja

Dodanie Iub usunigcie stow kluczowych moze mie¢ wptyw na liczbg odwiedzin, ale nie
na wydatki kampanii, jako, Ze system nie bedzie podwyzszal budzetu przy dodaniu tych
stow kluczowych.

Ograniczenia Automatycznego okreslanie stawek

Warto pamigta¢ o tym, ze Optymalizator budzetu jest narzgdziem automatyzujacym
proces ustalania stawek, co moze nieraz da¢ duzo gorsze rezultaty do manualnego
sterowania kampania AdWords. W niektorych przypadkach narzedzie to moze
doprowadzi¢ do znacznego ograniczenia ilosci kliknig¢ w kampanii lub tez sporych
amplitud 1 r6znic pomig¢dzy dziennymi wartos$ciami ilo$ci kliknig¢.

Sam zalecam stosowanie tego narz¢dzia w przypadku mniej zaawansowanych
uzytkownikéw lub tez w przypadku braku czasu na manualne sterowanie kampania.

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us

220



Funkcja Optymalizator Budzetu nie wspolpracuje ponadto:

o 7 funkcja harmonogramu reklam AdWords (nie da si¢ okresla¢ godzin i dni
wyswietlania reklam);
o 7 funkcja preferencji pozycji.

Wsparcie AdWords edytora dla Automatycznego okreslanie stawek

Od niedawno Edytor AdWords zapewnia wsparcie dla wykorzystywania Automatyczne
gookreslanie stawek. W przypadku kampanii wykorzystujgcych te narzedzia, ceng
ofertowa CPC dla grup reklam lub stow kluczowych bedzie ustawiona na
“automatyczne”.

1anie

owe L‘a p Moziiwe sfowa kluczowe

o kluczowe Typ Min. CP.... Maks. CPC (EUR)
es: Sacred Lands new age Fraza .. 0.01 Automatyczne
cdvd 16:9 115 Fraza .. 0,01 Automatyczne
‘ds blog Fraza .. 0.01 Automatyczne
dwords Fraza .. 0.01 Automatyczne

= Analytics Fraza ... 0.05 Automatyczne

E analytics instalaca Fraza .. 0,02 Automatyczne

= analytics porady Fraza .. 0.02 Automatyczne
icja google analytics Fraza .. 0.02 Automatyczne

Przy korzystaniu z edytora AdWords nie sa jednak mozliwe zar6wno zmiany budzetu lub
cen ofertowych CPC jak rowniez wiaczanie lub wytaczania funkcji Automatycznego
okreslanie stawek. Te zmiany sa musza by¢ dokonywane w samym interfejsie AdWords.

Optymalizator konwersji

Optymalizator Konwersji to narzedzia Google, ktore umozliwia zarzadzanie kosztami
reklam na podstawie okreslonych celow konwersji.

Co dokladnie robi Optymalizator konwersji Google?

Mowiac najprosciej Optymalizator konwersji jest swego rodzaju autopilotem kampanii
AdWords, ktory stara si¢ zarzadzac¢ stawkami, wy$wietleniami reklamy na odpowiednie
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stowa kluczowe i w odpowiedniej lokalizacji, pozycjami reklamy AdWords w taki
sposob, aby mozliwe byto:

o uzyskanie jak najwigkszej ilosci konwersji z pieniedzy wydawanych w kampanii
AdWords;
e uzyskanie kosztow zdefiniowanych przy wlaczaniu Optymalizatora konwersji

Kluczowa kwestig przy zastosowaniu Optymalizatora konwersji jest oczywiscie samo
sledzenie konwersji. W tej sytuacji zdefiniowane kampanie AdWords musza mie¢
zdefiniowane konwersje (np. sprzedaz produktu, wystanie maila, odwiedzenie waznej dla
reklamodawcy podstrony), a nast¢gpnie wprowadzone §ledzenie konwersji AdWords (0
samym mechanizmie §ledzenia konwersji AdWords mozesz przeczyta¢ pdzniej w
rozdziale Sledzenie konwersji AdWords na stronie 334).

Ustawienia Optymalizatora konwers;ji

Aby mozliwe bylo wlaczenie Optymalizatora konwersji w danej kampanii, kampania tam
musi mie¢ przynajmniej 15 konwersji w ciagu ostatnich 30 dni aktywno$ci kampanii. W
przeciwnym wypadku opcja Optymalizatora kampanii nie bgdzie aktywna w
ustawieniach kampanii.

Stawki i budzet

i g 2 F el
Opcja okreslania stawek (2 Nacisk na klikniecia - uzyj maksymalnych stawek CPC

() Samodzielne okreslanie stawek dla kliknigé

O Automatyczne okreslanie stawek majgce na celu maksymalizacje liczby kliknigé w ramach budzetu docelowego
(& Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA
/' Ustaw poczatkowa maksymalna stawke CPA (1/kliknigcie)

// (& Zacznij od stawki zalecanej: 0,53 €

) Jest to przyblizony odpowiednik maksymalnej stawki CPC wynoszacej 0,15 €
./"' Umozliwi to osigganie historycznego Sredniego CPA wynoszacego 0,32 €

O Zacznij od stawki niestandardowe] € Maks. CPA

(J  Po kliknieciu przycisku Zapisz bedzie mozna ustawi¢ stawki poszczegdlnych grup reklam.

Biezace maksymalne stawki CPC zostang zapisane, aby mozna byto w przysztosci powrdcic
do samodzielnego okreslania stawek.

Przy wlaczeniu Optymalizatora kampanii ustawiamy poczatkowa maksymalna stawke za
konwersjg. Interfejs AdWords podaje okreslona rekomendacjg podajac przyblizony
odpowiednik maksymalnej stawki za kliknigcie 1 estymowany koncowy koszt konwersji.
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Ograniczenia Optymalizatora konwersji AdWords

e Przy wykorzystaniu Optymalizatora AdWords wazne jest posiadanie jak
najszerszych danych wsadowych dla narzedzia. Jak juz wspomnialem wymagane
jest przynajmniej 15 konwersji w przedziale ostatnich 30 dni w kampanii.
Jednoczesnie jednak im wigcej bedzie tych konwersji w danej kampanii, tym 223
wigksze prawdopodobienstwo, ze narzedzie to bedzie skutecznie zarzadzato
kampania.

e Optymalizator konwersji ma tym trudniejsze zadanie przy zarzadzaniu kampania,
im wigcej stow kluczowych jest w kampanii. Szczegolnie znaczenie ma to przy
wykorzystywaniu dlugiego ogona stéw kluczowych, gdzie Iwia czgs$¢ stow
kluczowych nie wykazuje konwersji lub tez §ladowe ich ilosci.

e Optymalizator konwersji zarzadza kampania w perspektywie dtuzszego horyzontu
czasowego. Z tego powodu w ciagu pierwszych kilku dni od wtaczenia
Optymalizatora mozliwe sa duzo wyzsze stawki za konwersji od stawek przez nas
deklarowanych w ustawieniach kampanii.

Optymalizator konwersji jest nadal w stanie beta. W niektorych przypadkach przy
zachowywaniu deklarowanej przez nas stawki za konwersj¢ moze on znacznie
ograniczy¢ zasi¢g kampanii (otrzymamy oczekiwana przez nas stawke za
konwersjg, ale kosztem 5-krotnego spadku ilosci uzyskiwanych konwersji).

e Optymalizator konwersji nie moze by¢ wykorzystywany w polaczeniu z wieloma
opcjami ustawienia kampanii (ich wykaz w dalszej czesci artykutu).

Funkcjonalnosci, ktore nie wspoétdziatajg z Optymalizatorem konwersji

Z uwagi na to, ze Optymalizator konwersji przy maksymalizowaniu uzyskiwanych
konwersji zarzadza wieloma mechanizmami 1 ustawieniami kampanii potrzebuje niejako
pelnej swobody w zmianie tych ustawien. Z tego wzgledu wiele opcji konfiguracyjnych
kampanii AdWords nie jest kompatybilnych z tym narzedziem. Zmiany w tych opcjach
zostang utracone przy wlaczeniu Optymalizatora konwersji

Funkcje systemu AdWords, ktore nie wspolgraja obecnie z Optymalizatorem konwersji:

o Preferencja pozycji

e Automatyczne okreslanie stawek

o Kierowanie na miejsca wyswietlania reklam
e Zaawansowane harmonogramy reklam

e Osobne ceny ofertowe reklam kontekstowych

Rzecza, ktorej warto rowniez by¢ swiadomym jest rowniez fakt, iz kampanie zarzadzane

Optymalizatorem konwersji nie moga by¢ modyfikowane przy uzyciu aplikacji AdWords
Editor lub interfejsow APl AdWords
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Nacisk na wyswietlenia uzyj maksymalnych stawek CPCM

W tym modelu rozliczen placi si¢ za kazde 1000 wyswietlen reklamy (bez wzgledu na to,
ile razy zostanie ona kliknigta przez uzytkownika). Opcja ta jest polecana szczegolnie

reklamodawcom, ktérzy chca przede wszystkim rozwija¢ znajomos¢ i rozpoznawalnosé >4
marki.

Aby wlaczy¢ ten model rozliczen nalezy przej$¢ do ustawien kampanii w zaktadce
Kampanie, a nastepnie do sekcji Stawki i budzet.

Stawki i budzet

Opcja okreslania stawek (2 . P
pel (O Nacisk na kliknigcia - uzyj maksymalnych stawek CPC

() Samodzielne okreslanie stawek dla kliknigé

(O Automatyczne okreélanie stawek majace na celu maksymalizacje liczby kliknieé w ramach budzetu docelowego

() Nacisk na konwersje (Optymalizator konwersji) - uzyj stawek CPA

() Nacisk na wys$wietlenia - uzyj maksymalnych stawek CPM
» Ustaw poczatkowa maksymalng stawke CPM
> Ta stawka zostanie zastosowana do kazdej grupy reklam w kampanii.
(J Po Kliknigciu przycisku Zapisz bedzie mozna ustawi¢ stawki poszczegdlnych grup reklam.
€ 3,00 | Maks. CPM
Uwaga:

Model CPM jest dostepny jedynie dla kampanii, ktore sa kierowane jedynie na
Sie¢ partnerska Google.
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Kampania AdWords kierowana na Siec¢
partnerskg za pomocg stow kluczowych

225

Wynik Jakosci dla Sieci Partnerskiej

W przypadku sieci stron z tre§cia Wynik Jakos$ci stow kluczowych nie jest uzywany w
celu okreslania minimalnych kosztow za kliknigcie (CPC). Wynik Jakos$ci stow
kluczowych jest uzywany jednak do wyznaczania pozycji reklam i umieszczania ich na
stronach sieciowych.

Reklamy o niskiej wartosci Wyniku Jakosci moga jednak nie wyswietla¢ si¢ na stronach
z trescia. W tym wypadku, aby reklamodawca mégt wyswietla¢ swoja reklame na sieci
stron z tre$cia bez podnoszenia jej Wyniku Jako$ci musi podnie$¢ warto$¢ ofertowej ceny
za wy$wietlenie reklamy.

Obliczanie Wyniku Jakosci dla reklamy

o Wynik Jakosci na poziomie grupy reklamowej dla sieci stron z trescia jest
wyznaczony gtéwnie poprzez CTR poszczegolnych stow kluczowych grupy
reklamowej, Wynik Jakosci tresci reklamy, itp.

e Wyniki Jakosci poszczegdlnych stow kluczowych tworza razem zmienna, ktora
okresla ogdlny Wynik Jakosci danej Grupy Reklamowe;.

e Czynniki warunkujace Wynik Jakosci stow kluczowych dla sieci stron z trescia:

o dotychczasowa skutecznos$¢ reklamy w danej witrynie 1 jej podobnych;
trafnos¢ reklam i stow kluczowych w grupie reklam dla witryny;

jakos¢ Twojej strony docelowej;

pozostate czynniki wptywajace na trafnosc.

O O O

Pozycja i ranking reklamy

o Ranking reklam w sieci stron z treScia wyznaczaja:

o cena ofertowa grupy reklam lub, jezeli funkcja cen ofertowych reklam
kontekstowych jest nieaktywna, jej maksymalny CPC;
dotychczasowa skutecznos¢ reklamy w danej witrynie 1 jej podobnych
trafno$¢ reklam i stow kluczowych w grupie reklam dla witryny
jakos¢ strony docelowe;j
inne czynniki wptywajace na trafnos¢

O O O O
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W odroéznieniu do kampanii kierowanych na wyszukiwarke Google w analizowaniu

reklam wy$wietlanych w obrebie Sieci Partnerskiej Google nie warto skupiac si¢ na

wspotczynniku klikalnosci (CTR). Niski CTR reklam umieszczanych w Sieci

Partnerskiej jest czyms$ zwyczajnym, jako, ze uzytkownicy zachowuja si¢ inaczej na 226
stronach w Sieci Partnerskiej (przegladaja informacje) niz w witrynach wyszukiwania

(wyszukuja informacje na podstawie stow kluczowych).

Warto réwniez mie¢ swiadomos¢, ze CTR reklamy w Sieci Partnerskiej Google nie
wplywa na skutecznos¢, pozycje reklamy ani na minimalne stawki w Google.pl i w
innych stronach w sieci wyszukiwania.

Inteligentna wycena w AdWords w Sieci Partnerskiej

Inteligentng wycena jest nazywany proces, w ktorym system AdWords AdWords
automatycznie dostosowuje koszt kliknig¢ reklam kierowanych na stowa kluczowe,
wyswietlanych w Sieci Partnerskiej na bazie spodziewanych korzysci biznesowych z
reklamy na okreslonej stronie internetowej. W przypadku kiedy po ustaleniu ceny
ofertowej CPC system ustala, ze kliknigcie na witrynie w obrebie Sieci Partnerskiej daje
mniejsze szanse na uzyskanie korzysci biznesowych(np. sprzedaz online, rejestracja,
potaczenia telefoniczne czy subskrypcja biuletynu) automatycznie zmniejsza ceny takich
kliknig¢.

Przyktad

Jestesmy reklamodaweca, ktory stara si¢ poprzez reklam¢ AdWords sprzedawac
pralki automatyczne. Nasza reklama jest wyswietlana na dwoch réznych stronach: stronie
z testami roznych pralek oraz stronie z poradami na temat prania w pralce automatyczne;.
Prawdopodobienstwo kliknigcia reklamy (a zatem 1 sprzedazy) ze strony z testami
roznych jest wigksze, wigc system AdWords nie obniza jej ceny.

Jednoczes$nie jednak mozna przypuszczad, ze kliknigcia ze strony z poradami
fotograficznymi rzadziej przektadaja si¢ na sprzedaz, wigc system AdWords obniza ceng
takich kliknig¢.

Tworzenie kampanii kierowanej na Sieé partnerska za pomoca
stéow kluczowych w interfejsie Google AdWords

Aby stworzy¢ kampanig kierowana na Sie¢ partnerska kierowana za pomoca stow
kluczowych nalezy w interfejsie Google AdWords klikna¢ przycisk: Nowa kampania.
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Grupy reklam  Ustawienia Reklamy Stowa kluczov

Zmieni opcje wykresu
11

2

2009-12-23 }

4 Howa kampania Zmien stan.. + || Wiecej dziatan... =

[0 = Kampania Budiet Stan (2 Klikniecia Wyswietlenia CTR (2
C

[ & Test 1,00 €/dzier Odpowiednia 41 B43 7 55%

Po stworzeniu kampanii, grupy reklamowej, wybraniu stow kluczowych (standardowe
kroku, przy czym o tym, jak nalezy tworzy¢ stowa kluczowe i teksty reklamowe dla
kampanii kierowanej na Sie¢ partnerska za pomoca stow kluczowych przeczytasz w
nastgpnym rozdziale) nalezy przej$¢ do ustawien kampanii.

W ustawieniach kampanii nalezy w sekcji Sieci, urzqdzenia i rozszerzenia

wybra¢ opcje Sieé partnerska, a nastepnie Tematycznie powiqzane strony w calej sieci
(doktany opis przeznaczenia tych opcji w rozdziale Kampanie online AdWords na stronie
256).

Sieci, urzadzenia i rozszerzenia
Sieci 2 O‘u"u'szystkie dDStepne witryny (Zalecane dla nowych reklamodawcow)
(%) Samodzielny wybdr
] Siep’ CJwWyszukiwarka Google
wyszukiwania [ 1Partnerzy wyszpkiwania (tylko z opcja "Wyszukiwarka Google")
Siec partnerska [ Sie¢ partnerska
| () Tematycznie powigzane strony w catej sieci
J Tematycznie powiazane strony we wskazanych miejscach docelowych

o . .. . o

Wsparcie tworzenia kampanii w Edytorze AdWords

Kampanig kierowana na Sie¢ Partnerska za pomoca stow kluczowych mozna utworzy¢
rowniez za pomoca Edytora AdWords. Tworzy si¢ ja identycznie jak kampanig
kierowana na wyszukiwarke.

1. Na poczatku dodajemy kampani¢ w edytorze zaznaczajac, czy ma to by¢
kampania w modelu CPC czy CPM . Po dokonaniu wyboru modelu cenowego nie
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ma juz pdzniej mozliwosci zmiany jego zmiany w edytorze. Zmiang t¢ mozna
wykona¢ jedynie poprzez interfejs online (adwords.google.pl)

| SWWA NULLUYWE | l'll:Jb\.ﬂ uuLCiuwe Ve ynuLLcina noNainy | g
E% Dodaj kampanie~ [ﬁ
. 228
=§= Dodaj kampanie CPC Stan

- somarsc |
+ Dodaj konspekt kampanii CPC k

‘ + Dodaj konspekt kampanii CPM

2. Opcjg kierowania reklamy na Sie¢ Partnerska zaznacza si¢ w ustawieniach
kampanii w edytorze. Jezeli wiec chcemy danag kampanig skierowac jedynie na
Sie¢ partnerska zaznaczamy w ustawieniach kampanii w edytorze:

o Sie¢ wyszukiwania — brak
o Sie¢ partnerska —w dowolnym miejscu w sieci

LayTu] wynrane kampames:
MNazwa kampanii

| AdWords Content

Sied wyszukiwania Budzet (PLM)
[Brak ~| | |10.00
Siec partnerska Data rozpoczeda (DFR) Data zakofczenia ([DPR) |

' dowalnym migjscu w sied .. | 15/10/2008 | =] | Brak | |

Kierowanie na jezyk: polski Edyiui
Kierowanie na lokalizacje: Polska Edytui

3. Nastepnie poprzez zaktadke Stowa kluczowe dodajemy stowa kluczowe do
kampanii, a poprzez zaktadke Reklamy -> Reklamy tekstowe teksty reklamowe
do kampanii.

O = e e—
Stowa kluczowe | Miejsca docelowe ‘ Wykluczenia ’ Reklamy ‘ Grupy

! Reklamy tekstowe ] Reklamy graficzne |

-,

-.
l % Dodaj reldm_ypwa AA Dokonaj wielu zmian~ fﬂ
\

! l Grupa reklam = Stan grupy reklam
[

Podobnie jak w przypadku tworzenia w edytorze kampanii kierowanej na Sie¢
wyszukiwania (opisane szczegdétowe w Praktyczne tworzenie kampanii AdWords przy
pomocy Edytora AdWords na stronie 195) mozna tutaj zastosowac opcjg¢ importu
stow kluczowych i tekstow reklamowych z Excela.
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Proces tworzenia kampanii

Podobnie jak przy tworzeniu kampanii na wyszukiwarke Google tworzenie kampanii
linku sponsorowanego obejmuje kilka faz, w obrgbie ktorych mozemy wyr6zni¢:

e Rozpoznanie rynku i konkurencji

e Rozpoznanie przewagi oferty i firmy

o Opracowanie struktury kampanii

e Opracowanie zestawu stow kluczowych
e Opracowanie tekstu reklamowego

e Ograniczanie zasiggu reklamy

e Przygotowanie strony docelowej

e Wdrozenie kampanii

e Monitoring i optymalizacja

Ze wzgledu na to, ze pierwsze etapy sa takie same jak w przypadku kampanii AdWords
kierowanej na wyszukiwarke Google nie bede powtarzatl tego materiatu. Aby zapoznac
si¢ z tym materialem wystarczy zajrze¢ do rozdziatu: Tworzenie kampanii linku
sponsorowanego na stronie 128.

Rozpoznanie rynku i konkurencji

Kwestie rozpoznawania rynku i konkurencji w przypadku planowania kampanii
AdWords omawialem w rozdziatach poswigconych tworzeniu kampanii AdWords
kierowanych za pomoca stow kluczowych na wyszukiwarke Google 1 Siec¢
Wyszukiwania Google.

Jak wowczas pisatem szybkie rozpoznanie konkurencji reklamujacej si¢ w AdWords
powinno obejmowac takie elementy jak:

o sprawdzenie ilosci firm, ktore wykupuja reklamg w linkach sponsorowanych
Google AdWords (wystarczy sprawdzi¢ wyniki sponsorowane dla kilku ogdlnych
1 niszowych stéw kluczowych)

o sprawdzenie ceny za klikniecie na najwazniejsze stowa kluczowe w AdWords
(mozna to zrobi¢ poprzez bardzo krotka kampanig testowa AdWords — np za 50-
100 zt)

« sprawdzenie tekstow reklamowych, wykorzystywanych w AdWords przez
konkurentow (czy sa to teksty opisujace oferty szczegdtowo, czy tez ogolniki, czy
uwzgledniaja czynniki geograficzne)

o sprawdzenie na jakie stowa kluczowe si¢ reklamuja (czy sa to stowa generalne,
czy tez niszowe, czy odpowiadaja ofercie tych firm, czy tez nie maja zbyt duzego
zwiazku z ta ofertq )
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e sprawdzenie elementow, ktorych konkurencyjni reklamodawcy nie przekazuja w
swoich reklamach , a ktore moga mie¢ duze znaczenie dla klientow (np. koszty
transportu, dostgpnosci produktu, promocji)

e ocena konkurencyjnosci stow kluczowych (na ktore stowa kluczowe sa linki,
jakie sa koszty linkow)

Opracowanie struktury kampanii

Tworzenie struktury kampanii AdWords kierowanej za pomoca stow kluczowych na Sie¢
Partnerska Google wyglada nieco inaczej niz w przypadku kampanii kierowanej za
pomoca stéw kluczowych na Sie¢ Wyszukiwania Google.

W przypadku kampanii kierowanej w modelu CPC w Sieci Partnerskiej Google witryny,
na ktorych wyswietlana jest reklama, dobierane sa na podstawie szablonu i schematu
wyodrebnianego z wszystkich stow kluczowych danej grupy reklamowe;.

Z tego wzgledu grupy reklamowe kampanii kierowanych na Sie¢ Partnerska sa duzo
mniej szczegdtowe niz te same kampanii reklamowe kierowane na Sie¢ wyszukiwania.

Przykiad:
W przypadku, gdyby struktura konta i kampanii kierowanych na Sie¢
wyszukiwania wygladataby w ten sposob:

_pralki Candy
kampania pralki / pralki Bosch
\_ pralki Ardo
pralki —_/ loddwki Candy
lodéwki | kampania ogdina | Konto AGD)  kampania lodéwki / lodéwki Bosch
zmywarki T— \_ lod6wki Ardo

Zmywarki Candy

kampania zmywarki /| zmywarki Bosch

\_ zmywarki Ardo

struktura tej samej kampanii kierowanej na Sie¢ Partnerska wygladataby w ten sposob:
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I pralki

(Kampania AGD ) loddwki

zmywarlgi__

Opracowanie zestawu kluczowych

Jak juz wspominatem wczesniej w przypadku kampanii kierowanej w modelu CPC na
Stronach z Trescia strony, na ktérych wyswietlana jest reklama, dobierane sa na
podstawie schematu wyodrebnianego z wszystkich stow kluczowych danej grupy
reklamowej.

Ze wzgledu na zalezno$ci, o ktorych pisalem w poprzednich zdaniach dobieranie stow
kluczowych do grupy reklamowej najlepiej jest tworzy¢ na bazie nieduzej ilosci
powiazanych ze soba stoéw kluczowych (10-30 stow kluczowych).

To, na co warto jednak zwrdci¢ uwage to fakt, iz w tym przypadku nie warto si¢ skupiaé
na szczegdlowych stowach kluczowych, ktore jak wiadomo bardzo dobrze si¢ sprawdzaja
na kampaniach na wyszukiwarce. Bardzo szczegdtowe stowa kluczowe (np. stosowanie
marek przy produktowych stowach kluczowych) utrudnig systemowi ustalenie
odpowiedniego wzorca dla przygotowywanej grupy reklamowe;.

Przyklad dobierania slow kluczowych

Przyklad:
Jezeli tworzymy grupg reklamowa, ktdra ma reklamowac “telewizory plazmowe”
przyktadowy zestaw stow kluczowych moze wyglada¢ nastepujaco:

telewizory plazmowe
telewizor plazmowy
plazma

plazmy

telewizory plazmowe
telewizor Icd
telewizory Icd

tv plazmowy

tv plazmowe
telewizory

telewizor

tv lcd
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Rzeczy do zapamigtania

Dobierajac stowa kluczowe na potrzeby kampanii kierowanej w modelu CPC na
Stronach z Trescia nalezy pamigtac o tym, ze:

e  Wynik Jakosci dla tych reklam jest ustalany na poziomie grupy reklamowej, a nie 232
stowa kluczowego;

o System dobiera strony, na ktorych bedzie wyswietlana reklama na podstawie
og6lnego wzorca odczytanego z stow kluczowych w obrgbie grupy reklamowej;

e Dodajac stowa kluczowe warto dodawac¢ zaré6wno formy liczby pojedynczej i
mnogiej;

Blokowanie wys$wietlania reklamy na okreslonych stronach moze by¢ rozwijane poprzez:
negatywne stowa kluczowe i negatywne strony reklamowe.

Wybor tekstu reklamowego

Reklamy wys$wietlane na stronach z tre$cia nierzadko maja trochg innych odbiorcéw niz
reklamy wys$wietlane na wyszukiwarce. Reklamy w wyszukiwarce trafiaja najczesciej do
uzytkownikow, ktorzy wiedza, czego szukaja, podczas gry reklamy na tresci widza czgsto
uzytkownicy, ktérym dopiero trzeba uswiadomic¢ ich potrzebe. Z tego wzgledu reklamy
na tresci powinny by¢ bardziej kreatywne od tych wyswietlanych na wyszukiwarce. O ile
wige teksty reklamowe tworzone na potrzeby kampanii AdWords w wyszukiwarce
powinny podpowiada¢ uzytkownikowi rozwiazanie, o tyle teksty reklamowe widziane
przez uzytkownika w obrebie witryn Sieci Partnerskiej powinny krzycze¢ do niego 1 go
zaciekawiaé

Wazne jest tutaj wigc przedstawienie realnej korzysci z skorzystania z oferty wlasnie
tego reklamodawcy.

Przyktad:
Teksty reklamowe dla wyszukiwarki

Zelmer 32419A0

Kuchnia Zelmer za 495 zt
Dostawa gratis. Kup teraz!
www.JakasStrona.pl/kuchnia

Fryzury §lubne Krakow
Tradycyjne i nowoczesne fryzury
Dojazd do klienta gratis. Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/kuchnia

Mariusz Gasiewski www.ittechnology.us



Podobne teksty reklamowe dla witryn Sieci Partnerskiej

Gotuj z Pascelem

Kuchnia Zelmer dostawa od 495 zt
Promocja tylko do 8.07. Kup teraz!
www.JakasStrona.pl/kuchnia

Jak zadbac o swoj $Slub?

Wybierz z 130 fryzur §lubnych
Specjalny dobdr do cery. Sprawdz!
www.JakasStrona.pl/kuchnia

Ograniczenie zasiegu reklamy Google AdWords

W przypadku kampanii reklamowej kierowanej za pomoca stow kluczowych na strony
internetowe w obrebie Sieci Partnerskiej Google, podobnie jak przy kampanii kierowanej
na Sie¢ Wyszukiwania Google, duza rolg odgrywa ograniczanie wyswietlania reklamy
na witrynach, ktore nie przynosza nam warto§ciowego ruchu internetowego.

Ograniczanie wyswietlanie reklamy na okreslonych witrynach moze by¢ przeprowadzone
poprzez:

o  Wykluczajace stowa kluczowe

e Wykluczanie tematow i typow witryn

e Wykluczanie witryn poprzez podanie ich adresu internetowego

Wykluczajace stowa kluczowe

Ograniczanie wyswietlania reklamy poprzez wykluczajace stowa kluczowe wykonuje sig
poprzez dodanie stow wykluczajacych do narzedzia Edycja wykluczajgcych stow
kluczowych kampanii, ktére mozna znalez¢ w panelu AdWords w Mozliwosci ->
Narzedzia -> Edycja wykluczajgcych stow kluczowych kampanii

Edycja wykluczajacych siow kluczowych kampanii

Kamgania | Tem v [ox]
Wytdoczagce sloma Muczowe zapotiegag wydswetianu rekiam w pzypadios zapytan zasepcych ckresions siowo
Wibrans titsy wyklutzajace showo kluczowe bados stosowane do wazystioch grup rekism w ts) kamparsi

Dodaj nows wykluczajgce slown Kuczowe krgant
Wprowod? slowa recenbe.. wMub uky) funkcji Clean Swoep.
I Sy——— Cay wykliczaqos stowa kluczowe dodane 53 da wgce ni2 jedns grupy
midam? Usun je 2 pazomu grupy reklam | doda) na panomie kampans
1 Znmd? wyklutzagice shows Kuczows wyslppgaos w
wazysfoe giupy rekism v
2. Usud shows wybuczaiges 2 grup reklam | doda | 1k pozome
kampans
1 _EC:;JJ‘;:;JE;\;;-‘ Progan poowct O poovie. pobamesie Aaia Irviang

Uruthom Clasn Sweap |
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Nalezy by¢ ostroznym w dodawaniu stéw wykluczajacych w dopasowaniu przyblizonym
jako, ze moga one blokowa¢ wyswietlanie reklamy rowniez na bardzo wartosciowych
witrynach.

Wykluczanie tematow i typow witryn

Ograniczanie wyswietlania reklamy poprzez wybor tematow i typow witryn moze by¢
dokonywane przez wspomniane juz narzedzie Wykluczenie witryny i kategorii, ktore
mozna znalez¢ w panelu AdWords w Mozliwosci -> Narzedzia -> \Wykluczenie witryny i
kategorii.

Tematy i typy witryn wyszczegdlnione w tym narzedziu to dos¢ ogolne sektory
tematyczne witryn, na ktoérych z okre§lonych wzgledow reklamodawcy moga nie chcied
wyswietla¢ swojej reklamy. Witryny dodawane sa do poszczegdlnych sektoréw na
podstawie ich tresci

Witryny Tematy Typy mediow Typy stron

Reklamy mogg byc wyswietlane online takze z materiatami wideo, co pozwoli dotrzec do szerokiej rz
klikajac jedno lub oba ponizsze pola.

Typ tresci wideo 2

Whyklucz Whysw. Klikniecia CTR  Koszt Sr. CPC
] Wideo typu Instream 0 0 0,00% €000 €0,00
[] Osadzone klipy wideo 0 0 0,00% €000 €0.00

Dane z ostatnich 48 godzin mogg by¢ niedostepne<0}

Tematy, ktore mozna wykluczy¢ w interfejsie AdWords

« Konflikty i tragedie
o Konflikty zbrojne i migdzynarodowe
o Przestgpczosé, policja, pogotowie
o Smieré i tragedie
e Materiaty kontrowersyjne
o Materiaty niepowazne, szokujace, dziwaczne
o Materiaty o zabarwieniu seksualnym
o Waulgarnos¢ i ordynarny jgzyk

Typy mediow, ktore mozna wykluczy¢ w interfejsie AdWords

e Wideo typu Instream
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o Osadzone klipy wideo

Typy stron, ktére mozna wykluczy¢ w interfejsie AdWords

e Typy sieci
o Domeny zaparkowane
o Strony bigdow
e Tresci generowane przez uzytkownikow
o Fora
Sieci spoteczne
Strony udostgpniania obrazéw
Strony udostepniania plikoéw wideo

o O O

Wykorzystywanie narzedzia

e Wykluczenie okreslonej grupy stron internetowej moze znacznie ograniczy¢
zasigg kampanii reklamowej Google, blokujac rowniez wyswietlanie reklam na
witrynach bardzo warto$ciowych z punktu widzenia reklamodawcy.

o Wybranie okreslonej opcji nie gwarantuje w 100% blokowanie reklam na
wszystkich witrynach, ktore mozna posrednio lub posrednio powiaza¢ z wybrana
opcja blokowania reklam. Taka 100% gwarancj¢ daje zablokowanie wys$wietlanie
reklam na danej stronie internetowe] wyswietlajacej reklamy Google AdWords
poprzez dodanie jej do spisu witryn wykluczonych z wys$wietlania reklam
(zaktadka Witryny narze¢dzia Wykluczenie witryny i kategorii).

Wykluczanie witryn poprzez podanie ich adresu internetowego

Zablokowanie wyswietlanie reklamy nastgpuje poprzez wpisanie adresu tej strony
internetowej w formularz narzedzia Wykluczenie witryny i kategorii.

Witryny Tematy Typy medidw Typy stron

Dodaj wykluczenia:
Wprowadz po jedne] witrynie w wierszu w nastepujgcy sposadb:
wyw . prevklad . pl

wWwW.przykladstrony.pl
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Dodanie adresu witryny internetowej do zaktadki Witryny narzedzia Wykluczenie
witryny i kategorii jest tak naprawde jedynym pewnym sposobem zablokowania
wyswietlania reklamy w okres§lonej witryny w kampanii AdWords kierowanej na Sie¢
Partnerska za pomoca stow kluczowych.

Blokowanie wyswietlanie reklam w Gmailu

Reklamy kierowane na stowa kluczowe na witryny Sieci Partnerskiej pojawiaja si¢
réwniez w formie linkow sponsorowanych w poczcie Gmail.

bykisty w Wigcej czynnosc v « Nowsze 26 z 4548 Starsze »

MNowe okno /
P /
Drukuj wszystka o/

oka# szczeqdty 4.02 (3 dni temu) | 45 Odpowiedz | ¥ ’

Linki sponsorowane

Delettery pl
Excel Skutecznie Warszawa

Warszawa Excel Word, Internet,
Corela i inne

Nr 28';4 |utEgD 2010 r. WWW. kL|rS}'-leﬂFthErD‘.’VE com

iPlus

Teraz w iPlus 21Mb/s
Zobacz Oferte z Laptopem.
www.iPlus_pl

Reklamodawcy, ktorzy nie chca wyswietla¢ swoich reklam beda w Gmailu, beda mogli
zablokowac¢ ich wyswietlanie w poczcie Google poprzez wykluczenie domeny
“mail.google.com” w narzedziu Wykluczenie witryny i kategorii.

Witryny Tematy Typy medidw Typy stron

Dodaj wykluczenia:
Wprowadz po jednej witrynie w wierszu w nastepujgcy sposob:
www . previklad. pl

mail.google.com

Przygotowanie strony docelowej kampanii

Zasady towarzyszace przygotowaniu efektywnych strony docelowej dla reklamy
kierowanej na stowa kluczowe na strony internetowe Sieci Partnerskiej nie odbiega
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znacznie od przygotowywania strony docelowej reklamy kierowanej za pomoca stow
kluczowych na Sie¢ Wyszukiwania Google.

Jednoczes$nie jednak trzeba mie¢ na uwadze, ze uzytkownicy przychodzacy z Sieci

Partnerskiej sa nierzadko na nizszym stopniu etapu zakupowego niz w przypadku

reklamy z wyszukiwarki. Jednocze$nie charakter grup reklamowych, ktore sa bardziej 237
ogoblne niz reklama w Sieci Wyszukiwania Google wymaga bardziej ogdlnych stron

docelowych reklamy (o ile oczywiscie w Sieci Partnerskiej nie promujemy bardzo

szczegdtowych produktéw — np. tytuldw ksiazek).

Testowanie stron docelowych ,fizycznego” biznesu

Testowanie kilku wersji stron docelowych reklamy AdWords mozna przeprowadzi¢
réwniez w przypadku biznesu ,,fizycznego”, ktéry prowadzi tylko tradycyjna sprzedaz
towarow 1 uslug pod swoim “fizycznym” adresem.

Do poréwnania efektywnos$ci obu wersji mozemy postuzy¢ si¢

e roznymi adresami email lub tez r6znymi numerami telefonu. Podajemy rézne
adresy email lub numery telefonu na obu wersjach i sprawdzamy, ktéra z nich
generuje wigcej zapytan o produkt lub wigcej zamdwien;

e kuponami — podajemy rozne od siebie wzory kupondéw lub rabatow na stronie i
sprawdzamy, ktora z nich generuje wyzsze przychody;

e poleceniami —sprawdzamy, ktora wersja strony ladowania jest polecana
znajomym i przyjaciotom przez naszych klientow, itp.

Optymalizacja kampanii

Po stworzenie kampanii AdWords, ktora jest kierowana za pomocg stow kluczowych na
witryny Sieci Partnerskiej 1 jej aktywnosci przez okreslony czas nalezy podja¢ dziatania
majace na celu optymalizacjg jej efektywnosci. Podstawowym narzedziem w
optymalizowaniu takiej kampanii sa oczywiscie raporty AdWords (mozna je znalez¢ w
sekcji Raportowanie -> Raporty).

Jak juz wspominatem raporty AdWords mozna wykonywaé w panelu AdWords
(https://adwords.google.pl) w zaktadce Raporty.

Raport skutecznosci miejsc docelowych
Raport skutecznosci miejsc docelowych pokazuje skutecznos$¢ reklam AdWords w Sieci

Partnerskiej Google. Jednym stowem pokazuje, on na ktérych witrynach z Sieci
Partnerskiej Google zostaly wyswietlone 1 kliknigte reklamy AdWords (jak pisalem w
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rozdziale Google AdWords w Sieci Partnerskiej Google na stronie 18 kampanie
AdWords kierowane na Sie¢ Partnerska Google moga by¢ kierowane w oparciu o stowa
kluczowe, w wyniku czego nie bedzie bezposrednio wiadomo, na jakich witrynach
zostaly te reklamy wyswietlone).

Raport skuteczno$ci miejsc docelowych pokazuje: 238

e ktore strony w Sieci Partnerskiej generuja najwigcej odwiedzin dla naszej reklamy

e koszt kliknigcia reklamy na danej witrynie w Sieci Partnerskiej Google (jak
wiadomo witryna witrynie nie jest rowna i inng jako$¢ ma wyswietlenie reklamy
na witrynie og6lnej, a inna na witrynie $ci§le zwiazanej z specyfika naszego
biznesu)

e konwersje uzyskiwane z poszczeg6lnych witryn Sieci Partnerskiej Google w
przypadku, kiedy $ledzimy mierzenie konwersji na swojej stronie internetowej (o
$ledzeniu konwersji mozesz przeczyta¢ w rozdziale Sledzenie konwersji AdWords
na stronie 334).

Przy analizie danych widocznych w raporcie skuteczno$ci miejsc docelowych, szukaj
witryn, ktore przynosza Ci warto§ciowych ruch internetowy.

Przyktad
Ponizej mozemy zobaczy¢ przykladowy raport skutecznos$ci miejsc docelowych.

Dla wygody mozna przy analizie uszeregowac dane:

e od najwyzszej ilosci wySwietlen- zobaczymy, ktére miejsca docelowe
odpowiadaja za najwigksza liczbe wyswietlen reklamy

e od najwyzszej ilosci kliknig¢ — zobaczymy, ktore miejsca docelowe
odpowiadaja za najwigksza ilo§¢ zdobytego ruchu

e od najwyzszego kosztu reklamy - sprawdzimy, na ktére witryny poszta
najwigksza czg$¢ naszego budzetu

e od nawyzszego kosztu za kliknigcia — sprawdzimy, na ktorych witrynach
musimy placi¢ najwigcej za jedno kliknigcie

e od najnizszego kosztu CPM — sprawdzimy, na ktorych witrynach sa
najtansze wyswietlenia reklamy

Przesledzenie raportu pozwala rowniez sprawdzi¢, czy wsrod witryn, na ktérych

wyswietla si¢ nasza reklama kierowana na stowa kluczowa nie ma stron $§mieciowych,
stron, na ktorych nie chcieliby$Smy si¢ reklamowac.
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Raport dotyczacy miejsc docelowych
Wygenerowano raport: 05-02-2010 17:30:09 Pokaz szczeqdtraportu =

Eksportuj Raport = | | Utwarz inny raport tego typu

- . o - Sredni CPM (Koszt za Konwersje Wspdicz. kom
Wyswietlenia Kliknigcia CTR Sr. CPC tysiac) ( Koszt (1fk\ikni:-;cie) (1fkl;kniecie)
289 218 386 0,139 0,53 zt 205,14 zt

A3% 0, 0,712 ' 0 0,00% 239
. & Sredni CPM
. Kategoria Odmiana Migjsce Status L . - Sr R ——
Status b St

Kampania Domena cpacialna reklamy docelowe pr—— Wyswietlenia =~ Klikniecia CTR cee IKDtS'?\ an Koszt +
krewni test Obraz Wstrzymana 43895 54 0,12% 043 0,53 23,15
krewni test Qbraz Wstrzymana 17 044 36 0.21% 0,51 1.09 18,51
ﬁdeg‘ocam" T apl Eﬂl;fqa Wstrzymana 26 488 12 005% 107 046 12,17
ﬁsg;camp ' ﬁ'l‘a”;fcla Wstrzymana 6 550 16 0.24% 050 1.22 7.97
f;s;ca‘“': ) ?'E';L“‘a Wstrzymana 495 6 121% 116 14.08 6,97
m:‘fa‘“a Tekst Wstrzymana 7276 3 0.04% 20" 083 604
ﬁdeg‘ocam" : 7.pl Eﬂl;fqa Wstrzymana B 485 7 008% 0.5 0.70 5,93

Jak wida¢ na powyzszym raporcie w obregbie witryn mamy zar6wno bardzo tanie witryny
jak 1.pl, gdzie $redni koszt za 1000 wyswietlen wyniost zaledwie 0,53 zt jak rowniez
witryny dos¢ drogie takie jak 5.pl, gdzie gdzie sredni koszt za 1000 wyswietlen wyniost
14,08 zt. Witryna 3.pl ma bardzo niski CTR, ale niski koszt za 1000 wyswietlen.

WhioskKi z raportu

W przypadku, kiedy dana witryna (miejsce docelowe) okazuje sig¢ bardzo skuteczna w
realizacji naszego celu i strategii AdWords (np. generuje duza ilo$¢ ruchu o wysokiej
jakosci i przy niskim koszcie za kliknigcie, otrzymujemy wysokie konwersje z tej
witryny) nalezy przemysle¢ stworzenie dla tej witryny (lub witryn) kampanii AdWords
kierowanej na miejsca docelowe.

W przypadku, kiedy dana witryna okazuje si¢ mato wartosciowa z punktu widzenia
realizacji naszych celéw (np. jest to $mieciowa witryna, generuje wysokie koszty przy
ruchu o niskiej jako$ci) mozna rozwazy¢ dodanie jej do kampanii jako wykluczajacego
miejsca docelowego w narzedziu Wykluczenie witryny i kategorii (w ten sposéb
zablokujemy wys$wietlanie reklamy na tej stronie internetowej).

Dane w raporcie skutecznosci miejsc docelowych

Czgsto wiele witryn pokazywanych w raporcie skuteczno$ci miejsc docelowych bedzie
wykazywato znikome ilosci wyswietlen 1 kliknig¢ reklamy. Co wigcej raport
skuteczno$ci miejsc docelowych moze nie wyswietla¢ danych na temat witryn, z ktorymi
powiazanych jest bardzo mato danych W takich przypadkach przed sama ocena
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skutecznos$ci reklam w tych witrynach warto poczekaé nieco na zebranie odpowiedniej
ilosci danych (przynajmniej kilka tysigecy wyswietlen).

Kolumna Kategorie Specjalne
240
Jezeli przy tworzeniu raportu skutecznosci miejsc docelowych zaznaczymy w
Ustawieniach zaawansowanych dodatkowa opcje Kategorie specjalne, otrzymamy w
raporcie informacje na temat wyswietlen i kliknig¢ naszych reklama na
,hiestandardowych witrynach”.

3. Ustowienio raawansowane (opcionabne)
w Doda b uswn kohumivy

Twoge raporty bedg wydwitiane w tych kalumaach

varmperre | Srvps | Dormers | UnL | wumgors ' Cortars | arowane |Heovane | Sl | Womwseris e e TTR S [ Simen o Yorewme |

[resbew| R Mottt it Govisnbvint o {ovey | oo c
e ] Vsl

Posom s1Ceegiiwedtl  Te ourey 002w ercedingg Zares 082 ych | JOTOM S2L20gdwaio 18por
Z] Karpar ] Grapm rehieen [Z) bamsera

] um
AbryDuty e mrery DB O IeEZA0NON USTIN ERACY | STanes (eiaTy

=) Kutegorw speciuma p "1 Weptweetare cermsry ) Daievvry petze

7] Odramne ety 2 A L — [“] Kerowars ra rmgecs trcecmw

“] stom grapy remn ] statan sarpans | Kanat cossawy retan
S1atystyll SRINECINOAL  Te KoMy IBw o 000 A5ty (2808 SILERCINGA0 (ehiy
] Wrkwietersa ] winemon ] e

Kolumna Kategorie specjalne podobnie jak inne czg$ci raportu Raporcie skutecznosci
miejsc docelowych przedstawia domeny i witryny, w ktorych wyswietlane byty reklamy
danego reklamodawcy. Sa one opatrzone odpowiednig etykieta w zaleznosci od rodzaju
witryny lub kategorii specjalnej, w ktorej si¢ mieszcza. Generalnie rozrézniane sa w
raportach dwie kategorie specjalne: reklamy na stronach btedéw oraz parkowania domen.

Reklamy na stronach bledow
Etykieta Strony bledow ( Error pages ) oznaczone sg statystki reklam wy$swietlanych na

podstronach btgdu “nie znaleziono” w obrgbie witryn nalezacych do Sieci Partnerskiej
Google.
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Przyktad:

B Google Reader (72) '@  Thepage cannotbe found &
Domain Names from $8.95/yr & lower  Turbo Charged Web Hosting! |}
Hosting Email & More Froe! Plans from $3.95/mo! Free setup & Email I
#1 Overall Best Registras! FREE live 24/7 Live Support! Cc
www_godaddy.com www.godaddy com "
%, This page is hosted free, courtesy of GoDaddy.com®

g Copyright £ 2007 Godaddy.com, Jnc. AS Sights Reservt Vit Gol

The page cannot be found

mmmanmlm?vmlﬁmoommmm, hae its name changeg, of is
tempanly unavadiabie,

Piease try the following:

* Make sure that the Wed site accress cisplayec In the acoress bar of your browser s
speileg ang formattad correcely,

¢ If you reached this page by cilgking a link, contact the Web site administrator to alert
therm that the link is incormectly formatted,

o Click the Bacs button 1o try ancther link,

HTIP Errar 404 - File or directory not found.
Internet Information Services (LIS}

Techrucal Information (for support personnel)

o GO 10 Mol MOoudl Suder] Sereins and peform a titie search for the worcs
NTTP anc 404,

Reklamy na domenach zaparkowanych

Etykieta Domeny zaparkowane ( parked domains ) oznaczone sa statystyki reklam
wyswietlonych w obrgbie witryn nalezacych do programu AdSense dla domen, ktory
umozliwia umieszczanie dopasowanych kontekstowo reklam AdWords w witrynach
parkowania domen.

Przyktad:

Sotwe
Shop foe dunly on Soltwars hered Simply Fast Saenge Compytat sy
wew Shopping com Web page sobvare
BL jokwae
Ratway Eotemme software
Loam Ofice XP and More Enhance your PC skiis 10gay!
W aSaoproles st cem Ecammene aams
Tunterah gesatsn
Jatwate Ecommerce jotwire
Find the Best Prce on Solware Compunn Products & Stores to Save Eree sohoaie
W pricegraliber com Sclsars devwingery
Sobwae ot Cecos Coy E.commetce aotnace
Fiow ahigging overy dyf Excellent prees on your slectione groducts St@ane dewnpm
W Sirtufcity com Loatguanes managemam
st aun A nne
Mol S:flwere Sale Jeftmare scommenie
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Skutecznos¢ reklam

Raport skutecznos¢ reklam pozwala na oceng efektywnosci poszczegdlnych przekazow
reklamowych: zaréwno tekstowych jak i pozatekstowych.

Przykiad

Ponizej mozna zobaczy¢ raport skutecznosci reklam. Trudno poréwnywac dane
reklamowe przy tak nieduzej ilosci danej. Biorac jednak te dane dostownie wida¢, ze
najbardziej efektywna sposrod reklam graficznych pod wzgledem CTR jest reklama C.
Jednoczesnie jednak jezeli wazniejszy jest dla nas koszt 1000 wyswietlen lepsze okazuja
si¢ reklamy A i B.

Jezeli chodzi o reklamy tekstowe najbardziej efektywna pod wzgledem CTR jest
reklama numer 2. Najwyzszy CTR przektada si¢ rowniez na najnizszy koszt kliknigcia.
Na podstawie takiej estymacji mogtbym si¢ zdecydowaé na dodanie wariantow reklam
podobnych do reklamy numer 2.

Wyswietlenia Kliknigcia CTR Sr. CPC Sredni CPM (Koszt za tysiac) Koszt
365 401 3571 0,98% 0,10 zt 1,01 zt 369,66 zi
Sredni
Kampania Grupa 1+ Podglad reklamy ID reklamy Odmiana WysSwietlenia | Klikniecia CTR 7[ \Igjpslz": Koszt
reklam reklamy - PC =1
tysiac)
A
krewni  |iGIEIY 4730024505 Reklama 109 158 87 0.08% 05 040 4418
test #1 Wyéwietl reklame araficzna w petnym rozmisrze graficzna
krewni Ad Group B Reklama
; 4739024785 = 67 90" M 011% 035 040 2747
test #1 Wyéwiet] reklame graficzna w petnym rozmiarze graficzna
krowni  |gAdiuEUD c 473902475 FeKlama 4095 U 0M% 052 178 127
test #1 graficzna
Wybwiet] reklsme areficens w petnym rozmisrze
Blog o AdWords |
Kurs Artykuty i kurs AdWords za darmao 670166165 eklama = s 100
AdWords adwords ZdobadZ wiedzg o AdWords! LS tekstowa 2 L | Gl b Dl
ltTechnology us/kurs-adwords/
Darmowy Kurs AdWords 2
Kurs Krok po kroku z przyktadami ccpanc  Reklama e 40 o
AdWards e ZdobadZ praktyczng wiedze o AdWords 2848558425 tekstowa 524 4 0E% 010 0.8 0.38
ltTechnology . us/kurs-adwords/
Kurs AdWords za darmo 3
Kurs ZdobadZ wiedze o AdWords ccppps  Meklama - a
AdWords adwords R e e 2848556605 tekstowa 217 0 000% 0,00 0,00 0,00
ItTechnology.us/kurs-adwords/
4
iz(f‘r . Blog o AdWords
s Artykuty i kurs AdWords za darmo raq7e  Reklama oy
dword SRHY 269135837 4412 2 0.05% 022 0.10 0.44
adweres ZdobadZ wisdzg o AdWards! PR tekstowa o

ltTechnology.us/kurs-adwords/
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Uwaga
Ten raport szczegodlnie przydaje si¢ do testowania réznych form reklamowych.

Przy testowaniu do$¢ wazna jest mozliwos$¢ porownywania podobnej ilosci wyswietlen
poszczeg6lnych reklam. W domysinych ustawieniach kampanii AdWords wyswietla

czesciej te formy reklamowe, ktore sa bardziej efektywne. W tej sytuacji najlepiej jest 243
ustawi¢ w kampanii rownomierna rotacjg reklam (ustawienia te zostaly opisane w

punkcie 14 w rozdziale Ustawienia na stronie 40 )
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Kampania AdWords kierowana na Sie¢
partnerska za pomoca miejsc docelowych

244

Podstawy

Jak juz wezesniej wspominatem w kampanii AdWords kierowanej na miejsca docelowe
mozliwe jest wybranie poszczegdlnych obszarow witryny Sieci Partnerskiej Google, w
obregbie ktorych maja by¢ wyswietlane reklamy Google AdWords. W ten sposéb pod
pojeciem miejsca docelowego moze si¢ kry¢ cala strona internetowa lub tez jej czgsé
zwiazana z okreslonym tematem ( np. tylko sekcja sportowa duzego portalu).

Strony internetowe w kampanii AdWords kierowanej na miejsca docelowe mozna
wybra¢ na dwa sposoby:

e Wybraé witryny, w ktorych maja by¢ wyswietlane reklamy.
e podac liste stow opisujacych rodzaj docelowej witryny.

Dopuszczanie reklam do wyswietlania

W przypadku reklamy kierowanej na okre$lone miejsca docelowe, wiasciciel tego
miejsca docelowego moze zablokowa¢ wyswietlanie czgéci lub wszystkich reklam
kierowanych na jego witryng w Sieci Partnerskiej Google.

Przyktad

Jeste$my firma X i chcemy stworzy¢ reklame kierowana na miejsca docelowe na
strong Www.jakastrona.pl , przy czym witryna www.jakastrona.pl jest tak naprawde
strong internetowa naszego konkurenta. W tej sytuacji wtasciciel strony
www.jakastrona.pl moze nie zezwoli¢ na wyswietlanie naszych reklam.

Przykiad 2

Jeste$my firma X i chcemy stworzy¢ reklame kierowana na miejsca docelowe na
strong www.jakastrona.pl w modelu CPC okreslajac maksymalna stawke z kliknigcie na
poziomie 0,50 groszy. W tej sytuacji wtasciciel strony www.jakastrona.pl moze uznac tg
stawke za zbyt niska 1 nie zezwoli¢ na wyswietlanie naszych reklam.

Powyzsze przyktady ilustruja tylko najczgsciej spotykane powody blokowania

okreslonych reklam. Jednoczes$nie oczywiscie wtasciciel miejsca docelowego blokujac
wyswietlanie okreslonych reklam nie musi podawaé powody blokady reklam.
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W zwiazku z specyficznag forma zatwierdzania przez wiascicieli miejsc docelowych I
Google reklam kierowanych na miejsca docelowe, moga wystgpowac jedno- lub
dwudniowe opdznienia wynikajace z koniecznosci ocenienia i zatwierdzenia reklam
przed ich wyswietleniem.

Inne przyczyny niewyswietlania reklam kierowanych na miejsca docelowe mozna 245
znalez¢ na stronie:
https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=32270&hl=pl.

Wynik jakosci i pozycja reklamy

System ustalania Wyniku Jako$ci dla reklam kierowanych na miejsca docelowe 1
uczestniczenia w aukcji a reklamami, kierowanymi za pomoca stéw kluczowych jest dos¢
skomplikowany, ale postaram si¢ go pokrétce przedstawi¢ w ponizszym rozdziale.

Wynik Jakosci reklamy

Wynik Jakos$ci reklamy kierowanej na miejsca docelowe rozni si¢ bardzo od Wyniku
Jako$ci obliczanego dla reklam kierowanych na stowa kluczowe.

e Model CPM

Z uwagi na to, ze celem wielu kampanii kierowanych na miejsca docelowe 1
wycenianych wedtug tysiecy wyswietlen (CPM) jest pobudzenie §wiadomosci, a nie
zwigkszenie liczby kliknig¢ czy konwersji, dlatego ich Wyniki JakoSci sa oparte
wylacznie na jakosci strony docelowej reklamy. W tej sytuacji wspoiczynnik
klikalnosci (CTR) i trafno$¢ tekstu reklamy nie sa brane pod uwagg.

e Model CPC

W przypadku, kiedy przy tworzeniu kampanii kierowanej na miejsca docelowej wybrany
zostanie model optat CPC (optata za kliknigcie reklamy, a nie 1000 wyswietlen), przy
obliczaniu Wyniku jakos$ci uwzgledniany bgdzie rowniez wspotczynnik klikalnosci (CTR
reklamy). Ten historyczny wspotczynnik klikalnosci bedzie brat pod uwage CTR
reklamy w wybranej przez nas witrynie i witrynach do niej podobnych .

Im wyzszy begdzie CTR naszej reklamy w odniesieniu do innych witryn podobnej do tej,
na ktorej my si¢ reklamujemy, tym wyzszy bedzie nasz Wynik Jakosci.
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https://adwords.google.com/support/bin/answer.py?answer=32270&hl=pl

Wynik Jakosci reklamy kierowanej na miejsca docelowe w potaczeniu ze stawka CPM
lub CPC decyduja o tym, czy bedzie ona wyswietlana na konkretnej stronie w Sieci
Partnerskiej.

246

Algorytm ustalania pozycji reklamy

Reklamy kierowane na miejsca docelowe 1 na stowa kluczowe rywalizuja o pozycje¢ na
stronach w Sieci Partnerskiej w oparciu o Ranking Reklam. Obliczajac ranking reklamy
kierowanej na stowa kluczowe system uwzglednia: ceng ofertowa, wspotczynnik
klikalnosci i jako$¢ strony docelowej. W przypadku modelu opartego na stawkach CPM
pozycja reklamy zalezy od stawki i jakosci strony docelowe;.

e Stawki CPC i CPM

Z uwagi na to, ze trudno jest porownywac ze soba stawki CPC i CPC w sytuacji jesli w
aukcji i walce o pozycje¢ w linkach sponsorowanych uczestniczy zarowno reklama w
modelu cenowym CPC, jak i reklama w modelu cenowym CPM, w programie AdWords
do poréwnan i wyznaczania pozycji reklam w rankingu stosowane sa efektywne ceny
CPM, czyli eCPM.

W przypadku reklam w modelu CPC program AdWords obliczanie rankingu reklamy
uwzglednia ceng ofertowa reklamy, jej wspotczynnik klikalnosci (CTR) oraz inne
czynniki zwigzane z trafnos$cia, obliczane na tysiac wyswietlen. Wynikowa liczba to
e¢CPM reklamy, czyli efektywny koszt tysiaca wyswietlen. W przypadku gdy cena
ofertowa dla Sieci Partnerskiej z danej grupy reklam nie zostanie okreslona, system
zastosuje automatyczna stawke, usredniajac ceny CPC dla wszystkich stow kluczowych z
grupy reklam (pod uwage brane sa ceny CPC dla poszczegolnych stow kluczowych i
domyslna cena CPC dla catej grupy).

e Rywalizacja w aukcji

Jak juz wspominatem w przypadku kazdego dostgpnego miejsca reklamowego nastgpuje
aukcja poszczegdlnych reklam wyswietlanych w modelu CPC i CPM. W reklamach
kierowanych w modelu CPC efektywne koszty 1000 wyswietlen ( eCPM reklamy) sa
poréwnywane ze soba oraz z maksymalnymi cenami ofertowymi CPM reklam,
kierowanych na miejsca docelowe w modelu CPM. W tej sytuacji dopiero reklama o
najwyzszej pozycji w rankingu zdobywa miejsce reklamowe 1 jest wySwietlana
uzytkownikowi.

Jesli Ranking reklamy dla reklamy kierowanej na miejsca docelowe bedzie wyzszy niz

ranking reklam kierowanych na stowa kluczowe, taka reklama bedzie jedyna
wyswietlana w danej jednostce reklamy.
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Tworzenie kampanii kierowanej na Sie¢ partnerska za pomoca
miejsc docelowych

Aby stworzy¢ kampani¢ kierowana na Sie¢ partnerska kierowana za pomoca stow
kluczowych nalezy w interfejsie Google AdWords klikna¢ przycisk: Nowa kampania.

Po stworzeniu kampanii, grupy reklamowej, nalezy przej$¢ do ustawien kampanii.

W ustawieniach kampanii nalezy w sekcji Sieci, urzqdzenia i rozszerzenia

wybra¢ opcje Siec partnerska, a nastepnie Tematycznie powiqzane strony \We
wskazanych miejscach docelowychi (doktany opis przeznaczenia tych opcji w rozdziale
Kampanie online AdWords na stronie 256).

Sieci, urzadzenia i rozszerzenia

Sieci 2 OWszystkie dggtepne witryny (Zalecane dia nowych reklamodawcow)
(¥ Samodzielny wybdr

~ Sie¢ [IWyszukiwarka Google
wyszukiwania [ Partnerzy wyszukiwania (tylko z opcja "Wyszukiwarka Google”)

Sie€ partnerska  [v] Sieé partnerska
O Tematycznie powigzane strony w catej sieci

- ® Tematycznie powigzane strony we wskazanych migjscach docelowych

Po stworzeniu tekstu reklamowego alezy przej$¢ do zaktadki Sieci danej kampanii. | tam
klikna¢ przycisk Dodaj miejsce docelowe. Wowczas mozna doda¢ miejsca docelowe
poprzez wpisanie ich adresu (adresy tych interesujacych nas witryn, ktore wyswietlaja
reklamy Google AdWords).

Jednoczes$nie jednak mozemy przej$¢ do Narzedzia rozmieszczania reklam.

Razem - \Wszystkie sieci 0 0 0,00% 0,00€ 0,00€ 0 0 0,00€ 0,00%

M sie¢ partnerska: wybrane miejsca doc. Ukryj s:

Dodaj wybrane miejsca docelowe .

WhprowadZ dowolng liczbe miejsc docelowych, po jednym w kazdym wierszu.
Dowiedz sie wiecej na temat wybranych migjsc docelowych. S

Format dodawanych miejsc docelowych:
exanple. com
exanple. con temnat

Szukasz pomystow? ‘

- rébuj narzedzie rozmieszczania
Format wykluczanych misej=c docelowych: wyp I e

—exanple . con
—exanple . contemat
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Wykorzystanie Narzedzia rozmieszczania reklam

Opcje wyboru miejsca docelowego w Narzedziu rozmieszczania reklam

Obecnie w Polsce dostepne sa trzy opcje wyboru miejsca wy$wietlania reklam:

e Przegladaj kategorie
e Opisz tematy
e  Wyswietl adresy URL

Przegladaj kategorie:

Przy wyborze tej opcji pokazywane sa miejsca docelowe reklam pasujace do
wybranych kategorii (na przyktad Motoryzacja) i podkategorie (na przyktad Marki
pojazdow). Przy wyborze witryn w tej opcji warto maksymalnie zawezic¢ tematyke,
wybierajac podkategorie najlepiej dopasowane do tworzonej przez nas reklamy.

Narzedzie rozmieszczania reklam

To narzpdzie umaziwia Ci znalazienie | wybrane masc docelowych, w kddnych made byl wySwistiana Twog ekdama. Znapd? odgowiednie misjsca decolowa
ROZyRIAAC 7 [adneg Iub wirystiich ponizszych salod Doseads s wics
15 Praegladaj kategotie ~ |Moteryzacia ~

Viybierz mmpsca docelows 2 kalagoni
tematycmych takich ok Gey b Zorowe

Oplsz tomaty

Wirowad? siowa (na przytad foms) lub wyrazena
(A przyhind wpdcng Fommuly 1) aby wylwatis
Ity meepsc © pazujace) tematyce

Wyswivtl advusy URY
Speawdz dostepoose 2adamych witnm w siect tnictam | wapsioty snkne

fratwo v

Google « wylwstl padobne dastgpne misjeca
docuiome

Opisz tematy:

Przy wyborze tej opcji pokazywane sa miejsca docelowe zwiazane z
wprowadzanymi stowami kluczowymi lub wyrazeniami. Po wprowadzeniu stowa
kluczowego wyswietli sig lista witryn zwiazanych z wprowadzonymi tematami (np. jezeli
chce sprzedawaé komputery moge wpisa¢ jako stowa kluczowe: laptopy, komputery.

Narzedzie rozmieszczania reklam

To marzgdizwe umazkesa Ci znafenene | wybranie migysc docelowych, w ktdeych mose byt wyswetiana Tona reklama Znayds odpoesedme missca docelowe.
Koy stagqe 2 jedng ks wezysthich poneszych messd Dowieds So wece

() Przegiada| kategorie kmputery
Wybierz misgaca docuowe 2 kegoni Tapzopy
fematycznych takich jak Gry lub Zdvrome

=) Opész oty
Worouad? slons (oa payhdad fowe) ub wyratens
| preyidad wydicg Somuly 1) aby wylmisthé
sty minyac o pazujace; tematyce

Vodna wivs wedzd dow i kIby levatyd. sk tyfko jedng tematyhe

) WySwiet] adeosy URL e rabacardaan Sorawd: dostepne mispca doceiowe | |
Sprawd? dostgpnodd 2adanych witryn w sioc)
Google | wydwt] podotae deslegne miascn
docolowe
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Wyswietl adresy URL:

Przy wyborze tej opcji pokazywane sa miejsca docelowe , ktore doktadnie pasuja
lub sa bardzo powiazane do wprowadzonych adresow URL. Jezeli wiec reklamujemy
komputery mozemy poda¢ adresy URL waznych dla nas witryn poswigconych tematyce
sprzetu komputerowego. Jesli podane przez nas strony internetowe naleza do Sieci
Partnerskiej Google, beda one wowczas dostepne dla mechanizmu kierowania reklam.

W przypadku, kiedy podane przez nas strony internetowe nie naleza do Sieci
Partnerskiej Google, system AdWords wyswietli list¢ podobnych stron internetowych,
ktore prawdopodobnie sa odwiedzane przez podobnych uzytkownikow, co podane przez
nas witryny.

Natl,dlh rozmieszczania rekiam
To sarzgdzm umozhwia Cl Znalzame | wybraia measc doceowych, w KIGrch mode byl wylwistians Twoia riddama. Znad! odpawsdnis manicl docsiows
Korzymtnac z jedne lub wezysthoch pongszych melod Dowedz pe wmecs|

Prrughadaj kntegorie fotka gl
Wybierz migysca doceloee 2 Kategon

tematycanych takich jak Gry s Zavowe

Opesz sematy

Wirowas? shown (20 ptayhisd tervs) b eyrazenn
{na przylod wyscwy uty 1) aby wySseetic
IS MiGSC O pasuiace) lematyce

Mazre wprunsdie Spwang icoby strestw JFL s ty(ko jeden
(=) Wybwiet! adresy URL Sdres VL W Raddym wisresa Sorawdd dosigpne missca docalone
Serawdd dostepnodl 2admych winn w ssc
Google | wyswet! podobee dostepne mwjpaca
dacalone

Aby doda¢ miejsca docelowe, w ktoérych ma by¢ wyswietlana dana reklama, nalezy
klikna¢ pozycj¢ Dodaj obok zadanych witryn. Mozna tez doda¢ wszystkie pokazane
przez system strony internetowe.

Widok pokazywanych miejsc docelowych

W widoku witryn internetowych przedstawionych przez system po wybraniu
ktérejkolwiek z tych 3 opcji wyboru miejsca docelowego wyswietlania reklam mozna
wowczas zobaczyc¢:
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Kieruj reklame: identyfikacja migjsc docelowych

To narzedzie umozliwia Ci znalezienie i wybranie miejsc docelowych. w ktdrych moze byc wyswietlana Twoja reklama. ZnajdZ odpowiednie miejsca docelowe,

korzystajac z jednej lub wszystkich ponizszych metod. Dowiedz sie wiecej

Uwaga: Kierowanie na migjsca docelowe jest niedostepne dla reklam na telefon komdrkowy. Aby w ramach tej kampanii wySwietlac reklamy na telefon
komarkowy, nalezy uzyc kierowania na stowa kluczowe | na stronie ustawien kampanii wigczyc ustawienie Trafne strony w cate] sieci.

@ Przegladaj kategorie » Gry ~
Whybierz miejsca docelowe z kategorii ¥ Intemet
tematycznych takich jak Gry lub Zdrowie. » Komputery i elektronika
¥ Lokalne
() Opisz tematy
Whprowadz stowa (na przykiad tenis) lub wyrazenia
(na przykdad wyscig Formuty 1), aby wySwietlic -
liste miejsc o pasujgce] tematyce. D M\@E i
¥ Nieruchomosci
O Wyswietl adresy URL Pielegnacja uredy i osobowosci
SprawdZ dostepnos¢ Zadanych witryn w sieci » Podrdze
Google i wyswiet| pod tepne miejsca Produkcja przemystowa 2
docelowe. "] Mmteee e mie hd
Wyniki dotyczace: Ogl#zenia drobne 6
| Lokalizacje: Kraj: Polska Jezyki: polski | Formaty reklam: Mie filtrowane ( Wybierz formatv ) \\
\\
~ Miejsca docelowe witryny
Formaty reklam Wyswietlenia dziennie (7 Stan

pinkbike.com

Wyswietl wszy

docelowe pinkbike com (1

Bl

gratka.pl
3

moto_gratka pl
yellowpages.pl

Wyswietl wezystkie migjsca docelowe vellowpages.pl (1

dom.gratka.pl
szybko.pl

=

EL ;]
Rozmiary reklamy wideo
E‘ lE ﬂ DHugi baner (728x90)

E‘ |E| ﬂ Skyscraper (120x600)

4

E8E 5 ’,
EEE

0-10 000 Dodaj»

500 000+ Dodaj»
100 000-500 000 Daodaj »
100 000-500 000 Dodaj =

100 000-500 000 Dodaj »
100 000-500 000 Dodaj »

Ustawienia lokalizacji 1 jezyka, dla ktorych podawane sa estymacje

2. Filtr dostepnych na tej witrynie formatow reklam AdWords, pokazywany po

kliknigciu przycisku Wybierz formaty

Formaty reklam: Nie filfrowane { wivbierz formaty )

Mariusz Gasiewski

Pokaz tylko miejsca docelowe oferujace te formaty reklam:

O Reklamy tekstowe =)
O Wszystkie rozmiary reklam graficznych [B)

[ Baner (468x60)
[ Dtugi baner (726x90)

[ Sredni prostokat (300x250)

[ skyscraper (120x600)

[ Kwadrat (250x250) [ Wide Skyscraper (160x600)
[ Maty kwadrat (200x200) [ Naktadka Flash (480x70)

] Duzy prostokat (336x280) [] Naktadka Flash (IAB) (450x50)

O Wszystkie rozmiary reklam wideo